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ATA DA PRIMEIRA REUNIAO DA SUBCOMISSAO TECNICA
EDITAL DE CONCORRENCIA PUBLICA N° 001/2021

Aos trinta dias do més de maio do ano de dois mil e vinte e trés (30.05.2023), as 9h, na
sala de reunides da Licitagdo, no prédio sede da Prefeitura de Quissama, situado a Rua
Conde de Araruama, n°® 425, Centro, CEP: 28.735-000, na cidade de Quissama-RJ,
reuniu-se a Subcomissdo Técnica da Concorréncia Publica n® 001/2021. Foi registrada a
presenca dos seguintes membros: Jodo Gabriel Leite Fernandes — sem vinculo com a
Prefeitura de Quissama, Renan Barcelos Severiano — com vinculo com a Prefeitura de
Quissamé e Paulo David Nogueira da Silva — com vinculo com a Prefeitura de Quissama.
A reunido teve como objetivo apreciar e deliberar a seguinte pauta: |) Analise
individualizada e o julgamento dos INVOLUCROS n° 1 — Via N3o Identificada. Foram
recebidos da Comissdo Especial de Licitagdo 03 (trés) Invélucros n° 1 — Via N3o
Identificada. Em comum acordo, a Subcomissdo Técnica estabeleceu a forma de
codificagéo do Plano de Comunicagdo Publicitaria para fins de facilitar o langamento das
pontuagées, ficando da seguinte forma:

EMPRESA A: “Seu IPTU esta Aqui”;
EMPRESA B: “Vocé vai de Cidadania, Quissama vem com Beneficio™;
EMPRESA C: "Vocé faz Quissama Fazer Mais”.

Em seguida, foi realizada, de forma individualizada, a avaliagdo dos subquesitos
propostos, atribuindo pontuagées e justificativas para cada um dos itens indicados,
conforme previsto no Edital da Concorréncia Publica n° 001/2021. Abaixo apresentamos
planilha com a pontuagéo final das notas concedidas para cada proposta. As notas
individuais de cada membro da Subcomissio Técnica, assim como as respectivas
justificativas, estdo em planilhas anexas a esta Ata:

RACIOCINIO ESTRATEGIA DE IDEIA CRIATIVA ESTRATEGIA DE | PONTUAGAO FINAL
BASICO COMUNICAGAD MIDIA E NAO MIDIA
PUBLICITARIA
EMPRESA A 8,03 16,66 18,7 9,59 50,98
EMPRESA B 9,3 16,22 15,06 10,590 50,17
EMPRESA C 9.4 18 19,8 13

60,2
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Nos casos em que a diferenga entre a maior e a menor pontuag&o foi superior a 20% da
pontuagdo maxima do subquesito, a Subcomissao Técnica, apds reavaliagéo e discussao
entre os membros, decidiu pela manutencdo das notas atribuidas por entender a
pertinéncia de cada justificativa apresentada de forma individualizada.

Finalizada a andlise das propostas dos Invélucros n° 1, a Subcomisséo Técnica designou
a data de 01/06/2023, as 13h30, neste mesmo local, para andlise das propostas dos

Involucros n° 3.

Vale ressaltar que todos os julgamentos feitos pela Subcomissdo Técnica foram realizados
de acordo com o determinado pelo Edital de Concorréncia Publica n° 001/2021 e pela Lei
Federal n°® 12.232/2010.

]

Paulo DW da Silva - Membro 1

42

Renan Barcelo@zi.}ﬂd — Membro 2

Joao Gabriel Leite Fernandes — Membro 3
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PLANILHAS REFERENTES AO INVOLUCRO N° 1 DA CONCORRENCIA PUBLICA N° 001 12021

r QUESITO RACIOCINIO BASICO: MAXIMO DE 10 (DEZ) PONTOS
NOTAS
SUBQUESITOS NOTA TOTAL TOTAL
MAXIMA | MEMBRO1 | MEMBRO2 MEMBRO 3 | SUBQUESITO | QUESITO
Clareza e embasamento... 3 21 3 1B i
EMPRESAA | Adequada compreensao... 3 3 3 1,5 25 8,03
Acuidade... 4 4 4 2 3,33
Clareza e embasamento... : 3 3 s 3
EMPRESAB | Adequada compreens@o... 3 3 3 2.1 2,7 9,03
Acuidade. . 4 4 4 28 36
7
Clareza e embasamento... 3 9 N 21 2
EMPRESA C Adequada compreens&o... 5 3 3 21 27 2
Acuidade. .. 5 4 4 4 4
QUESITO ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA: MAXIMO DE 20 (VINTE) PONTOS
SUBQUESITOS N 12
OTA TOTAL TOTAL
MAXIMA MEMBRO 1 MEMBRO 2 MEMBRO 3 | SUBQUESITO QUESAITO
r Adequagdo do partido tematico. . 6 g 8 3 5
EMPRESAA |Desenvolvimento estratégia de 7 7 7 35 5,83 16,66
comunicagao. .. !
Consisténcia logica.... T k{ 7 3,5 5,83
Adequagéo do partido tematico... s 42 6.3 4.2 4.9
EMPRESAB | pesenvolvimento estratégia de 7 7 3 49 4,96 15,22
comunicagao... ;
Consisténcia logica.... 7 7 42 49 5,36
Adequacao do partide tematico... 6 6 6 e 54
EMPRESAC | pesenvolvimento estratégia de 7 7 49 6,3 18
comunicagao... 7
Consisténcia logica.... 7 7 49 6,3
A | |
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PLANILHAS REFERENTES AO INVOLUCRO N° 1 DA CONCORRENCIA PUBLICA N° 001/2021

QUESITO IDEIA CRIATIVA: MAXIMO DE 21 (VINTE E UM) PONTOS
NOTAS
SUBQUESITOS NOTA TOTAL TOTAL
MAXIMA MEMBRO 1 MEMBRO 2 | MEMBRO 3 SUBQUESITO QUESITO
Estratégia de comunicacao... ? o 83 3 i
EMPRESAA | Capacidade de sintese... 6 42 3 6 4.4 16,7
Cobertura de publico... 6 6 6 6 6
Estratégia de comunicagio... ¢ 83 42 e2 .
EMPRESAB | capacidade de sintese... 6 4.2 7 3 4,73 15,06
Cobertura de publico... 6 4.2 7 3 473
Estratégia de comunicagao... 9 9 . a ¢
MPRESA C Capacidade de sintese... g 6 6 42 54 19,8
Caobertura de publico... g 6 6 42 54
QUESITO ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA: MAXIMO DE 14 (QUATORZE) PONTOS
SUBQUESITO NoTAS
B S NOTA TOTAL TOTAL
MAXIMA | MEMBRO 1 MEMBRO 2 MEMBRO 3 | sUBQUESITO | QUESITO
Conhecimento de habitos... $ 21 3 2 a2
EMPRESAA | Capacidade analitica... 3 2.1 3 1.5 po)
Estudo de distribuigéo... 238 2,8 12 2,26 e
Consciéncia e 4 28 4 2 2,93
economicidade... ‘
Conhecimento de habitos... 3 8 3 1.5 25
EMPRESA B Capacidade analitica... 3 3 15 25
s 10,59
Estudo de distribui¢ao... 4 28 2 2 2,26
Consciéncia e 4 4 2 3,33
economicidade... '
Conhecimento de habitos... 3 & B 2 27
EMPRESA C Capacidade analitica... 3 3 21 27
s ;
13
Estudo de distribui¢do... 4 4 4 28 36
Consciéncia e 4 4 4 4
economicidade... 4




a)
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Clareza e embasamento no conhecimento das
caracteristicas gerais da comunicagéo da Prefeitura
Municipal de Quissama, incluindo suas interfaces sociais e
dados demografico-populacionais do publico que sera
atendido e conhecimento dos servicos prestados a
populagéo em todas as areas contempladas pelo edital.

3 (trés) pontos
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b)

Adequada compreens&o da linha de atuacéo especifica de
comunicacéo publica presente no briefing e sua relagdo com
a comunicagdo em geral da Prefeitura Municipal de
Quissama, ai inclusas questdes relativas ao diagndstico dos
elementos presentes no briefing.

3 (trés) pontos
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©)

Acuidade de compreensd@o demonstrada em relagdo as
necessidades de comunicagdo dessa especifica linha de
atuagdo, ai inclusas questdes relativas a proposicéo de
diretrizes gerais derivadas do diagnostico.

4 (quatro) pontos




a adequagao do partido tematico e do conceito propostos a
natureza e a qualificagdo das campanhas institucionais da
Prefeitura Municipal de Quissama, e a seu (s) desafio(s) ou
problema(s), geral e ou especifico, de comunicacdo, a
consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacgao
apresentada em defesa do partido tematico e do conceito
propostos pela candidata e sua riqueza de desdobramentos
positivos.

6 (seis) pontos m
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b)

Desenvolvimento, adequagdo/pertinéncia e exequibilidade
da estratégia de comunicagéo publicitaria proposta para a
solucdo do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e/ou
especifico, de comunicagao, incluindo as determinacdes do
Planejamento capazes de guiar as diretrizes criativas e de
midia da proposta.

7 (sete) pontos
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a consisténcia logica da argumentagdo apresentada em
defesa da estratégia de comunicag@o publicitaria proposta e
sua capacidade de articulago com o0s desafios de
comunicagéo, temporalidade, publicos e verba estimada
para o exercicio simulado.

7 (sete) pontos
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a)

Estratégia de comunicagéo que atenda a todos os pontos da
campanha propostos em briefing.

9 (nove) pontos
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b)

Capacidade de sintese da estratégia de comunicagdo e
manejo/adequagéo da linguagem, demonstrados em sua
unidade criativa e qualidade técnica dos exemplos

apresentados.

6 (seis) pontos
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c)

Cobertura de publico envolvido pela linha de atuacéo
contemplada pela estratégia sugerida pela concorrente e
atendimento ao universo cultural dos diferentes alvos

comunicacionais.

6 (seis) ponios
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3 (trés) pontos

a) Conhecimento de habitos de comunicacéo do publico
envolvido com a linha de atuagio (psicograficos e socio-
demograficos).
3 (trés) pontos
b) Capacidade analitica revelada no estudo desses habitos e

nas conclusfes oferecidas a formulagdo da midia, bem
como da busca de fontes para embasar estes dados.

Estudo de distribuicdo da verba da linha de atuagéo, em | 4 (quatro) pontos

vista de suas diferentes necessidades entre as diversas
areas de servicos da licitante, em particular a otimizag&o
da midia segmentada, digital, alternativa e de massa.

c)

4 (quatro) pontos
Consciéncia e economicidade do plano geral de utilizagido
d) da verba publicitiria da linha de atuagdo simulado na
proposta, incluidas métricas e rentabilidades mensuraveis.
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a)

Clareza e embasamento no conhecimento das
caracteristicas gerais da comunicacdo da Prefeitura
Municipal de Quissamd, incluindo suas interfaces sociais e
dados demografico-populacionais do putblico que sera
atendido e conhecimento dos servicos prestados a
populagéo em todas as areas contempladas pelo edital.

3 (trés) pontos
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b)

Adequada compreenséo da linha de atuagao especifica de
comunicagao publica presente no briefing e sua relagdo com
a comunicagdo em geral da Prefeitura Municipal de
Quissama, ai inclusas questdes relativas ao diagnostico dos
elementos presentes no briefing.

3 (trés) pontos
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c)

Acuidade de compreensdo demonstrada em relacdo as
necessidades de comunicagio dessa especifica linha de
atuacdo, ai inclusas questbes relativas a proposi¢éo de
diretrizes gerais derivadas do diagnostico.

4 (quatro) pontos
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a)

a adequacgo do partido tematico e do conceito propostos a
natureza e a qualificagéo das campanhas institucionais da
Prefeitura Municipal de Quissama, e a seu (s) desafio(s) ou
problema(s), geral e ou especifico, de comunicagdo, a
consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagao
apresentada em defesa do partido tematico e do conceito
propostos pela candidata e sua riqueza de desdobramentos
positivos.

6 (seis) pontos

©

Ao LUIENE, BRONDADD

L CONCEITO ARNESET RSO
ST B PROAUERSC

TR\ DORY LSCE0 TIOU0 PR
GOV, . GERS, RATTINE]

LIC4

b)

Desenvolvimento, adequagio/pertinéncia e exequibilidade
da estratégia de comunicagao publicitaria proposta para a
solugdo do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral efou
especifico, de comunicagao, incluindo as determinacgdes do
Planejamento capazes de guiar as diretrizes criativas e de
midia da proposta.

7 (sete) pontos
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c)

a consisténcia logica da argumentacao apresentada em
defesa da estratégia de comunicagao publicitaria proposta e
sua capacidade de articulagdo com o0s desafios de
comunicagdo, temporalidade, publicos e verba estimada
para o exercicio simulado.

7 (sete) pontos
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b) Capacidade de sintese da estratégia de comunicacéo e “mids
manejo/adequacdo da linguagem, demonstrados em sua Wﬂ@?g . e
unidade criativa e qualidade técnica dos exemplos 6 (seis) pontos 8§ mmz.m@‘ﬂ‘/ %L 7
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a)

Conhecimento de habitos de comunicagdo do publico
envolvido com a linha de atuag@o (psicograficos e socio-
demograficos).

3 (trés) pontos
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b)

Capacidade analitica revelada no estudo desses habitos &
nas conclusdes oferecidas a formulagio da midia, bem
como da busca de fontes para embasar estes dados.

3 (trés) pontos
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©)

Estudo de distribuigao da verba da linha de atuagdo, em
vista de suas diferentes necessidades entre as diversas
areas de servigos da licitante, em particular a otimizagdo
da midia segmentada, digital, alternativa e de massa.

4 (quatro) pontos
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d)

Consciéncia e economicidade do plano geral de utilizagao
da verba publicitaria da linha de atuacdo simulado na
proposta, incluidas métricas e rentabilidades mensuréaveis.

4 (quatro) pontos

ANVt Vrg VENRAN
LSO PURREN T ST

%ﬁc&wﬁ/oc CONAECLMET)

L




VOCE, VAL TE QUM U

a)

Clareza e embasamento no conhecimento das
caracteristicas gerais da comunicagdo da Prefeitura
Municipal de Quissamd, incluindo suas interfaces sociais e
dados demografico-populacionais do publico que sera
atendido e conhecimento dos servigos prestados a
populagéo em todas as areas contempladas pelo edital.

3 (trés) pontos
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b)

Adequada compreensdo da linha de atuacdo especifica de
comunicagao publica presente no briefing e sua relagdo com
a comunicagdo em geral da Prefeitura Municipal de
Quissama, ai inclusas questdes relativas ao diagnostico dos
elementos presentes no briefing.

3 (trés) pontos
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©)

Acuidade de compreensdo demonstrada em relagao as
necessidades de comunicagdo dessa especifica linha de
atuagdo, ai inclusas questbes relativas a proposigdo de
diretrizes gerais derivadas do diagnostico.

4 (quatro) pontos
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a) Estratégia de comunicagdo que atenda a todos os pontos da
campanha propostos em briefing.

9 (nove) pontos

b Capacidade de sintese da estratégia de comunicagéo e .
) manejo/adequagéo da linguagem, demonstrados em sua Zgg M.mfnﬁ\ 7@1/%8
unidade criativa e qualidade técnica dos exemplos 6 (seis) pontos NI A G.L,U—Ow
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) Cobertura de publico envolvido pela linha de atuacao 6 (seis) pontos
contemplada pela estratégia sugerida pela concorrente e
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a)

a adequagéo do partido tematico e do conceito propostos a
natureza e a qualificagéo das campanhas institucionais da
Prefeitura Municipal de Quissama, e a seu (s) desafio(s) ou
problema(s), geral e ou especifico, de comunicagéo, a
consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacgao
apresentada em defesa do partido tematico e do conceito
propostos pela candidata e sua riqueza de desdobramentos
positivos.

WS UBL DE (AT O

6 (seis) pontos
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b)

Desenvolvimento, adequacéo/pertinéncia e exequibilidade
da estratégia de comunicagdo publicitaria proposta para a
solugso do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral efou
especifico, de comunicagéo, incluindo as determinagdes do
Planejamento capazes de guiar as diretrizes criativas e de
midia da proposta.

7 (sete) pontos
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a consisténcia logica da argumentagao apresentada em
defesa da estratégia de comunicagéo publicitaria proposta e
sua capacidade de articulagdo com 0s desafios de
comunicagdo, temporalidade, publicos e verba estimada
para o exercicio simulado.

7 (sete) pontos
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3 (trés) pontos
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a) Conhecimento de habitos de comunicagdo do publico \ %@
envolvido com a linha de atuagéo (psicograficos e soécio- \ggr_wﬂgc g 8
demogréficos). 8 ﬁu.mrr,ﬁ\o QLngh@@
3 (trés) pontos _ m WU ”.rlx_ 8
b) Capacidade analitica revelada no estudo desses habitos e :
nas conclusdes oferecidas a formulagdo da midia, bem lg%( " _
como da busca de fontes para embasar estes dados. % %ézm
Estudo de distribuico da verba da linha de atuagdo, em | 4 (quatro) pontos "
) vista de suas diferentes necessidades entre as diversas I..AH% .ﬁ C.Q ggm
areas de servigos da licitante, em particular a otimizagdo gﬂﬁv?\w :
da midia segmentada, digital, alternativa e de massa. go /ﬁ/g%u
Pe
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4 (quatro) pontos gﬁ% @@%
Consciéncia e economicidade do plano geral de utilizagao
d) da verba publicitaria da linha de atuagdo simulado na

proposta, incluidas métricas e rentabilidades mensuraveis.
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a) Clareza e embasamento no conhecimento das
caracteristicas gerais da comunicagdo da
Prefeitura Municipal de Quissama, incluindo suas
interfaces sociais e dados demografico-
populacionais do publico que serd atendido e
conhecimento dos servigos prestados a
populagdo em todas as areas contempladas pelo

edital.

3 (trés)
pontos

b) Adequada compreensdo da linha de atuagao
especifica de comunicacdo publica presente no
briefing e sua relagdo com a comunicagao em
geral da Prefeitura Municipal de Quissama, ai
inclusas questdes relativas ao diagnostico dos
elementos presentes no briefing.

3 (trés)
pontos

<wlabwnle ahewleto

c) Acuidade de compreensado demonstrada em
relacédo as necessidades de comunicagéo dessa
especifica linha de atuacgéo, ai inclusas questées
relativas a proposicao de diretrizes gerais
derivadas do diagnéstico.

4 (quatro)
pontos
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a) a adequagdo do partido tematico e do
conceito propostos a natureza e a qualificacéo
das campanhas institucionais da Prefeitura
Municipal de Quissama, e a seu (s) desafio(s) ou
problema(s), geral e ou especifico, de
comunicagdo, a consisténcia logica e a
pertinéncia da argumentacao apresentada em
defesa do partido tematico e do conceito
propostos pela candidata e sua riqueza de
desdobramentos positivos.

6 (seis)
pontos
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b) Desenvolvimento, adequacéo/pertinéncia e
exequibilidade da estratégia de comunicacao
publicitaria proposta para a solugao do(s)
desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e/ou
especifico, de comunicag¢do, incluindo as
determinacbes do Planejamento capazes de
guiar as diretrizes criativas e de midia da
proposta.

7 (sete)
pontos
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Corjmto ol @ Foo G
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c) a consisténcia logica da argumentacao
apresentada em defesa da estratégia de
comunicagdo publicitaria proposta e sua
capacidade de articulagao com os desafios de
comunicagdo, temporalidade, publicos e verba
estimada para o exercicio simulado.

7 (sete)
pontos
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a) Estratégia de comunicagao que atenda u_woaOm
os pontos da campanha propostos em briefing.

9 (nove)
pontos

n aank
\qu \ar. gobxs.\vcoomk 83\9%0 U klred )

b) Capacidade de sintese da estratégia de
comunicagao e manejo/adequagao da
linguagem, demonstrados em sua unidade
criativa e qualidade técnica dos exemplos
apresentados.

6 (seis)
pontos

Coiialonin v aleadodlo
@ imlinis o0 auhie trbuder ne
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c) Cobertura de publico envolvido pela linha de
atuacao contemplada pela estratégia sugerida
pela concorrente e atendimento ao universo
cultural dos diferentes alvos comunicacionais.

6 (seis)
pontos

detabwn b aedole
Tk ?\&N&l -3 Q%;L\,vmﬁ

a) Conhecimento de habitos de oo?:.:_omomo do

S v 17 CA LD

puiblico envolvido com a linha de atuagao 3 (trés) 2.1 07 Aecler sahas icilyyor oo CEman CoLD0 \%S?
(psicograficos e socio-demograficos). pontos g ! Jgae I PN

b) Capacidade analitica revelada no estudo Ldon ety routects

desses habitos e nas conclusdes oferecidas a 3 (trés) ;

formulacao da midia, bem como da busca de pontos Zz S (e;r\QEcb?T el
fontes para embasar estes dados.

c) Estudo de distribuicao da verba da linha de Lonsomia b alegolesto

atuacdo, em vista de suas diferentes 4 (quatro)

necessidades entre as diversas areas de pontos Z28 Qo bty bong Bo e Lz do Laca)

servicos da licitante, em particular a otimizacao
da midia segmentada, digital, alternativa e de
massa.

d Nogueira da silva

Secretario Munich
de Governo
Matricula: 7677
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d) Consciéncia e economicidade do plano geral
de utilizagdo da verba publicitaria da linha de
atuagdo simulado na proposta, incluidas
meétricas e rentabilidades mensuraveis.

4 (quatro)
pontos
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a) Clareza e embasamento no conhecimento das
caracteristicas gerais da comunicacdo da
Prefeitura Municipal de Quissama, incluindo suas
interfaces  sociais e dados demografico-
populacionais do publico que sera atendido e
conhecimento dos servicos prestados a
populagdo em todas as areas contempladas pelo

edital.

3 (trés)
pontos

Tolabm aba ool

Prondesy o flecan b \%@% alivcdeole,
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Ltidde pelo MUc o + oleslonoto
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b) Adequada compreensao da linha de atuagao
especifica de comunicagéao publica presente no
briefing e sua relagdo com a comunicagdo em
geral da Prefeitura Municipal de Quissama, ai
inclusas questdes relativas ao diagnostico dos
elementos presentes no briefing.

3 (trés)
pontos

vicledlat
o fadenle alesclecl
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@rm\; Lowe. ol %ﬁi&,ﬁ(m \.@8@3 Qgs
ﬁ%@v\&%&\m&n& P il ebopan onele $e¢0% g

00 Tyt Fo pho Buisfin)

c) Acuidade de compreensdo demonstrada em
relagéo as necessidades de comunicagédo dessa
especifica linha de atuacao, ai inclusas questdes
relativas a proposicdo de diretrizes gerais
derivadas do diagnéstico.

4 (quatro)
pontos

\ﬂi%\fw alcaoleolo
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a) a adequagao do partido tematico e do
conceito propostos a natureza e a qualificagao
das campanhas institucionais da Prefeitura
Municipal de Quissama, e a seu (s) desafio(s) ou
problema(s), geral e ou especifico, de
comunicagdo, a consisténcia logica e a
pertinéncia da argumentacao apresentada em
defesa do partido tematico e do conceito
propostos pela candidata e sua riqueza de
desdobramentos positivos.

6 (seis)
pontos

Aotalwa e @bocteoto
b loww Lo A prvoimn deoll G5
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v D&%P@b\@g umwe enelo \§x.+x§ no
pogamnte oo orferto.

v\cﬁmrn\:_ﬂr ) fd\?wst\c«io c Dt fowe. o b

b) Desenvolvimento, adequacao/pertinéncia e
exequibilidade da estratégia de comunicacao
publicitaria proposta para a solugdo do(s)
desafio(s) ou do(s) problema(s), geral efou
especifico, de comunicacao, incluindo as
determinacdes do Planejamento capazes de
guiar as diretrizes criativas e de midia da
proposta.

7 (sete)
pontos

Ao talmay b M eloete

cafpay A gran 7 s Tr%x

c) a consisténcia logica da argumentacao
apresentada em defesa da estratégia de
comunicagdo publicitaria proposta e sua
capacidade de articulagdo com 0s desafios de
comunicagéo, temporalidade, publicos e verba
estimada para o exercicio simulado.

7 (sete)
pontos
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paulo David I,
Secretario Municipal
de Governo

Matricula: 7677 N/



a) Estratégia de comunicagéo que atenda a todos 9 (nove) 9 Aofalwis - Mhocleede
os pontos da campanha propostos em briefing. pontos
b) Capacidade de sintese da estratégia de 00 b abadeds
comunicagdo e manejo/adequacao da 6 (seis) & Fotabne -
linguagem, demonstrados em sua unidade et ton domcdlon %\mﬁq
criativa e qualidade técnica dos exemplos paritos @\\5 e
apresentados.
e s s e guits | 0 sotaluark Do

g . pontos % | &3 95 l
pela concorrente e atendimento ao universo Gy PO B g
cultural dos diferentes alvos comunicacionais. il Ll

a) Conhecimento de habitos de comunicagéo do o fadma, VL Myewdopto Nv
publico envolvido com a linha de atuagao 3 (trés) w 3 ) . Lo 2@ Jhet ly fon 42
(psicograficos e sécio-demograficos). pontos prsen Combuomin _,?Ec,.% bl
b) Capacidade analitica revelada no estudo %*%L\ Showedapto
desses habitos e nas conclusdes oferecidas a 3 (trés) - . - \m\m .
formulagdo da midia, bem como da busca de pontos w LGl L0 A GOl \mt oot
fontes para embasar estes dados. o Aol Ao = e
c) Estudo de distribuicdo da verba da linha de _
atuacdo, em vista de suas diferentes 4 (quatro) Aotaloaninls aleswtote
necessidades entre as diversas areas de - 1y ¥
servicos da licitante, em particular a otimizagéo pontos 2 Com tatocte tal et W pos
da midia segmentada, digital, alternativa e de i yoole. Ol s c\&lo@@
massa. ,
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d) Consciéncia e economicidade do plano geral
de utilizaggo da verba publicitaria da linha de
atuagdo simulado na proposta, incluidas
métricas e rentabilidades mensuraveis.

4 (quatro) D At

pontos y 2273 kit P o; {5 \\&% oy o et

Ca procactocls
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Paulo David Nogueira da Silva -
Secretdrio Municipal
de Governo
Matricula: 7677
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a) Clareza e embasamento no conhecimento das
caracteristicas gerais da comunicagdo da
Prefeitura Municipal de Quissama, incluindo suas
interfaces sociais e dados demografico-
populacionais do publico que sera atendido e
conhecimento dos servicos prestados a
populagéo em todas as areas contempladas pelo

edital.

3 (trés)
pontos

oy closmolcolen Lo dose

b) Adequada compreenséo da linha de atuagao
especifica de comunicagéo publica presente no
briefing e sua relagdo com a comunicagdo em
geral da Prefeitura Municipal de Quissama, ai
inclusas questdes relativas ao diagnostico dos
elementos presentes no briefing.

3 (trés)
pontos

ot bt @Reoectoolo

¢ bk b atuores do Lo coo
?&b@x 2 D wﬁﬁ.x&y \%833

c) Acuidade de compreensao demonstrada em
relagdo as necessidades de comunicagao dessa
especifica linha de atuagéo, ai inclusas questoes
relativas a proposigdo de diretrizes gerais
derivadas do diagnostico.

4 (quatro)
pontos

Aotadnint aludidlen
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pauic David Nogueira dassilva
secretario Municipal
de Governo
Matricula: 7677




a) a adequagdo do partido tematico e do
conceito propostos a natureza e a qualificagé@o
das campanhas institucionais da Prefeitura
Municipal de Quissama, e a seu (s) desafio(s) ou
problema(s), geral e ou especifico, de
comunicagdo, a consisténcia logica e a
pertinéncia da argumentagdo apresentada em
defesa do partido tematico e do conceito
propostos pela candidata e sua riqueza de
desdobramentos positivos.

6 (seis)
pontos

Eawn *.&m to cle muunon e

| %m\.w Xm%cﬁ%&v SHxacloolo
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b) Desenvolvimento, adequac&o/pertinéncia e
exequibilidade da estratégia de comunicacao
publicitaria proposta para a solugdo do(s)
desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e/ou
especifico, de comunicagdo, incluindo as
determinacdes do Planejamento capazes de
guiar as diretrizes criativas e de midia da
proposta.

7 (sete)
pontos

Aotalmuidy Eredlodo
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c) a consisténcia logica da argumentacao
apresentada em defesa da estratégia de
comunicacdo publicitaria proposta e sua
capacidade de articulagdo com os desafios de
comunicacao, temporalidade, publicos e verba
estimada para o exercicio simulado.

7 (sete)
pontos

Ao folwnk  chedeclo
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Paulo David Nogueira da Silva
Secretério Municipal
de Governo
Matricula: 7677
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a) Estratégia de comunicag&o que atenda a todos

Satinfe .
%w&e&@.s o poyaro I PTY .SKS lono o 0457

pela concorrente e atendimento ao universo
| cultural dos diferentes alvos comunicacionais.

os pontos da campanha propostos em briefing. mom:qm“mv m: 3 e 4
b) Om_.umommmam de sintese mﬂ mm:mmm@mm Mm Lo u\\p ——1 ol caicliols e
comunicagdo e  manejo/adequagao a . . _ "y 1. 0~ |
linguagem, demonstrados em sua unidade m%ﬂw 4.2 fal tau \G?ar\\w an O Fifo b putolico g 2
criativa e qualidade técnica dos exemplos P i n\.?.? @Mys@»\:
apresentados. . 7
c) Cobertura de pblico envolvido pela linha de 6 (seis) mp.l_mu\i ooty elddalo
atuagao contemplada pela estratégia sugerida pontos : 7 @ \‘@gqé mnic meo Canfea \mr & Lol e S

i g ) 3 - o

a) Oo::mm_am:& de habitos de comunicagéo do

&@%Q\:; v &m&%

servicos da licitante, em particular a otimizagao
da midia segmentada, digital, alternativa e de
massa.

publico envolvido com a linha de atuacéo 3 (trés) = 5 wacko

(psicograficos e sécio-demograficos). pontos 3 Corlscammato cAmmino

b) Capacidade analitica revelada no estudo el le edraddeolo

desses habitos e nas conclusdes oferecidas a 3 (trés) ) o

formulagao da midia, bem como da busca de pontos A 0@\@90&80 anali e A kaaocle-
fontes para embasar estes dados. .

c) Estudo de distribuicao da verba da linha de Sal-ofed o omuml alegdlooly

atuagdo, em vista de suas diferentes = _ii - i A
necessidades entre as diversas areas de Awwﬂw%mov N 7 @O \a\ o@s\\ﬁk\&n&h ne Ly ?s&wfmob clo
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d) Consciéncia e economicidade do plano geral
de utilizagdo da verba publicitaria da linha de
atuacdo simulado na proposta, incluidas
métricas e rentabilidades mensuraveis.

1 i) A I ] =
.uvnt.wnmk\\d\{rrs TM &\ﬁ?@nﬁﬁﬁ

4 (quatro) : ﬂo\cnmf tie) o\m»eqxbsi_\%

pontos

Paulo David Noguei 7 da Silva
Secretério Municipal
de Governo

Matricula: 7677




ﬂ\oom tpr Quissamh

a) Clareza e embasamento no conhecimento das
caracteristicas gerais da comunicagao da
Prefeitura Municipal de Quissama, incluindo suas
interfaces  sociais e dados demografico-
populacionais do publico que sera atendido e
conhecimento dos servicos prestados a
populacdo em todas as areas contempladas pelo

edital.

3 (trés)
pontos

aonfahes. A LiNGUsCEM

CLAREZ A NO3 {emAas
ATENPEV AS JECE SSAES o cambs

. o Fe ¢ 4.
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b) Adequada compreensao da linha de atuagao
especifica de comunicagao publica presente no
briefing e sua relagao com a comunicagao em
geral da Prefeitura Municipal de Quissamé, ai
inclusas questdes relativas ao diagnostico dos
elementos presentes no briefing.

3 (trés)
pontos

epctL com PREBIS5 ATENOENPI A crl®
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c) Acuidade de compreensao demonstrada em
relagao as necessidades de comunicagao dessa
especifica linha de atuacao, ai inclusas questoes
relativas a proposigdo de diretrizes gerais
derivadas do diagnéstico.

4 (quatro)
pontos

Cum v Nesen [LEN TUPE To eSS
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a) a adequagdo do partido tematico e do
conceito propostos a natureza e a qualificagao
das campanhas institucionais da Prefeitura
Municipal de Quissama, e a seu (s) desafio(s) ou
problema(s), geral e ou especifico, de
comunicagdo, a consisténcia logica e a
pertinéncia da argumentacao apresentada em
defesa do partido tematico e do conceito
propostos pela candidata e sua riqueza de
desdobramentos positivos.

6 (seis)
pontos

43

Aboftflov
fondey NVA o BfLVOS,

i
i G ma 5 ATIS FATPLA 05

b) Desenvolvimento, adequacéo/pertinéncia e
exequibilidade da estratégia de comunicagao
publicitaria proposta para a solugao do(s)
desafio(s) ou do(s) problema(s), geral elou
especifico, de comunicagao, incluindo as
determinagées do Planejamento capazes de
guiar as diretrizes criativas e de midia da
proposta.

7 (sete)
pontos

43

0O ?\,meb\sﬁqqo ficou CccAlo

c pE FAcic EvECUsts.

c) a consisténcia légica da argumentagao
apresentada em defesa da estratégia de
comunicacdo publicitaria proposta € sua
capacidade de articulagdo com 0s desafios de
comunicagao, temporalidade, publicos e verba
estimada para o exercicio simulado.

7 (sete)
pontos

i 4
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a) Estratégia de comunicacgao que atenda a todos

Moy M

os pontos da campanha propostos em briefing. wum%uwv w YLE vT0g o9 (onToC pvaccaTiVos

b) Capacidade de sintese da estratégia de Nolh NGLA T(Ug pea TER COA fnito NE Folals
comunicagao e manejo/adequagao da 6 (seis) _ . ¢ TeNas

linguagem, demonstrados em sua unidade o 4 papCti o5 Pon105 AVAc FIET

criativa e qualidade técnica dos exemplos P

apresentados.

c) Cobertura de publico envolvido pela linha de 6 (seis) Vo4 peeaf/? fof) TEN comflllo g Foft M4
atuacdo contemplada pela estrategia sugerida pontos EMm. A LUrC o< [ontos M ad; qivos,

pela concorrente e atendimento ao universo
cultural dos diferentes alvos comunicacionais.

a) Conhecimento de habitos de comunicagao do

e (o V109G Avaccative) Fol Mcum 025

publico envolvido com a linha de atuagéo 3 (trés) J, 1 PRESOM A AACEC

(psicograficos e socio-demograficos). pontos - _

b) Capacidade analitica revelada no estudo LS 1 VquG Aveeid] oo Fulhm Comflalos
desses habitos e nas conclusées oferecidas a 3 (trés) L b i _ B e

formulacdo da midia, bem como da busca de pontos b _ 1 P Eforimd fRRLAL

fontes para embasar estes dados.

c) Estudo de distribuicéo da verba da linha de N mwé;ﬂmo? DE M Pk PePERA
atuacdo, em vista de suas diferentes 4 (quatro) ‘ . - o o e
necessidades entre as diversas areas de Bl w yw LER 5100 MALG AsSERTIVE NA DT BYGA

servicos da licitante, em particular a otimizagao
da midia segmentada, digital, alternativa e de
massa.

DR VERDI SCCEMNA A ailling pa GeTAs.

d) Consciéncia e economicidade do plano geral
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de utilizagdo da verba publicitaria da linha de

atuagdo simulado na proposta,
métricas e rentabilidades mensuraveis.

incluidas

4 (quatro)
pontos

mETAS DY Ao ATUIAS.
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a) Clareza e embasamento no conhecimento das
caracteristicas gerais da comunicagao da
Prefeitura Municipal de Quissama, incluindo suas
interfaces  sociais e dados demografico-
populacionais do publico que sera atendido e
conhecimento dos servicos prestados @
populagdo em todas as areas contempladas pelo

edital.

3 (trés)
pontos

To‘:w 39\4_.%,b ron Te0 cum Py N

piewqvee 05 fonToS A/AcATIOS,

b) Adequada compreensao da linha de atuagao
especifica de comunicacao publica presente no
briefing e sua relagdo com a comunicagdo em
geral da Prefeitura Municipal de Quissama, ai
inclusas questdes relativas ao diagnostico dos
elementos presentes no briefing.

3 (trés)
pontos

2

ﬂwvﬂm( ciMIE2A4 N LKA DE b?aﬁ..o.

c) Acuidade de compreensao demonstrada em
relagdo as necessidades de comunicagao dessa
especifica linha de atuagéo, ai inclusas questoes
relativas a proposigdo de diretrizes gerais
derivadas do diagnéstico.

L

4 (quatro)
pontos

2,8
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a) a adequagado do partido tematico e do
conceito propostos a natureza e a qualificagéo
das campanhas institucionais da Prefeitura
Municipal de Quissama, e a seu (s) desafio(s) ou
problema(s), geral e ou especifico, de
comunicagdo, a consisténcia logica e a
pertinéncia da argumentagao apresentada em
defesa do partido tematico e do conceito
propostos pela candidata e sua riqueza de
desdobramentos positivos.

6 (seis)
pontos

ATENPE & BfELO méupmc AL, Mas
qoawa.,b At AN mais ¢S5 &w&am.ﬁ.&
DoT0imuto Nop{a Nik Na Fofvragay

b) Desenvolvimento, adequacéao/pertinéncia e
exequibilidade da estratégia de comunicagao
publicitaria proposta para a solugdo do(s)
desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e/ou
especifico, de comunicagao, incluindo as
determinacées do Planejamento capazes de
guiar as diretrizes criativas e de midia da
proposta.

7 (sete)
pontos

Yo hia X Lol mecs coackdo)

L
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c) a consisténcia logica da argumentacgao
apresentada em defesa da estratégia de
comunicacdo publicitaria proposta e sua
capacidade de articulagdo com 0s desafios de
comunicagdo, temporalidade, publicos e verba
estimada para o exercicio simulado.

7 (sete)
pontos
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a) Estratégia de comunicagao que atenda a todos
os pontos da campanha propostos em briefing.

9 (nove)
pontos

12

s 1055 AINCSENTADE Nos (L85 € Coutiss

B focul 14 visoat MENTE.

b) Capacidade de sintese da estratégia de
comunicagdo e  manejo/adequagao da
linguagem, demonstrados em sua unidade
criativa e qualidade técnica dos exemplos
apresentados.

6 (seis)
pontos

NoTh prekTiyn koS TTENS LN A

c) Cobertura de publico envolvido pela linha de
atuacdo contemplada pela estratégia sugerida
pela concorrente e atendimento ao universo
cultural dos diferentes alvos comunicacionais.

6 (seis)
pontos

N FRSA NG ATiNGb & (v Bblco he vo CENSSNY

Vs WR{TEWE.

m.v Conhecimento de habitos de comunicagéo do

n.cig._c Dt Fonma [[ANC AL 0S Ma V1Y Dﬁ

publico envolvido com a linha de atuagao 3 (trés) b & LT
(psicogréaficos e soécio-demograficos). pontos ! ke
b) Capacidade analitica revelada no estudo Cum PO DT Faflmp PAOLIEL OF (o 4705 Pr
desses habitos e nas conclusbes oferecidas a 3 (trés) | 5 . ~
formulagdo da midia, bem como da busca de pontos ¢ AV e Bgay -
fontes para embasar estes dados.
c) Estudo de distribuicdo da verba da linha de - Frnes A TR pwl AAAL =
atuacdo, em vista de suas diferentes b EEOTETRCIR Pat phod ST L) B e
necessidades entre as diversas dareas de 4 (quatro) _ sy f s N ATRP VES DG Ge8EL4
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servicos da licitante, em particular a otimizacao
da midia segmentada, digital, alternativa e de
massa.

d) Consciéncia e economicidade do plano geral
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de utilizagao da verba publicitaria da linha de
atuacdo simulado na proposta, incluidas
métricas e rentabilidades mensuraveis.

4 (quatro)
pontos
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a)

Clareza e embasamento no  conhecimento das
caracteristicas gerais da comunicagdo da Prefeitura
Municipal de Quissama, incluindo suas interfaces sociais e
dados demografico-populacionais do publico que sera
atendido e conhecimento dos servicos prestados a
populagdo em todas as areas contempladas pelo edital.

3 (trés) pontos
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b)

Adequada compreenséo da linha de atuacdo especifica de
comunicagao publica presente no briefing e sua relacdo com
a comunicagigo em geral da Prefeitura Municipal de
Quissama, ai inclusas questdes relativas ao diagnostico dos
elementos presentes no briefing.

3 (trés) pontos
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Acuidade de compreensdo demonstrada em relagdo as
necessidades de comunicacdo dessa especifica linha de
atuagdo, ai inclusas questbes relativas a proposicdo de
diretrizes gerais derivadas do diagndstico.

4 (quatro) pontos
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a) a adequagdo do partido tematico e do
conceito propostos a natureza e a qualificagao
das campanhas institucionais da Prefeitura
Municipal de Quissama, e a seu (s) desafio(s) ou
problema(s), geral e ou especifico, de
comunicagdo, a consisténcia logica e a
pertinéncia da argumentagdo apresentada em
defesa do partido tematico e do conceito
propostos pela candidata e sua riqueza de
desdobramentos positivos.

6 (seis)
pontos
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b) Desenvolvimento, adequagao/pertinéncia e
exequibilidade da estratégia de comunicagdo
publicitaria proposta para a solugdo do(s)
desafio(s) ou do(s) problema(s), geral efou
especifico, de comunicagdo, incluindo as
determinagdes do Planejamento capazes de
guiar as diretrizes criativas e de midia da
proposta.

7 (sete)
pontos
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c) a consisténcia logica da argumentagao
apresentada em defesa da estratégia de
comunicagdo publicitaria proposta e sua
capacidade de articulagdo com os desafios de
comunicagao, temporalidade, publicos e verba
estimada para o exercicio simulado.

7 (sete)
pontos
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a) Estratégia de comunicagao que atenda a todos

compny pr foamA [ENCIRL 05

os pontos da campanha propostos em briefing. mvw:_.m“mv @. ! w fonipy fuét ATWe)
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comunicagao e manejo/adequagao a . S
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apresentados.
c) Cobertura de publico envolvido pela linha de 6 (seis) o T A Y Tma Yor T€ A oon IRITO
atuagao contemplada pela estratégia sugerida pontos ﬁ - I
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pela concorrente e atendimento ao universo
cultural dos diferentes alvos comunicacionais.
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publico envolvido com a linha de atuagao 3 (trés) 9 - R L

(psicograficos e sécio-demograficos). pontos .? Parciar oS FonT) R7EUL Sk

b) Capacidade analitica revelada no estudo - — ' i umfANY hE Fe
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fontes para embasar estes dados.

c) Estudo de distribuicdo da verba da linha de A ESTAATEG (A fof Ao SER MAS BEMmM
atuacdo, em vista de suas diferentes 4 (quatro) X ,
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servicos da licitante, em particular a otimizagéo
da midia segmentada, digital, alternativa e de
massa.
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d) Consciéncia e economicidade do plano geral Lols NE FRNENTL AeS Queén e
de utilizagdo da verba publicitaria da linha de 4 (quatro) u AR 4 s
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métricas e rentabilidades mensuraveis.
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