





FEN

Processo n°Lot

ILHA DE EDIGAO (continuagio)




SERVICOS DIGITAIS

LISTA DE REFERENCIA -
NACIONAL




Observagdes para publicagao (clientes)

Takela elaborada em Outubro/2014. sujeita a altera;ao serm aviso prévio.

Tabela de teferéncia nacional. sobre a gual existem fatores de aJuste regional.

Valores em B$ com impostas, hy

Valores incluern Gestao de Projeto (para projetos) & Ateneilmenta tpagra 'b_s)
Valores nac incluem margens de risco. horas extra-expediente., urgencias, despesas de
viagem e terceiros.

Valores nao incluem aquisicao/ locacdo de ferramentas (software e hardwa:e} nem
Iosting / datacenter,

Vialores nao incluem traducdes de canbeudo producao mu cornpra de fatosfaudlo/vfdeo
royalties / dirgjtos conexos.

Pata contratos, sugerido reajuste anual pcal mfiac;ac {IGPM! S 11

Valores de referéncia médio por projeto ou job, com base em horas astimadas por
complexidade (de escopo). e

Atividades que incluem ccncqu-:at:é’o tambem mcluem teste&

Recomendado orcamento de jobs ou projetos {pnnapalmente) conf'om're avaliagéo de
escopo e horas aplicadas.

Observacdes para edicio da tabela (agéncias participantes da precificacao)

Tabela parte da variavel de valor hora médio nacional (celulas J2. K2, L2).

Além de um valor de complexidade média, sdo citados valores de camplemdade alta e
paixa.

A tabela é nacional, e na aba descontos regionais podam ser premtms desconms (fate:res
de ajustes) para regioes.

O gue aurmenta ou reduz a complexidade € o nivel meédio de experiéncia da equlpe e
requisitada (JR, PL, SR). emboera camplemdade baixa ndo implique em equipe totalmente
IR _

Alguns valores em R$ decorrem da complexidade. das horas estimadas ou de ambos
{verificar formulas e ccmentarlos das celulas) :

As colunas JK.L sdo uma 5ugesta0 inicial da AZC sugestees d|ferente5 poelem ser feitas
replicando estas colunas ao final e editando as células (verificar formulas, pois existes
calulas fixas),

Células que estejam vazias na complexidade media, alta ou baixa e por nao se apltcar naste
caso.

Tabela considera valores em R$ com |mpostos inclusocs lembora eles vartem algo que o
fator reglonal pode ajustar).
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Republica Federativa do Brasil - Estado do Rio de Janeiro

PREFETTURA MUNICIPAL DE QUISSAMK Rua Conde de Araruama, 425 - Centro — Quissamé - R]

PM.O.
Processo n° _6554/2021

ngm;.«.Q@_Els.faL‘f_'

SECRETARIA MUNICIPAL DE COMUNICAGAO SOCIAL
EDITAL DE CONCORRENCIA PUBLICA N.° 001/2021

ANEXO IV /1

MODELO DECLARAGAO QUE NAO EMPREGA MENOR

Ref.: (identificacao da licitagao)

' inscrita no CNPJ n°

por intermédio de seu representante legal o(a)
Sr(a) . portador(a) da Carteira de identidade
n° e do CPF n° . DECLARA, para fins do disposto no
inciso V do art. 27 da Lei n° 8.666, de 21 de junho de 1993, acrescido pela Lei n° 9.854, de 27 de

outubro de 1999, que nao emprega menor de dezoito anos em trabalho noturno, perigoso ou

insalubre e nao emprega menor de dezesseis anos.

Ressalva; emprega menor, a partir de quatorze anos, na condi¢ao de aprendiz( ).

(data)

(representante legal)

OBS.: ’1) Em caso afirmativo, assinalar a ressalva acima
2) Esta declaracao devera ser emitida em papel timbrado da empresa proponente.




Republica Federativa do Brasil - Estado do Rio de Janeiro

PREFEITURA MUNICIPAL DE QUISSAME\ Rua Conde de Araruama, 425 - Centro - Quissama - R]
PM.Q.
Processo n” 6554/2021
Rubrica %_Eliﬁﬂé
SECRETARIA MUNICIPAL DE COMUNICAGAO SOCIAL
EDITAL DE CONCORRENCIA PUBLICA N.° 001/2021

ANEXO V /1

MODELO DECLARACAO DE ELABORAGAO INDEPENDENTE DE PROPOSTA
Concorréncia n® ____ /2021

(Identificagdo completa do representante da licitante), como representante devidamente constituido
da (Identificagéo completa da licitante) doravante denominada (licitante), para fins do disposto no
item (completar) do Edital da Concorréncia n° ...... . declara, sob as penas da lei, em especial o art.
299 do Caodigo Penal Brasileiro, que:
a) a proposta apresentada para participar dessa Concorréncia foi elaborada de maneira
independente (pela licitante), € o contetido da proposta ndo foi, no todo ou em parte, direta ou
indiretamente, informado, discutido ou recebido de qualquer outro participante potencial ou de fato
dessa Concorréncia, por qualquer meio ou por qualguer pessoa;
b) a intengdo de apresentar a proposta elaborada para participar dessa Concorréncia nao foi
informada, discutida ou recebida de qualquer outro participante potencial ou de fato dessa
Concorréncia, por qualgquer meio ou por qualquer pessoa;
c) que ndo tentou, por qualquer meio ou por qualquer pessoa, influir na decisdo de qualquer outro
participante potencial ou de fato dessa Concorréncia quanto a participar ou ndo da referida
licitacéo,
d) que o contelido da proposta apresentada para participar dessa Concorréncia ndo sera, no todo
ou em parte, direta ou indiretamente, comunicado ou discutido com qualquer outro participante
ootencial ou de fato dessa Concorréncia antes da adjudicagéo do objeto da referida licitagao;
e) que o contelido da proposta apresentada para participar dessa Concorréncia nao foi, no todo ou
em parte, direta ou indiretamente, informado, discutido ou recebido de qualquer integrante do/a
(6rgao/entidade responsavel pela licitacdo) antes da abertura oficial das propostas; e
f) que esta plenamente ciente do teor e da extensao desta declaracédo e que detém plenos poderes
e informacdes para firma-la.

, em de de

(representante legal da licitante, no ambito da licitagao, com identificagdo completa) \
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SECRETARIA MUNICIPAL DE COMU NICAGAO SOCIAL

EDITAL DE CONCORRENCIA PUBLICA N.° 001/2021

ANEXO VI /I

DECLARACAO QUE NAO POSSUI SERVIDOR PUBLICO EM SEU QUADRO DE PESSOAL

Ref.: (identificacao da licitagao)

, inscrita no CNPJ n°

por intermedio de seu representante legal o(a)
Sr(a) . portador(a) da Carteira de identidade
n® e do CPF n° . DECLARA, sob as penas da lei, que nos

termos do artigo 9°, da Lei Federal n® 8.666/93, ndo possui em seu quadro de pessoa, servidores
publicos ou dirigentes do Municipio de Quissama, ou que tenha sido, nos ultimos 180 (cento e
oitenta) dias, ocupantes de cargo, emprego ou fungao no Municipio e/ou que tenha tomado parte

na elaboracao do projeto como autor ou colaborador.

(data)

(representante legal)

OBS.: 1) Esta declaragao devera ser emitida em papel timbrado da empresa proponente.
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PREFEITURA MUNICIPAL DE QUISSAMI\ Rua Conde de Araruama, 425 - Centro - Quissama - RJ
PM.Q.
Pracesso n° _6554/2021

Rubrica %_FBQQ X

SECRETARIA MUNICIPAL DE COMUNICAGAO SOCIAL

EDITAL DE CONCORRENCIA PUBLICA N.° 001/2021

ANEXO VII /1

CALENDARIO ANUAL DE AGOES, PROJETOS, PROGRAMAS E INICIATIVAS DOS DIVERSOS
ORGAOS DA PREFEITURA DE QUISSAMA

PLANILHA PRE-PLANEJAMENTO DE CAMPANHAS ANO 2022/2023

PERIODO DO SERVICO: 12 MESES A PARTIR DA ASSINATURA DO CONTRATO

Esta planilha é um planejamento preliminar das ages publicitarias de carater Institucional e de Utilidade
Publica que serdo realizadas pela SECOM — Prefeitura Municipal de Quissam3, no ano de 2022/2023. Esta

planilha podera sofrer alteragbes com a inclusdo ou cancelamento de agoes, de acordo com o estudo e
planejamento da AGENCIA e as necessidades de comunicagéo da SECOM.

MES | CAMPANHA SEGMENTO
. ) Utilidade
JANEIRO Verdo esportivo P
Publica
~ Utilidade
JANEIRO Verdo Cultural .
Publica
Utilidade
JANEIRO Cuidados com a Saude no Verdo
Publica
Campanha de Educacdo no Utilidade
JANEIRO

Trénsito Publica ]
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Processo 1’ _6554/2021
Rubrica ,Els.m
. s
Utilidade
IPTU
N Publica
{ Matricula na Rede Municipal de Utilidade
. JANEIRO . T
| Ensino Publica
, Utilidade
JANEIRO Luta contra a Hansenlase il
Publica
| B Campanha de cuidados contra a Utilidade
\ 0 COVID-19 Publica
MES CAMPANHA SEGMENTO
FEVEREIRO Arborizacs Vtilidade
rborizacao
§ Plblica
Utilidade
FEVEREIRO Campanha Combate a Dengue o
Publica
Utilidade
FEVEREIRO Carnaval o
Publica
g Utilidade
FEVEREIRO Volta as Aulas .
Publica
Recadastramento Transporte Utilidade
FEVEREIRO
Universitario Publica
C h : ili
FEVEREIRO ampanha contra AIDS e DST's no Utilidade
Carnaval Publica
Utilidade
FEVEREIRO Festa de Nossa do Desterro )
Publica
4l
Publica
C H g
FEVEREIRO ampanha de cuidados contra a Utilidade
CQoVID-19 Publica
!7 MES CAMPANHA SEGMENTO
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Rubrica WFE.EEL‘;

[ P Utilidade
i urado
MARCO Desenvolvimento Barra do Fura publica
; | Utilidade
Farmacia Popular
MARGO i B PUblica
Utilidade
MARCO Vacinacdo contra Febre Aftosa .
Publica
. Utilidade
MARGO Dia Internacional da Mulher i
Publica
S ik Utilidade
u
MARGCO alude da er Publica
. ) Utilidade
MARCO Escolinhas de Iniciacdo Esportiva o
Publica
Utilidade
MARCO Festa da Penha o
Plblica
Utilidade
MARCO Semana da Agua o
Publica
Campanha de cuidados contra a Utilidade
MARCO ;
COVID-19 Publica
MES CAMPANHA SEGMENTO
Utilida
ABRIL Aniversario do Parque Jurubatiba ,' ) hE
. Publica
Utilidade
ABRIL Campanha de Planejamento Familiar ,
Publica
Utilidad
ABRIL Paixdo de Cristo ,I ¢
Publica
Utilidade
ABRIL Caminhada na Natureza
Pablica
Utilidad
ABRIL Dia Mundial da Saude e
Publica
Utilidad
ABRIL Semana da Luta contra o Cancer ) .
Publica
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Proceszo n° _6554/2021

Rubri:aQﬂ%__Fls 1 &,6_0

Prevencio e Combate a Hipertensao Utilidade
ABRIL Arterial Plblica
i Campanha de cuidados contra a Utilidade
o COoVID-19 Publica
MES CAMPANHA SEGMENTO
Dia Nacional de Combate ao Abuso e a
Utilidade
MAIO Exploracio Sexual de Criangas e Publica
Adolescentes
. ] 5 Utilidade
MAIO Dia Mundial Anti-tabaco o
Pablica
. Utilidade
MAIO Dia do Trabalhador o
Publica
) Utilidade
MAIO Semana das Maes )
Publica
MAIO Aplicagdo do Royalties Institucional
MAIO Saude Institucional
MAIO Obras Institucional
NAAID Campanha de cuidados contra a Utilidade
COVID-19 Pablica
MES CAMPANHA SEGMENTO
o y Utilidade
JUNHO Aniversario do Municipio de Quissama
Publica
Utilidade
JUNHO Aniversario do Museu I
Publica
NG Campanha contra a AIDS e DSTs Utilidade
(Prevencao) Publica
utili
JUNHO Festa de Santo Antdnio lcade
Publica \




Republica Federativa do Brasil - Estado do Rio de Janeiro
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Rubrica WFB.&BB

’7 JUNHO Dia do Meio Ambiente e Ecologia Institucional —‘
’_ JUNHO Luta contra as Hepatites Virais Institucional
Desfile Comemorativo pelo
JUNHO Aniversario do Institucional
Municipio
Campanha de cuidados contra a Utilidade
JUNHO S
CoVID-19 Publica
MES CAMPANHA SEGMENTO
. Utilidade
JULHO Volta as Aulas o
Publica
Utilidade
JULHO Festa Nossa Senhora do Carmo oy
Publica
ilidad
JULHO Festa de Sdo Cristovao Uh,! ) 2
Publica
G Transporte Universitario — Segundo Utilidade
semestre Publica
JULHO Campanha de cuidados contra a Utilidade
COVID-19 Plblica |
MES CAMPANHA SEGMENTO
— utili
AGOSTO Vacinacdo contra a Febre Aftosa Ulidaee
Publica
Utilidade
AGOSTO Combate a Tuberculose
Publica
S SORTE Semana Municipal de Aleitamento Utilidade
Materna Publica
AGOSTO Semana de Combate ao Fumo UHidaee
Publica
AGOSTO Festa de Nossa Senhora da Boa Morte Institucional
AGOSTO Festa de Nossa Senhora da Gléria Institucional
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Rubrica @FE,Q@Q

Campanha de cuidados contra a Utilidade
setiela COVID-19 PUblica
MES CAMPANHA SEGMENTO
Hospital Publico Municipal - L
SETEMBRO Institucional
Aniversario
Zoonoses — cuidados com os animais
; Utilidade
SETEMBRO de L
Publica
estimagao
_ Utilidade
SETEMBRO Vacinagdo contra a raiva animal )
Publica
: Utilidade
SETEMBRO Semana da Saude .
Publica
Dia Mundial de limpeza de Rios € Utilidade
SETEMBRO ;
Praias Publica
o Utilidade
SETEMBRO Feira Rio Oil &Gas T
Publica
SETEMBRO Campanha de cuidados contra a Utilidade
COVID-19 Publica
MES CAMPANHA SEGMENTO
OUTUBRO Desenvolvimento / Barra do Furado Institucional
Utilidad
OUTUBRO Combate 3 Dengue o
Publica
Cavalgada de Nossa Senhora Utilidad
OUTUBRO & 58 26 Hhgme
Aparecida Pablica
Utilidade
OUTUBRO Festa de S3o Francisco de Assis )
Publica
OUTUBRO Programas e Projetos sociais Institucional
OUTUBRO Educacdo Institucional

.._-I-f"
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Processo o
Rubrica Fls Qﬁ?}

BLTUERD Campanha de cuidados contra a Utilidade
COoVID-19 Publica
MES CAMPANHA SEGMENTO
Utilidade
NOVEMBRO Doagdo de Sangue -
Publica
) Utilidade
NOVEMBRO Saude Oral .
Publica
Dia Internacional da Nao Violéncia
Utilidade
NOVEMBRO contraa P
Plblica
Mulher
e Utilidade
NOVEMBRO Semana da Consciéncia Negra L
Publica
NOVEMBRO Complexo Barra do Furado Institucional
NOVEMBRO Esporte e Cultura Institucional
Campanha de cuidad ili
NOVEMBRO mp cuidados contra a Utilidade
COVID-19 Publica
MES CAMPANHA SEGMENTO
Utilidade
DEZEMBRO Natal Selidario
Publica
DEZEMBRO Reveillon Wicane
Publica
- ; Utilida
DEZEMBRO Campanha transito Natal / Reveillon e
Publica
DEZEMBRO Dia Mundial de Luta contra a Aids Utilidade
Publica
DEZEMBRO Festa em Louvor Santa Luzia Utilidade
Publica
DEZEMBRO Festa em Louvor Nossa Senhora da

Utilidade \
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Rubrica Fls gﬁﬂ
Conceigao Publica
; P ~ Utilidade
DEZEMBRO Chegada do Papai Noel a Quissama e
Publica
Campanha de cuidados contra a Utilidade
DEZEMBRO .
COVID-19 Publica
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SECRETARIA MUNICIPAL DE COMUNICAGAO SOCIAL

EDITAL DE CONCORRENCIA PUBLICA N.° 001/2021

ANEXO VIII /1
Tabela CENP (Conselho Executivo das Normas Padrao)




Conselho Executivo das Normas-Padrao

Normas-Padrao
da Atividade Publicitaria



F.viod \

[rrocesso n{'gﬁﬁQ JJ. .

Normas-Padréo da Atividade Publicitaria nubricaiﬁm{;-—-’ ;s QHX CENP

DO RELACIONAMENTO COMERCIAL ENTRE ANUNCIANTES,
AGENCIAS DE PUBLICIDADE E VEICULOS DE COMUNICACAO,
FRENTE A LEI N@ 4.680/65 E AOS DECRETOS N2 57.690/66 E 4.563/02.

Considerando,

a) que, Anunciantes, Agéncias e Veiculos de Comunicaclo sdo parceiros indissocidveis, numo
atividade de fundamental importdncia para @ economio de mercade e para a sociedade moderne;

b) que, acima e além dos seus proprios interesses, tém o propdsito comum de preservar a liberdade
de expressdo, nos termos do artigo 5¢ inciso IV da Constituicéo Federol;

¢) que, @ busca de menores custos, da maior produtividade com melhor resultado para o nvestimento
em marketing e em comunicac@o de marketing, par parte de cadu qual, estd diretamente ligodo &
diminuicéo dos custos de transagéo do relacionamento entre Anunciantes, Agéncias de Publicidade e
Veiculas de Comunicacao;

d) que, o Lei n? 4.680/65, em seu artigo 17, determina que @ atividade publicitaria nacional serd
regida pelos principios e normas do Codigo de Etica dos Profissionais instituido pelo | Congresso de
Propaganda, realizado em outubro de 1957, sendo que esta Lei € vinculante e de ordem publico néo
so para os profissionais de propagends, mas para as solugbes impostas aos demais agentes de
mercado gue com eles, necessariamente, se correlacionam (Anunciantes e Veiculos de Com unicagdo),

As entidades representativas em ambito nacional dos Anunciantes (ABA — Associacdo Brasileira de
Anunciantes), das Agéncias de Propaganda (ABAP — Associagiio Brasileira de Agéncias de Publicidade
e FENAPRO - Federaciio Nacional das Agéncias de Propaganda), dos Jornais didrios de circulagdo
paga [ANJ - Associagdo Naclonal de Jornais), das Revistas (ANER — Assaciogdo Nacional de Editores
de Revistas), dos emissoros de Radio e Televisdo, (ABERT — AssaciagGo Brasileira de Emissoras de
Rédio e Televiséio), das emissoras de Televisdo por Assinatura (ABTA - Associagdio Brasileiro de
Telecomunicacdes por Assinatura) e dos Veiculos de Propaganda ao Ar Livre representados peld
Central  de Outdoor, firmam 2] presente Acordo, destinado a auxiliar
5 seu relacionamento comercial, ajustando, por meio do presente instrumento, as
Normas-Padrdo da Atividade Publicitéria a nova reclidade normativa e econémica vigente no
mercado de propagonda e marketing no pals. Para tanto, fica criado orgdo orientador dos agentes
deste mercado, o CENP - Conselho Executivo dos Normas-Padrdo.

0 presente instrumento compreende os seguintes documentos:

1. Conceitos Bdsicos

2. Das Relacdes entre Agéncias, Anunciantes e Veiculos

3. Das Relagoes entre Agén:ias‘e- Anunciantes

4. Das RelagBes entre Agéncias e Veiculos

5. Das Relages entre Veiculos e Agenciadores Auténomos

6. Das Préticas e Procedimentos Operacionais da Atividade Publicitaria
7. Do CENP ~ Conselho Executivo das Normas-Padréio

8. Das DisposicBes Gerais e Transitérias

Asaokiodas Findadonts Assooiatas Institutionam
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Ectas Normas-Padrio da Atividade Publicitaria devem ger.apli
lefra.

As Agéncias de Propaganda, Anunciantes e Veiculos de Comunicagao representados pelas entidades
signatarias ou que firmarem isoladamente este acordo terdo prazo de até 120 (cento e vinte) dias
contados desta data, para ajustar-se aos preceitos acordados, tendo em vista o disposto no art, 17 da
Lei n2 4.680/65.

Eventuais adesBes apds o praza acima deverdo fazer-se acompanhar da demonstracao prévia de sua
confarmidads aos preceitos acordados neste instrumento.

S50 Paulo, 16 de dezembro de 1998.

José Carlos Aguilera Fernandes
ABA — Associacdo Brasileira de Anunciantes.

Flavio Antonio Artur Oscar Alcides Corréa
ABAP — Associacdo Brasileira de Agéncias de Publicidade.

Paulo Machado de Carvalho Neto
ABERT — Associacdo Brasileira de Emissoras de Radio e Televisao,

Claudio Santos
ABTA — Associagdo Brasileira de Telecomunicagbes por Assinatura.

Francisco Mesquita Neto
AN — Associagdo Nacional de Jornais.

José Carlos Salles Gomes Neto
ANER = Associacdo Nacional de Editores de Revistas.

Carlos Alberto Nand Luis R. Ferreira Valente Filho
Central de Qutdoor.

Antonio Luiz de Freitas
FENAPRO — Federacde Nacional das Agéncias de Propaganda.

Assporitas Fundadorsk
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NORMAS-PADRAO DA ATIVIDADE PUBLICITARIA

1. Conceitos Basicos

2. Das Relacdes entre Agéncias, Anunciantes e Veiculos

3. Das Relagdes entre Agéncias e Anunciantes

4. Das RelacBes entre Agéncias e Veiculos

5. Das Relacdes entre Veiculos e Agenciadores Autonomos

6. Das Praticas e Procedimentos Operacionais da Atividade Publicitaria
7. Do CENP - Conselho Executivo das Normas-Padrao

8. Das Disposicdes Gerais e Transitorias
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e

1. CONCEITOS BASICOS

1.1 Publicidade ou Propaganda: é, nos termos do art. 22 do Dec. n? 57.690/66, qualquer forma
remunerada de difusdo de idéias, mercadorias, produtos ou servigos por parte de um anunciante
identificado.

1.2 Anunciante ou Cliente: é, nos termas do art. 82 do Dec. n® 57.690/66, empresa, entidade ou
individuo que utiliza 2 propaganda.

1.3 Agéncia de Publicidade ou Agéncia de Propaganda: € nos termos do art. 62 do Dec. n®
57.690/66, empresa criadora/produtora de conteddos impressos e audiovisuais especializada nos
métodos, na arte e na técnica publicitarias, através de profissionais a seu servico que estuda,
concebe, executa e distribui propaganda acs Veiculos de Comunicagdo, por ordem e conta de
Clientes Anunciantes com o ohjetivo de promover a venda de mercadorias, produtos, servigos e
imagem, difundir idéias ou informar o publico a respeito de organizagbes ou instituicGes a que
servem.

1.4 Veiculo de Comunicacdo ou, simplesmente, Veiculo: &, nos termos do art. 102 do Dec. n2
57.690/66, gualyuer meio de divulgacio visual, auditiva ou audiovisual.

L Fornecedor de Servigos ou, simplesmente, Fornecedor: € a pessoa fisica ou juridica
especializada e tecnicamente capacitada a fornecer os servigos ou suprimentos necessarios ao
estudo, concepcio e execucdo da publicidade, em complementagdo ou apoio as atividades da
Agéngia, Anunciante e Veiculo.

1.6 Agenciador de Propaganda: é a pessca fisica registrada e remunerada pelo Veiculo, sujeita a
sua disciplina e hierarquia, com a fungdo de intermediar a venda de espago/tempo publicitério.

1.7 Agenciador Autdénomo: e profissional independente — sem vinculo empregaticio com
Anunciante, Agéncia ou Veiculo — que encaminha publicidade por ordem e conta do Anunciante.

1.8 Balcdo de Andncios: e a pessoa juridica independente, equiparada ao Agenciador Autonomo,
gue capta publicidade para distribuicdo aos Velculos de Comunicacio.

1.9 Representante de Veiculo ou simplesmente, Representante: € a pessoa juridica ou fisica
especializada que trata dos interesses comerciais de seus representados.

1.10 Valor Negociado: € o valor fixado na lista publica de pregos dos Veiculos de Comunicacdo, ja
deduzidos os descontos comerciais.

1.11 Desconto-Padrdo de Agéncia’ ou simplesmente Desconto Padrio: é a remuneracio da Agéncia
de Publicidade pela concepgdo, execucdo e distribuigdo de propaganda, por ordem e conta de
clientes anunciantes, na forma de percentual estipulado pelas Normas-Padrio, calculado sobré o
“Valor Negociado”,

1.12 Valor Faturado: & a remuneracdo do Veiculo de Comunicacao, resultado da diferenca entre o
"Valor Negociado" & o “Desconto-Padrdo”.

1.13 “Fee”: € o valor contratualmente pago pelo Anunciante a Agéncia de Publicidade, nos termos
estabelecidos pelas Normas-Padrdo, independente do volume de veiculacdes, por servicos prestados
de forma continua ou eventual.

Fundamentos e art. 11 da Lei n2 4,680, de 1955, art. 11 do Decrsto n® 57,690, de 1966 @art, 19 dia Lalav 12,232, de 2010,
Agsociating Fundatliray Asapgiatas Metitutintis
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2. DAS RELACOES ENTRE AGENCIAS DE PUBLICIDADE,
ANUNCIANTES E VEICULOS DE COMUNICACAO

2.1 As relages entre Agéncias, Anunciantes e Veiculos sdo, a um s6 tempo, de natureza profissional,
comercial & tém como pressuposto a necessidade de alcance da exceléncia técnica por meio da
qualificagdo profissional e da diminuicio dos custos de transacdo entre si, ohservados o$ principios
deste instrumento, a etica e as boas praticas de mercado, incentivando a plena concorréncia em
cada um desses segmentos.

2.2 Os Velculos comercializardo seu espago, seu tempo e seus servicos com base em pregos de
conhecimento ptiblico, vélidos, indistintamente, tanto para negocios que os Anunciantes Ihes
encaminharem diretamente, quanto para aqueles encaminhados através de Agencias. E licito que,
sobre esses precos, as Veiculos oferecam condicBes ou vantagens de sua conveniéncia, observado o
disposto no item 2.3, destas Normas-Padréo.

2.3 A relaciio entre Anunciante e sua Agéncia tem relevancia para a relacdo entre o Anunciante e o
Vveiculo, Na presenca dessa relacdo, o Veiculo deve comercializar seu espaco/tempo ou Servicos
através da Agéncia, nos termos do paragrafo unico do artigo 11 da Lei n2 4.680/65, de tal modo que
fique vedado:

(a) a0 Veiculo oferecer ao Anunciante, diretamente, vantagem ou prego diversa do oferecido
atraves de Agéncla;

(b) & Agéncia, omitir ou deixar de apresentar ao Cliente proposta a este dirigida pelo Veiculo.

231 E livre a contratacdo de permuta de espago, tempo ou servico publicitario entre
Veiculos e Anunciantes, diretamente ou por intermeédio da Agéncia de Publicidade
responsavel pela conta publicitaria.

2.3.2 Quando a contratacdo de que trata o item 2.3.1 envolver servicos de Agéncia de
publicidade, esta fara jus a remuneragdo, observadas as disposicOes estabelecidas em
contrato.

2.4 0 Anunciante & titular do crédito concedido pelo Veiculo com a finalidade de amparar a aquisicao
de espaco, tempao ou servico, diretamente ou por intermédio de Agéncia de Publicidade.

2.4.1 A Agéncia de Publicidade gue intermediar a veiculagdo atuara sempre per ordem e
conta do Anunciante, observado o disposto nos itens 2.4.1.1 a2 2.4.1.3.

2.4.1.1 E dever da Agéncia de Publicidade cobrar, em nome do Veiculo, nos prazos
estipulados, os valores devidos pelo Anunciante, respondendo perante um e outro
pelo repasse do “Valor Faturado” recebido ao Veiculo.

2.4.1.2. Afatura do Veiculo sera encaminhada ao Anunciante por meio da Agéncia de
Publicidade.

2.4.1.3 Tendo em vista que o fator confianca é fundamental no relacionamento
comercial entre Veiculo, Anunciante e Agéncia e sendo esta ultima depositaria dos
valores que lhes sdo encaminhados pelos Clientes/Anunciantes para pagamento dos
veiculos @ Fornecedores de servicos de propaganda, fica estabelecido que, na
sventualidade da Agéncia reter indevidamente aqueles valores sem o devido repasse

Msanrindan Fundations Assnlatdas Instiucionats
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Normas-Padrao da Atividade Publicitaria CENP

a0s Veiculos efou Fornecedores, tera suspenso ou cancelado seu Certificado de
Qualificacdo Técnica concedido pelo CENP.

2.4.2 Em virtude de prévio e expresso ajuste, 0 Anunciante poders repassar por meio do
Veiculo a importancia correspondente ao “Desconto-Padrdo”’, observado que nesta
hipttese o Veiculo somente poderd faturar ou contabilizar como receita propria a parcela
correspondente ao “Valor Faturada™

2.4.3 Excepcionalmente, nos termos de prévio e expresso ajuste, o Anunciante, podera
afetivar diretamente os pagamentos correspondentes ao “Valor Faturado” e ao
“Desconto-Padrio”, respectivamente, ao Veiculo e a Agéncia de Publicidade.

2.5 0 “Desconto-Padrdo de Agéncia” de que trata o art, 11 da Lei n? 4.680/65 e art. 11 do Decreto
57.690/66, bem como o art. 19 da Lei 12.232/10, é a remuneragdo destinada a Agéncia de
publicidade pela concepclo, execucdo e distribuicio de propaganda, por ordem e conta de clientes
anunciantes.

2.5.1 Toda Agéncia gue alcangar as metas de qualidade estabelecidas pelo CENP,
comprometendo-se com 05 custos e atividades a elas relacionadas, habilitar-se-a ao
recehimento do “Certificado de Qualificagdo Técnica”, conforme o art. 17, inciso | alinea
“* do Decreto n 57.690/66, e fara jus ao “desconto padrdo de agéncia” nfio inferior a
20% (vinte por cento) sobre o valor dos negocios que encaminhar ao Veiculo por ordem &
conta de seus Clientes,

251.1 No caso de relacdes non compliance indicadas pelo organismo de ética da
entidade, o percentual serd fixado pelos veiculos de acardo com o que dispde o art. 11°,
da Lei n® 4,680/65, independentamente de qualquer recomendacio do CENP, observado
o disposto no art. 74 dos Estatutos Sociais.

25.2 O “Certificado de Qualificagio Técnica” serd valido pelo periodo de 1 (um) a
5 (cinco) anos, a critério do CENP, e sua renovagdo atendera ao disposto no
item 2.5.3 destas Normas-Padrédo.

2.5.3 Serdo requisitas obrigatérios para pleitear a certificacdo que a Agéncia disponha,
em carater permanente, de estrutura profissional e tecnica, bem coma de um conjunto
minimo de informaces e dados de midia, cuja configuragdo estd estabelecida no ANEXO
“pt Os dados e documentos fornecidos pela Agéncia ao CENP terdo cardter de
informactes juradas, respondendo a Agéncia, seus representantes legais e prepostos por
sua integridade, veracidade e consisténcia.

2.5.3.1 A certificagdo sera precedida de analise das informagdes juradas prestadas
pela Agéncia, podendo o CENP, para tanto, realizar diligéncias e exames com o
pbietivo de comprovi-las,

2.5.3.2 A pratica de perjirio ou a apresentacao de documentacdo inconsis-tente,
apurada mediante procedimento apropriado a ser instaurado pelo CENP, dard causa

Vundamenio legal: ait, 19 da Lei n” 12,232, e 2010

CAM LA comissio, gie consting o remungragao dos Agenciadores de Propaganda, bem como o deseonto devido ds
Ageaviag de Propaizanda, serio fixados pelos Veiculos de Divulgagio sobre os pregos estabelecidos em tabela.
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a reducdo do prazo de validade, a suspensdo ou ao cancelamento do “Certificado de
Qualificacio Técnica”.

2.5.3.3 A fim de garantir a efetividade das Normas-Padrdo e a publicidade de seus
atos, o CENP deverd divulgar a decisdo de reduzir o prazo de validade, suspender ou
cancelar o “Certificado de Qualificagao Técnica”, expedindo circulares, publicando-as
em boletins e no “web-site” para conhecimento dos associados tundadores e
institucionais, autoridades pablicas e Veiculos de Comunicagdo.

2.5.4 Competird ao CENP credenciar os servicos dos Fornecedores de Informacbes de
Midia e de Verificacio de Circulagdo, para os efeitos do ANEXO A,

2.5.5 Competira ao CENP a edicdo das normas sobre habilitacdo e certificacdo das
Agéncias para os efeitos deste item.

2.6 Dadas as peculiaridades gue afetam o relacionamento com os Anunciantes do setor publico,
estes tém a obrigacio de fornecer suporte legal e formal (empenho e demais atos administrativos
decorrentes) ao contratar espago/tempo e servicos junto a Veiculos e Fornecedores, diretamente ou
através de Agéncias, ficando estas responsdveis pela verificacdo da regularidade da contratacdo.
Emitida a autorizacdo, o Veiculo ou Fornecedor presumird que a Agéncia atesta que 2 referida
documentagio é suficiente para amparar o pagamento devido.

2.7 £ facultado 3 Agéncia negociar parcela do “desconto padrdo de agéncia” com o respectivo
Anunciante, observados os preceitos estabelecidos nos itens 3.5e 6.4 destas Normas-Padréo.

2.8 £ facultada, como exce¢8o a regra do item 3.6.1, a negociacdo entre Agéncia e Anunciante dos
honorarios sobre os servigos e suprimentos externos, desde que seja expressivo o investimento
bruto anual 2 ser aplicado em publicidade pelo Anunciante através da Agencia contratada, bem comao
que a verba de midia seja pelo menos duas vezes maior do que a da producdo.

2.9 Conforme determina o art. 17, inciso |, alinea “f” do Dec. n® 57.690/66, & vedada a contratacdo
de propaganda em condicbes antieconomicas, anticoncorrenciais ou gue importem concorréncia
desleal, podendo o CENP, diante de tais condutas, aplicar as sangbes previstas no art. 74 dos seus
Ectatutos, bem como representar @ autoridade competente, para a imposicdo das sangoes previstas
na legislacdo aplicdvel.

2.10 Estas Normas-Padrio da Atividade Publicitéria devem ser aplicadas tanto no espirito quanto na
letra.

3. DAS RELACOES ENTRE ANUNCIANTES
E AGENCIAS DE PUBLICIDADE

3.1 Toda Agéncia, habilitada e certificada em conformidade com o item 2.5 e subitens destas
Normas-Padréo, deve estar capacitada a prestar a seu Cliente os seguintes servicos, alem de outros
que constituam seu desdobramento natural ou gue lhes sejam complementares, agindo por ordem &
conta do Cliente/Anunciante:

3.1.1 Estudo do conceito, idéia, marca, produto ou servico a difundir, incluindo a
identificaciio e analise de suas vantagens e desvantagens absolutas e relativas aos seus
publicos e, quando for o caso, ao seu mercado e a sua concorréncia;

Agturides Fupdanios Assnciidas Institucionais
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3.1.2 Identificacdo e analise dos publicos g/ou do mercado onde o conceito, idéia, marca,
produto ou servigo encontre melhaor possibilidade de assimilagao;

3.1.3 Identificacdo e andlise das idgias, marcas, produtos oU servicos cancorrentes;

3.1.4 Exame do sistema de distribuicdo e comercializacio, incluindo a identificacdo e
analise das suas vantagens e desvantagens absolutas e relativas a¢ mercado e 3
concarrencia;

3.1.5 Elaboragdo do plano publicitario, incluinde a concepcdo das mensagens €
pecas (Criacdo) e o estudo dos meios e Veiculos que, segundo téenicas adequadas,
assegurem a melhor cobertura dos publicos efou dos mercados objetivados
(planejamento de Midia);

3.1.6 Execucdo do plano publicitario, incluindo or¢amento e realizagdo das pecas
publicitarias (Produgdo) e a compra, distribuicio e controle da publicidade nos Veiculos
contratados (execucdo de Midia), e o no pagamento das faturas.

3.2 A Agéncia deve dedicar seu melhor esforco e trabalhar em estreita colaboracdo com seu Cliente,
de modo a assegurar gue o plano publicitario alcance os objetivos pretendidos e que o Anunciante
ghtenha o melhor retorno do seu investimento em publicidade, seja sob a forma de resultados
imediatamente quantificaveis, seja pela agregacdo continua de valor a sua marca, conceito ou idéia.

3.3 A contratacio da Agéncia pelo Anunciante deve respaldar-se, preferencialmente, em documento
escrito, do qual devera constar o prazo da prestacdo de servigos e os ajustes que as partes fizerem,
complementanda e/ou detalhando dispositivos destas Normas-Padrdo. O prazo podera ser
indeterminado, mas o seu términa devera ser precedido de aviso dado pela parte interessada a outra
com, pelo menos, 60 (sessenta) dias de antecedéncia. Na vigéncia da relagdo contratual, a Agéncia
abster-se-a de colaborar com empresas, instituicdes, conceitos, idéias, marcas, produtos oU servi¢os
que concorram diretamente com o Cliente; este, reciprocamente, abster-se-d de utilizar 0s servigos
de outras Agénclas para a difusdo dos mesmos conceitos, idéias, marcas, pradutos ou servigos; salvo
convencdc em contrario.

3.4 Salvo prévia e expressa estipulagdo em contrario, a Agéncia deverd absorver o custo dos servicos
internas e/ou externos de pesquisas regulares de audiéncia, auditoria de circulagdo e controle de
midia, disponiveis no mercado, necessdrios @ prestagdo de servigos de conirole da verba do
Anhuncianteg,

3.5 Nas transagbes entre Anunciantes e Agéncias tendo por objeto a parcela negocidvel
do “desconto padrio de Agéncia”, adotar-se-do como referéncia de melhor pratica os parametros
contidos no ANEXO “B” a estas Normas-Padrao,

3.6 Todos 6s demais servicos e suprimentos terdo o seu custo coberto pelo cliente, deverdao ser
adegquadamente orgados e requererdo prévia e expressa autorizagdo do Cliente para a sua execucao.
O custo dos servigos internos, assim entendidos aqueles que s8o executados pelo pessoal e/ou com
os recursos da propria Agéncia, sera calculado com base em parametros referenciais estabelecidos
pelo Sindicato da base territorial onde a Agéncia estiver localizada e ndo serd acrescido de
honorarios nem de quaisgquer encargos.

3.6.1 Os servigos e 0s suprimentos externos terdo os seus custos orcados junto a
Fornecedores especializados, selecionados pela Agéncia ou indicados pelo Anunciante. O
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Cllente  devera pagar a  Agéncia "honorarios’’ de 15%  (guinze
por cento) sobre o valor dos servicas e suprimentos contratados com quaisquer
Fornecedores.

3.6.2 Quando a responsabilidade da Agéncia limitar-se exclusivamente a cantratacdo ou
pagamento do servigo ou suprimento, sobre o valor respectivo o Anunciante pagara a
Agéncia “honorérios” de no minimo 5% (cinco por cento) e no maximo 10% (dez por
centa),

3.7 Como estimulo e incentivo a criatividade, presume-se que as idéias, pecas, plancs e campanhas
de publicidade desenvolvidos pertencam 3 Agéncia que os criou, observada a legislacdo sobre o
direito autoral,

3.8 Ao modificar ou cancelar servigos internos ja aprovados, executados ou em execugao, 0 Cliente
devera pagar a Agéncia 0 custo desses servigos. A modificagdo ou o cancelamento de servicos ou
suprimentos externos, observara as condicBes para tanto estabelecidas pelo Fornecedor ou Veiculo,
e obrigara ¢ Cliente tanto ao pagamento dos custos ja efetivados, como ao ressarcimento das
obrigacdes irretratéveis

3.9 Constitui pratica desleal a apresentagdo, pela Agéncia, de trabalhos de qualquer natureza em
carater especulativa a Cliente de outra Agéncia, a ndo ser quando expressamente solicitada pelo
Anuniciante em concorréncia para escolha de Agéncia.

3.10 Como alternativa @ remuneragio através do "desconto padrdo de agéncia”, @ facultada a
contratacdo de servigos de Agéncia de Publicidade mediante “taes” ou “honorérios de valor fixo", a
serem ajustadas por escrito entre Anunciante e Agéncia, respeitado o disposto no item 2.9 destas
Normas-Padrda.

3.10.1 O “fee” poderd ser cumulativo ou alternativo @ remuneracdo de Agéncia
decorrentes do “desconto padrdo de agéncia”; de producdo externa, de produgdo interna
& de outras trabalhos eventuais e excepcionais, tais como servigos de relagSes pablicas,
assessoria de iImprensa, etc.

3.10.2 Em qualquer situagdo ou modalidade de aplicagdo do “fee”, a Agéncia devera ser
remunerada em valor igual ou aproximado ao que ela receberia caso fosse remunérada
na forma do item 2.5.1, sempre de comum acordo entre as partes, contanto gue oS
servicos contratados por esse sistema sejam os abrangidos no item 3.1 e preservados os
principios definidos nos itens 2.7, 2.8, 2.9 e 3.4.

3.10.3 Para adequacdo dos valores de remuneragdo de Agéncia através de
“fea” rome forma de evitar a transferéncia ou concessdo de beneficios ao
Clisnte/Anunciante pela Agéncia, contrariando as Normas-Padro, bem como as normas
legais aplicveis & espécie, recomenda-se a revisdo, a cada 6 (seis) meses, dos valores
efetivamente aplicados pelo Cliente/Anunciante em publicidade, em comparacdo aos
valores orgados inicialmente (“budgets” de publicidade) e que tenham servido como
parametro para a fixacdo dos valores do “fee”.

3,11 Nas contratacbes com o setor publico, os anunciantes de cada Poder e Esfera Administrativa
serdo considerados como departamentos de um s6 anunciante, para efeito de aplicagdo dos
dispositivos econémicos destas Normas-Padrdo, ainda que os contratos sejam celebrados

Repeiadae Fundidirag Associadas Institusionais
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separadamente com cada orgio, autarquia, empresa, fundacdo, sociedade de economia mista ou
outro tipo de entidade governamental.

3.11.1 Consideram-se esferas Administrativas distintas o Municipio, o Estado e a Unido.
3.11.2 O disposto neste item aplica-se a:

a) reversio da parcela do “desconto de agéncia’, de gue tratam 0S
itens 2.7, 3.5 e 6.4;

b) negociacdo do custo dos servigos internos, de que trata o item 3.6,
que poderao ser integralmente eliminados/excluidos/suprimidos;

¢) negociagdo dos honordrios incidentes sobre os servicos de gue trata ©
item 3.6.1, ressalvado que os referidos honorarios poderdo ser integralmente
eliminados/excluidos/suprimidos quando se tratar de agGes de comunicacdo que geram
veicutacao;

d) negociagdo dos honorarios de gue trata o item 3.6.2.

3.12 A possibilidade de eliminag@o/exclusdo/supressdo de custo e honorarios de que tratam as letras
e e do subitem 3.11.2 @ vedada nos casos em que, comprovadamente, seja comprometida a
execucdo do contrato de prestagio de servigos, ferindo o que dispBe o paragrafo 39 do art. 44 da Lei
e 8.666/93.

4. DAS RELACOES ENTRE AGENCIAS DE PUBLICIDADE
E VEICULOS DE COMUNICAGAO

4.1 E reservado exclusivamente a Agéncia como tal habilitada e certificada o "desconto padrao de
agéncia”, nos termos do item 2.5 e seguintes destas Normas-Padrao, bem como eventuais frutos de
planos de incentivo, voluntariamente instituidos por Veiculos.

4.1.1 Os planos de incentivo concedidos pelos Veiculos ndo poderdo se sobrepor aos
critérios técnicos na escolha de midia nem servir como pretexto de pretericdo aos
Velculos que ndo os pratiquem.

4.2 Os planos de incentivo as Agencias mantidos por Veiculos ndo contemplardo Anunciantes.

4.3 Néo sera aceita a compra e venda de espago/tempo ou servico em desacordo com o disposta na
Lei n 4.680/65 e no Decreto ' 57.690/66, e em especial a realizada por intermédio de centrais de
midia fechadas, de “bureaux de midia” (“media brokers”), Agéncias independentes de midia ou
entidades assemelhadas,

4.4 A existéncia de vinculo entre determinada Agéncia e “central de midia fechada”, “bureau de
midia”, Agéncias independentes de midia ou entidade assemelhada, em razéo de capital, acordo
operacional ou de assisténcia técnica, parceria eventual ou simples mandato, ndo equipara tais
entidades a uma Agéncia para o efeito de perceberem o “desconto padrdo de agéncia” de que trata
o itern 2.5.1 destas Normas-Padréo.
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4.4.1 Entende-se por "central de midia fechada” aguela entidade que se propbe a
substituir determinado(s) Anunciante(s) e suas marcas na negociago e compra de
gspaco/tempo ou  Servigo, desconsiderando a Agéncials) apta(s) ao seu pleno
atendimento e reconhecidals) pelo Veiculo(s) comao detentora(s) da(s) conta(s).

4.4.2 A Agéncia que participar, no Brasil, do capital, diregdio técnica ou da operacdo das
empresas ou entidades descritas nos itens 4.4 e 4.4.1 destas Normas-Padréo ndo fara jus
a0 “desconto padrao de agéncia”.

4.5 A Agéncia adquirira espago/tempo ou servico individualmente, para uso exclusivo de seus
respectivos Clientes. Os Veiculos ndo aceitardo reservas nem efetivardo a venda de espago/tempo
sern 2 indicacdo precisa do Anunciante responsavel pelo conteudo da mensagem.

4.6 Salvo disposicdo em contrdrio, as negociagbes entre Agéncias e Velculos tomardo por hase a
verba individualizada de cada Cliente e, a critério de cada Veiculo, as verbas das respectivas
categorias e/ou marcas.

4.7 Quando adotada a forma de atendimento compartilhado, ou quando o Anunciante instituir uma
“central de midia aberta” para coordenar as atividades de compra de midia, as Agéncias continuardo
responsdveis: (a) pelo planejamento de midia das marcas a glas confiadas, desde que as mesmas
estejam plenamente capacitadas para tal; (b) pela emissdo das autorizagdes de veiculagdo e (c) pelo
pagamento das respectivas faturas.

4.8 Constitui prética desleal da Agéncia oferecer ou prometer, em nome de Velculo, desconto ou
eventuais frutos de programas de incentivo por ele instituido, notadamente em acbes de
prospeccdo, concorréncia ou licitacdo.

5. DAS RELACOES ENTRE VEICULOS DE COMUNICAGAO
E AGENCIADORES AUTONOMOS

5.1 Pela intermediacio da venda de espago/tempo ou servicos, os Agenciadores Auténomos fardo
jus @ uma comissado inferior ao “desconto padrdo de agéncia”, com o qual ndo se confunde, que sera
paga pelo Veiculo apds a liguidacdo da respectiva fatura pelo Anunciante.

5.2 O Veiculo arbitrard o percentual da comissdo devida a Agenciadores, levando em consideracao,
além de outros critérios, o grau de complexidade de intermediagdo, a abrangéncia do servigo

prestado e a oferta de servigas, na praca, por Agéncia de Propaganda portadora do “Certificado de
Qualificacio Téenica” concedido pelo CENP.

5.3 O Agenciador nio podera transferir a0 Anunciante ou a terceiro a comissdo recebida de Veiculo.

5.4 Os Veiculos suspenderiio a concessdo de comissao ao Agenciador gue infringir o disposto no item
5.3 destas Normas-Padrio.
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6. DAS PRATICAS E PROCEDIMENTOS OPERACIONAIS
DA ATIVIDADE PUBLICITARIA

6.1 A Agéncia de Publicidade que intermediar a veiculacdo atuard sempre por ordem e conta do
Anunciante, observado o disposto nos itens 6.1.1a 6.1.3.

6.1.1 E dever da Agéncia de Publicidade cobrar, em nome do Veiculo, nos prazas
estipulados, os valores devidos pela Anunciante, respondendo perante um e outro pelo
repasse do “Valor Faturado” recebido ao Veiculo.

6.1.2. A fatura do Veiculo serd encaminhada ao Anunciante por meio da Agéncia de
Publicidade.

6.1.3 Tendo em vista que o fator confianga é fundamental no relacionamento comercial entre
Veiculo, Anunhciante e Agéncia e sendo esta Ultima depositaria dos valores que lhes sdo
encaminhados pelas Clientes/Anunciantes para pagamento dos Veiculos e Fornecedores de servicos
de propaganda, fica estabelecido que, na eventualidade de a Agéncia reter indevidamente aqueles
valores sem o devido repasse aos Veiculos e/ou Fornecedores, terd suspenso ou cancelado seu
Certificado de Qualificacdo Técnica concedida pelo CENP.

6.2 Em virtude de prévio e expresso ajuste, o Anunciante podera repassar por meio do Veiculo a
importancia correspondente ao “Desconto-Padrde”, observado gue nesta hipatese o Veiculo
somente podera faturar ou contabilizar como receita prépria a parcela correspondente ao “Valor
Faturado™

6.3 Excepcionalmente, nos termos de prévio e expresso ajuste, o Anunciante, poderd efetivar
diretamente os pagamentos correspondentes ao “Valor Faturado” e ao “Desconto-Padrdo”,
respectivamente, ao Veiculo e a Agéncia de Publicidade.

6.4 £ facultado & Agéncia negociar parcela do “desconto padrdo de agéncia” a que fizer jus com o
respectivo Anunciante, observados os parémetros contidos no ANEXQ “B” — SISTEMA PROGRESSIVO
DE SERVICDS/BENEFICIOS, os quais poderdo ser revistos pelo Conselho Superior das Normas-Padréo.

6.5 O “desconto padrdo de agéncia” ndo sera concedido:

a) a Anunciantes diretamente ou a “Departamentos de Propaganda” de Anunciantes ou
Agéncias Proprias (“House Agencies’’) que ndo se conformarem ao disposto no item 2.5 e
subitens; e item 8.5 destas Normas-Padrdo;

b) a5 empresas que se dedicam exclusiva ou principalmente a prestacdo de servicos e
midia, descritas nos itens 4.4 e subitens destas Normas-Padrdo.

¢) & Agéncia que comprar, autorizar e pagar midia em favor de Cliente(s) e/ou marca(s)
cuja conta publicitaria esteja confiada a outra Agéncia.

d) quando o Veiculo ndo reconhecer determinada Agéncia como responsavel pelo pleno
atendimento da conta publicitaria de determinade Anunciante ou quando, mesmo

fFandamento leeal; art 19 da Lei n® 12,232, de 2010
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reconhecida, ndo se tenha encarregado plenamente do atendimento da conta
publicitaria.

6.6 Tanto nas relaches com anunciantes do setor publico quanto privado, o veiculo de divulgagdo nao
pode, para guaisquer fins, faturar e contabilizar valores correspondentes ao “desconto-padrio de
agéncia’ como receita propria, inclusive quando o repasse de tais valores a agéncia de publicidade
for efetivado por meio de veiculo de divulgacdo.

6.7 Para efeito dos itens 2.5, 6.6 e demais itens com estes relacionados, faz-se necessario inserir, no
campo de informagdes adicionais das Notas Fiscals e Faturas Comerciais dos Veiculos, a seguinte
expressao:

“Valor de Referéncia do ‘Desconto-Padrio’ (remuneragdo da Agéncia — item 1.11 das
Normas-Padréo da Atividade Publicitdria): RS ......”

7. DO CENP — CONSELHO EXECUTIVO DAS NORMAS-PADRAO

7.1 Compete ao Conselho Executivo das Normas-Padrao ou simplesmente CENP:

a) avaliar ¢ propor eventuais alteracbes a este instrumento e a seus anexos, face a
dinamica da evelucdo da atividade;

b) esclarecer os interessados sobre o sentido de suas regras;

¢) cutorgar os "Certificados de Qualificagio Técnica” de que trata o item 2.5.1 deste
instrumento;

d) credenciar os servigos dos Fornecedores de Informacdes de Midia & Verificagdo de
Circulagio, conforme previsto no item 2.5.4 deste instrumento;

¢) promover em conjunto com as Entidades participantes deste acordo o permangente
aperfeicoamento dos padroes qualitativos do mercado nos seus trés segmentos, inclusive
no que toca a ativa e leal concorréncia dos que nele atuam,

7.2 O CENP terda um Conselho de Administragio e Governanga encarregado da sua direcdo, um
Conselho Superior das Normas-Padrio encarregado pela matérias normativas do CENP e um
Conselho de Etica, que ligado diretamente a este dltimo, serd encarregado de promover conciliagbes
e mediacdes, bem coma arbitrar conflitos e controvérsias entre os agentes do mercado que optaram
por aderir a0 modelo brasileiro de autorregulagdo, decidindo tambem acerca das violactes a ética
comercial no que se refere a legislacio em vigor, inclusive quanto ao Cadigo de Etica da Lei n.
4.680/65, as Normas-Padrio da Atividade Publicitéria, os Estatutos Sociais do CENP e demais
documentos normativos.

7.3 O Conselho de Etica do CENP tera seu funcionamento disciplinado em Regimento Interno e
atuara por melo dos seguintes orgdos especializados: Camaras de Conciliagdo e Mediagdo, Camaras
de Arbitragem e Conflitos Eticos e Colégio de Presidentes, constituido cada um desses Grgédos por
representantes dos trés segmentos, com paridade, na forma do Regimento Interna do Conselho de

Etica.
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7.3.1 Na analise das reclamacdes e disputas que Ihe forem submetidas, o CENP adotard a
stica e as melhores praticas comerciais como fins; e a tentativa de conciliagiio e mediagdo
ou a realizagdo de arbitragens de conflitos como meios, assegurando as partes amplo
direito de defesa e a garantia do contraditorio.

7.4 O Conselho Superior das Normas-Padrdo sera constituido por 4 (quatro) representantes de
Anunciantes, designados pela ABA; & (seis) representantes de Agéncias, designados,
respectivamente, 3 (trés) pela ABAP e 3 (trés) FENAPRO; e 12 (doze) representantes de Veiculos.

7.4.1 O Conselho Superior das Normas-Padrdo tambeém poderd contar com 1 (un)
representante da Unido, designado pela Secretaria da Comunicacdo de Governo, da
Presidéncia da Republica, ou de orgdo que venha a sucedé-la na incumbéncia de
coordenar e supervisionar a publicidade dos 6rgdos e entidades da Administracdo Publica
Federal, direta e indireta.

7.5 O CENP, constituido como uma associagio civil sem fins lucrativos e duracao por prazo
indeterminado, tem sede e foro na cidade de Sao Paulo.

2. DAS DISPOSICOES GERAIS E TRANSITORIAS

2.1 A atividade publicitiria exercida pelas Agéncias, Agenciadores de Propaganda, Agenciadores
Auténoemos, Fornecedores e Veiculos de Comunicagdo, por ordem e conta dos Anunciantes, ¢ regida
pela Lei Federal n? 4.680/65; pelo Decreto Federal n? 57.690/66, parcialmente alterado pelo Decreto
Federal n 2.262/97; este revogado pelo Decreto Federal 4.563/02 que deu nova redacdo ao artigo
7% do Decreto Federal 57.650/66; pelo Codigo de Etica dos Profissionais da Propaganda, instituido
pelo | Congresso Brasileiro de Propaganda, realizado em 1957 e incorporada & mencionada Lei n2
4.680/65; & pelo Codigo Brasileiro de Auto-Regulamentacdo Publicitaria (1978).

8.2 A falta de uma eéntidade que congregue coletivamente todos os Veiculos em dmbito nacional e
até a sua constituicdo, o segmento Veiculos sera representado no CENP por 12 (doze) representantes
designados em comum acordo pelas entidades e organizagbes signatdrias do Acordo de Auto-
Regulamentagdo de 25 de junho de 1997, que precedeu a edi¢éo destas Normas-Padréo.

8.3 Estas NORMAS-PADRAO DA ATIVIDADE PUBLICITARIA revogam e substituem:

{. As “Normas-Padrdo para Prestagio de Servicos de Comunicacdo pelas Agencias de
Propaganda e Veiculos de Comunicacio e suas Reclprocas Relagdes”, de 25/6/97.

Il. As “Normas-Padrio” editadas pela ABAP em 1960, em acatamento aoc | Congresso
Brasileiro de Propaganda (1957} e

. As normas e recomendacdes contidas na “Instrucdo N¢ 1%, editada pela ABAP, em
conjunto com outras entidades, em 23/4/68.

8.4 Agéncias e Anunciantes que firmam este acordo terfio prazo de até 120 (cento e vinte) dias
contados desta data para ajustar-se aos preceitos acordados neste instrumento, tendo em vista o
disposto no artigo 17 da Lei n® 4.680/65.

Asangiadus Fundstons Asuneiatng ivtiutionas
o - A e — = .
Gl o noenr IO aer I WMl @opro c000h fAD maues

| 15]



el e ce550 N°.
Normas-Padrac da Atividade Publicitaria Pre ;

2.4.1 Fventuais adesdes de Agéncias apos O prazo previsto no “caput” deverdo fazer-se
acompanhar da demonstragdo previa de sua confarmidade aos parametros acordados no
Anexo “A”.

8.5 As empresas referidas no item 6.5 letra “a” {“House Agencies”’) destas Normas-Padrdo que
estiverem em atividade, de maneira ininterrupta, nos 24 (vinte e quatro) meses gue precederam a
edicio deste instrumento, fardo jus ao “desconto padrdo de agéncia” estritamente em refagdo aos
Clientes que estejam atendendo no presente, em conformidade com o regime especial de habilitagéo
e cartificagdo que sera estabelecido pelo CENP.

8.6 Os casos omissos serdo dirimidos pelo CENP.

8.7 Estas Normas-Padrao e seus Anexos passam a vigorar na data de sua publicagdo no “Diario Oficial
da Unido".
Paradgrafo Unico — O efeito de conferir vigor as Normas-Padrdo e seus Anexos também
podera ser alcancado pela publicagdo em, pelo menos, dois jornais de grande ci reulagéo.

As presentes Normas-Padrdo foram aprovadas em 16 de dezembro de 1998, inclusive os Anexos “A” e "B”, e seu texto
ravisado e atualizado pelo Conselho Superior das Normas-Padrdo em 04/05/2000, 29/03/2001, 16/05/2002, 10/09/2002,
31/10/2002, 15/12/2010, 13/11/2012, 12/03/2013, 08/10/2013 e 12/11/2013, O Anexo “C" foi aprovado em
01/12/2008. O adendo do anexo B fol aprovado em 16/07/2018.
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ANEXO “A”

Instituido para atender o item 2.5.1 das Normas-Padrio da Atividade Publicitaria
Estrutura Profissional, Técnica e Recursos de Midia das Agéncias.

Gabarito Minimo para os Compromissos com Servigos de Informacgdes de Midia (Pesquisa)

Com base no disposto nas Leis n? 4,680/65 e n® 12.232/10, o “desconto-padrdo de agéncia”,
reconhecido pelo mercado publicitério como ferramenta de progresso da atividade, destina-se,
exclusivamente, as Agéncias de Propaganda com a finalidade de subsidiar a manutencdo e
desenvolvimento de suas estruturas, essenciais a qgualificacdo e eficicia da publicidade. Para
assegurar a aplicagao correta do principio que instituiu o desconto-padrdo, este Anexo define os
compromissos das Agéncias guanto ao elenco minimo de recursos técnicos de servicos de
informacdes de midia (pesquisa), considerando suas dimensbes, abrangéncia de atuacdo e carteira
de Clientes,

Os parametros correspondentes a cada faixa de receita de midia devem ser entendidos como
minimo aceitavel para uma prestacio de servigos de qualidade, dentro do padrdo proprio de cada
faixa, para que a Agéncla se habilite ao Certificado de Qualificacdo Técnica a ser outorgado pelo
CENP.

Nao existe, no entanto, nenhum impedimento a Agencia em dispor/fazer uso de servi¢os adicionais a
sua faixa de receita de midia, inclusive podendo ser considerada, nesse caso e desde que
devidamente comprovado, como participante de grupo correspondente.

Principios Basicos:

1. Os servicos de informacbes de midia podem variar em funcgdo da faixa de receita de midia da
Agéncia, da corifiguragdo da respectiva carteira de Clientes e area geografica de sua atuacdo.

2. Cabe ao Canselho Superior das Normas-Padrdo definir os indices de pontuacdo por tipo de
servico/fornecedor, de acordo com as diferentes faixas de receita de midia, para aceitacdo do
conjunto de relatorias dispanibilizados.

3. Estes indices serdo atualizados, anualmente, mediante a aprovagdo/resolu¢do do Conselho
Superior das Normas-Padrdo, devendo ser divulgados no segundo quadrimestre de cada ano por
meio de gabarito de pontes (clique agui), com base nas seguintes premissas:

s Share dos meios nos investimentos publicitarios;

« Relevancia econdmica e realidade dos mercados, no que tange a oferta de servigos de
informacoes de midia, sua periodicidade e alcance;

¢ Relevincia dos Estudos/Relatorios credenciados;

o 0Os Estudos/Relatorios serdo agrupados em pilares: Audiéncia / Investimento / Habitos, e
analisados conforme informacdes de comercializagdo oferecidas pelos Fornecedores com
Servigos Credanciados;
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4. 0O estudo e a elaboracdo do gabarito de pontos sdo de responsabilidade do Comité Técnico de
Midia (CTM), 6rgdo criado pelo Conselho Superior das Normas-Padrio da entidade cuja fungdo €
prestar consultoria e aconselhamento técnico ao CENP, em todos os assuntas referentes a midia e
relacionados a este Anexo. O CTM € constituido, paritariamente, por profissionais de midia dos
segmentos Agéncia/Veiculo/Anunciante.

5. O enquadramento da Agéncia se fard em Grupos com taixas de Receita de midia (em RS),
definidas a cada ano de acordo com a realidade de mercado, estabelecidas e divulgadas no segundo
quadrimestre/ana, juntamente com o gabarito de pontos (cligue aqui) de gue trata o ltem 3 deste
Anexo.

5.1 O enquadramento de gue trata o item 5 carrespondera a classificagdo técnica minima da
Agéncia. Mediante comprovagdo de que dispde/faz uso de servigos adicionais de midia, a
Agéncia poderd pleitear seu engquadramento  em classificaglo  técnica superior,
comprometendo-s¢ a8 manter os Servigos adicionais comprovados por pelo menos 6 (seis)
meses.

5.2 A classificacio técnica sera divulgada pelo CENP em carater permanente, para conhecimento
do mercado.

6. A ascensdo 3 faixa de receita de midia superior podera ser determinante para amplia¢do do
compromisso de dispor/fazer uso de servicos de informacdes de midia, desde que esta ndo implique
em custo operacional superior ao aumento de receita de midia da Agéncia.

7. Receitas de midia eventuais ndo serdo consideradas como determinantes para ampliacdo deste
compromisso, cabendo a Agéncia interessada demonstrar tal eventualidade ou sazonalidade junto o
CENP.

8. Cabe a Agéncia comprovar que dispde/faz uso de servicos de informagoes de midia neutras e
independentes, disponibilizadas pelos Fornecedores com servigos tecnicamente credenciados pelo
CENP, por meio do Comité Técnico de Midia (CTM).

9. Ao pleitear a certificacdo, a Agéncia assume o compromisso de dispor/fazer uso de servigos de
informacoes de midia, em carater permanente, conforme disposto no item 2.5.3 destas Normas-
Padrio da Atividade Publicitaria.

10. Cahe ao CENP verificar, anualmente, se as Agéncias detentoras do Certificado de Qualificagdo
Técnica estdo cumprindo com os compromissos de servigos de informagdes de midia elencados neste
Anexo A",

11. ABAP e os SINAPROS associados @ FENAPRO poderdo manter cursos de treinamento destinados
aos profissionais das Agéncias a elas filiadas, tanto para a difusdo de informacdes e técnicas de midia
quanto para lhes proporcionar os conhecimentos necessarios a utilizagdo dos servicos
disponibilizados.

12. O CENP, em parceria com os principais Fornecedores de informag6es de midia, disponibilizara as
Agéncias enquadradas nos Grupos Oito, sem qualquer onus, os servigos de informagbes de midia e
elementos tidos como necessdrios para lhes assegurar condicbes qualitativas de desempenho e
possibilidade de ascensao.
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13. Os Servicos Basicos de Informagdo de Midia regular, para efeitos de cumprimento do Anexo “A
compreendem Estudos e Relatorios disponibilizadas por Fornecedores com Servicas Credenciados,
fundamentados nos pilares de Audiéncia/lnvestimento/Habito, para os seguintes meios:

n
'

- Televisdo Aberta e por Assinatura;

- Radio (AM e FM);

- Revista;

- Jornal;

- Ipternet;

- Cinema;

- Publicidade Exterior / Midia Out of Home — QOH.

Bara os meios Jornal e Revista esta compreendida, tambem, a aferi¢do de circulacdo.

14. Cabe a0 CENP, conforme previsto no item 254 das Normas-Padrdo, reconhecer 0s
estudos/informacdes/softwares de midia disponibilizados pelos Fornecedores de informacBes de
midia, ficando sob a responsabilidade do CTM, recomendar ao Conselho Superior das Normas-Padrao,
apos andlise, o credenciamento dos servigos oferecidos pelos Fornecedores, excetuados 0s casos de
credencismento de servicos de Verificagdo de Circulagdo, cujo processamento estara a cargo do
Departamenta Juridico, por delegacdo de Diretor designado, conforme art, 44 dos Estatutos Sociais
do CENP.

GRUPOS UM, DOIS, TRES E QUATRO

As Agéncias dos Grupos Um, Dais;, Trés e Quatro assumem o compromisso de dispor/fazer uso de
servicos de informagBes de midia. em conformidade com os principios bésicos acima expostos, em
especial no que tange ao gabarito de pontos de que trata o item 3.

Os compromissos com o servico de controle de midia (fiscalizagdo) devem estar alinhades com as
exigénclas e necessidades da carteira de clientes e atender aos contratos com eles estabelecidos,
sendo que eventuais excegdes deverio ser apresentadas ao CTM para analise e avaliacdo.

Recomenda-se que as Agéncias disponham/fagam uso de Otimizadores e Softwares multimidia cuja
escolha do farnecedar fica a seu critério.

GRUPOS CINCO, SEIS E SETE

As Agéncias dos Grupos Cinco, Seis e Sete assumem o compromisso de dispor/fazer uso,
respectivamente, de 03 (trés), 02 (dois) e 0L (um) dos servicos de informacBes de midia
disponibilizados pelos Fornecedores com servigos credenciados pelo CENP.
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Os compromissos poderdo ser flexibilizados por recomendacdo do Comité Técnico de Midia (CTM),
sempre e comprovadamente, guando a oferta no mercado analisado for igual ou inferior ao disposto
neste Anexo.

Nestes casos, a Agéncia deverd solicitar ao CTM a revisio do disposto, comprovando os fatos
alegados.

GRUPO OITO

A essas Agéncias, o CENP, em parceria com 0s Farnecedores de Informagdes de Midia com serviges
cradenciados pela entidade — www. cenp.com.br — disponibilizara, através do Banco de Informagoes
de Midia, as pesquisas e elementos tidos como necessarios para lhes assegurar condigbes
qualitativas de desempenho e possibilidade de ascensdo.

Recomenda-se que a essas pesquisas sejam adicionadas outras informacdes de mercado e midia que
venham a agregar valor ao planejamento de midia.

CONTRAPARTIDA ESPERADA DOS
FORNECEDORES DE SERVICOS DE INFORMAGOES DE MIDIA

0 incentivo da ABAP, FENAPRO e Veiculos, com o apoio do CENP, a disposicio e utilizacdo dos
servicos de informacdes de midia, devera gerar uma contrapartida positiva dos Fornecedores com
Servicos Credenciados no que diz respeito a qualidade dos dados e servigos disponibilizados, alem
dos precos ou descontos especiais para as Agéncias enquadradas nos Grupos Cinco, Sels, Sete e Oito
deste Anexo.

As Entidades e empresas acima mencionadas cuidardo de acertar com os Fornecedores com Servigos
Credenciados uma proposta de controle de qualidade que priorize os seguintes topicos:

e Critica de toda informacio que & produzida, ou seja, os dados s6 deverdo constar de
relatdrios apds terem sido checados pelo Fornecedor, que informara o assinante no caso de
alguma Irregularidade. Inclui-se neste item a inconsisténcia amostral de Veiculos de baixa
audiéncia, que devem ser excluidos dos relatdrios;

e Racionalizacdo dos dados e agilidade da informacdo para atender as necessidades do
usuario obter e gerar respostas rapidas e concisas, aumentando sua proximidade com o
mercado;

e O Fornecedor devera ter uma equipe bem preparada, com conhecimento da
metodologia e de todas as fases de processamento dos dadas, para responder as duvidas dos
usudrios com relagdo aos resultados que constam nos relatorios e processamentos especiais,
cumprindo rigidamente os prazos de entrega;

e Zelar pelo born atendimento ao mercado em geral, ampliando, se for o caso, as equipes
com parte dos recursos provenientes dos novos assinantes, que 530 mengs experientes no uso
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do servico de informacdo de midia e exigem maior dedicagdo de tempo dos Fornecedores e
seu pessoal; e

o Avaliagio sobre a necessidade e oportunidade de inclusio de novos servigos de
informacbes de midia passiveis de credenciamento pelo CENP para incluséo neste Anexo, por
recomendacao da ABAP/FENAPRQO.

s As tabelas e tarminologias usadas nos relatdrios devem ser autoexplicativas;

Do panto de vista comercial, as Entidades e empresas acima mencionadas tambem deverdo cobrar
dos Fornecedores beneficiados uma politica de pregos que incentive o mercado assinante a evoluir
em suas andlises através do uso de processamentos e consultas especiais, mas evitando a duplicagdo
de custos.

Alem disso, deverd ser cobrado dos Fornecedores o reinvestimento de parte da maior receita gerada
pela expansio do mercado em itens como:

s Desenvolvimento de novos softwares;
s Expansdo da area de cobertura dos estudaes regulares;
» Ampliacdo do nimero de mercados estudados; e

e Maijar uso de recursos avancados (como, por exemplo, people meters).

A slteragdo do Anexo “A” das Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria foi aprovada pelo Conselho Superior em
16/07/2018 para entrada em vigor em jan/2020.
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ANEXO "“B”

SISTEMA PROGRESSIVO DE SERVICOS/BENEFICIOS
Instituido pelo item 6.4 das Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria

INVESTHMENTO BRUTO PERCENTUAL NEGOCIAVEL DO

ANUAL EM MIDIA DESCONTO-PADRAO DE AGENCIA
A SER APLICADO SOBRE O INVESTIMENTO
BRUTO DO ANUNCIANTE

Até RS 2.500.000,00, Nihil,

De RS 2.500.000,01 Até 2% (dois por cento)

a RS 7.500.000,00. do investimento bruto

De RS 7.500.000,01 Até 3% (trés por cento)

a RS 25.000.000,00. do investimento bruto.

De RS 25.000.000,01 Até 5% (cinco por cento)

em diante. do investimento bruto.

ADENDO AO ANEXO “B” DAS NPAP (APROVADO EM 16/07/18)

1.1 ~ A previsdo contida no Anexo “B” original devera ser substituida pela abaixo quanto aos
percentuais passiveis de retorno do desconto-padréo em favor dos anunciantes e os investimentos

totais em veiculos aderentes por parte dos anunciantes.

INVESTIMENTO TOTAL EM VEICULOS ADERENTES (em milhes)

Abaixo de AS 2,5 o
De RS 2,58t RS 7,5 2
De RS 7,586 RS 25 3

_ De RS 25 ate RS 40
_mﬁmeﬁ

e

I T T

_ measasatgssma T T 39} e
ro— MM&&\%E il

Rssopiadss tundiators Asscipdas Intitucionaly

ABERT DI ANER Ang - Wo Al @apro  oloooh lﬂb FERARTST

e Cad R s By =]

ol
tor

-

|22]



:‘.m--.(-

Processon l:-]LQé17
Normas-Padrio da Atividade Publicitaria _ Rubrica \Q Fis N ?% CENP

1.2 - Para 0s beneficios previstos neste adendo, pressupde-se gue os investimentos totais em midia,

realizad

o¢ anualmente, tenham as seguintes premissas:

a) Total dos investimentos realizados em veiculos aderentes ao ambiente de
autorregulacao, por cliente-anunciante (soma dos investimentaos realizados por meio de suas
agéncias certificadas), com liberdade negocial entre o cliente e suas agéncias, garantindo, no
entanto, os parametros dos beneficios;

b) sario consideradas as verbas de midia investidas apenas em veiculos aderentes as
Normas-Padrdo, excluindo-se aqueles que ndo fixam a remuneracdo da agéncia pela
intermediacdo de midia;

c) Equilibrio econdmico de cada relagdo comercial quando o cliente investir por mais de
uma agencia;

d) Havendo mais de uma conta de publicidade para atendimento, o cliente-anunciante
poderd hegociar com as agéncias envolvidas parcela do valor referente ao desconto-padrdo,
de forma gue a média aritmética simples obtida no calculo dos valores revertidos, em relagdo
ao total do investimento em midia, esteja em conformidade aos parametros normativos;

@) Para promover o equilibrio em relacéo as agéncias que atendam contas menores de
um cliente-anunciante, a agéncia com conta de publicidade com volume menor que 15% do
total de investimento em midia deste cliente-anunciante, os pardmetros deste adendo ndio

sdo aplicaveis.

1.3 ~ O desconto-padrio serd assegurado somente a Agéncia de Publicidade, tanto em ambiente

legal, como em ambiente autorregulado, conforme legislagdo federal e normas de autorregulagdo®, e

justifica

-5e nas duas etapas dos servicos prestados por agéncia:

a) 12 etapa: envolve os servicos técnicos de planejamento de midia prestados
exclusivamente ac cliente e, sendo, portanto, relacdo privativa e exclusiva entre agéncia e
anunciante que, guando encerrada e aprovada, dé inicio a segunda etapa;

b) 2% etapa: compreendendo a negociacda, contratacio e distribuigdo da midia aos
veiculos de comunicagdo/divulgacio, apds aprovagdo prévia e expressa do anunciante,
gerando, obrigatoriamente, como esclarece em carater interpretativo o art. 19 da lei n®

12.232/10, o desconto-padrio remuneratério estabelecido pelo art. 11 da lei 4.680/65,

*Cf.ar

11 da Lerd GRO/ES, art. 19 da Lel 12.232/10 & [tam 2 S das NPAPR
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1.3.

1.3.

incluindo o del-credere (cobrar do cliente os valores contratados e repassa-los

imediatamente ao veiculo).

1

2

Em principio, a agéncia $6 é remunerada pelos servigos relacionados & intermediacdo de
midia quando & executado o plano de midia, ou seja, gquando concretizada a
integralidade das etapas acima, pois ha sua auséncia ou incompletude, a agéncia nao
possuira direito a qualquer remuneragao fixada por veiculos.

A agéncia deverad ajustar a remuneragdo pelos servicos com seu cliente-anunciante
sempre que a 22 etapa descrita acima ndo se concretize, para que as condigdes

econdmicas de contratacdo sejam positivas e vidveis para a boa execugdo do contrato,

1.4 - Os servigos prestados diretamente pela agencia, que sejam ligados ou resultem em

investimeritos em midia, poderdo ser remunerados pelo desconto-padrio, desde que tenham

sido previamente ajustados entre agéncia e anunciante, conforme rol abaixo:

a)

¢l

d)

)

f)

Concepcdo, criacdo e execucdo da publicidade e sua distribuicdo aos veiculos de
divulgacio / comunicagdo aderentes a autorregulagdo;

Supervisdo dos trabalhos de produgdo externa, desde que tenham relacdo direta com a
geracdo de investimentas em midia;

Cessdo dos direitos de uso da criacio nas campanhas a serem veiculadas, pois se
presunie que a criacio intelectual, planos e campanhas de publicidade desenvolvidos
pertencam @ agéncia que os criou, observada a legislagdo sobre direito & propriedade
intelectual;

Pesquisas relacionadas a concepgdo de pegas e campanhas, desde que tenham relagdo
direta com a geragdo de investimentos em midia;

Despesas diretamente relacionadas a equipe de profissionais e demais recursos
(pesguisa de midia, softwares e afins) necessarios ao planejamento e execucdo de midia;
Projetos de reposicionamento de marca que efetivamente motivem posterior

investimento em midia;

g) Custos dos servicos de checking, previstos na legislagdo de regéncia, quando houver:

I. Viabilidade tecnica: disponibilidade do servico de checagem realizada por terceiros em

determinada praca, para aquele determinado veiculo de comunicagdo / divulgacdo. Cabe 3

Asmicimesy Fundotares kesotida Instiluconans
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agéncia apresentar as devidas justificativas e comprovacbes para demonstrar a
inviabilidade apontada;
II. Viabilidade juridica/econdmica: considerando os principios do equilibrio contratual, da
economicidade e proporcionalidade, os custos com s servigos de checking com auditoria
independente ndo devem se revelar superiores aos Custos médios de mercado de checking
e a0 montante que a agéncia recebe de remuneragdo do desconto-padréo, referente a cada
veiculacdo negociada, vale dizer, para cada contratacdo (pedido de insergdo-Pl) existe a
respectiva remuneracdo do desconto-padrao, sendo que 0s custos de checking para esta
veiculagdo ndo consumam, de fato, a remuneracdo da agéncia oriunda daquele Pl,
considerando o rol de servicos Jd elencados acima.
1.5 — O valor referente ao fee relacionado ao desconto-padrao deve ser igual ou maior ao mesmao,
conforme previstes normativas do ambiente de autorregulagdo.
1.6 — Este adendo tera o inicio de sua vigéncia em 01 de janeiro de 2020, passando a viger na data de
sua publicacio naquilo que couber.
1.7 — O acompanhamento aos hovas pardmetros das Normas-Padrdo sera realizado por meio de um
indice de aderéncia que:
(i) sera estruturado por meio de criterios objetivos, simples e realizado por terceiro independente,
soh estritas regras de confidencialidade e sigilo da informagdo, sendo que seus resultados ndo se
sujeitam a qualguer andlise pelo Conselho de Etica;

(i) mensurado a cada biénip.

Adendo apravado palo Conselho Superior em 16/07/19.
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ANEXO "C"
DOS PLANOS DE INCENTIVO

Os normativos dispostos neste Anexo referem-se aos planos de incentivo instituidos por veiculos de
comunicacdo, tratados nos itens 4.1, 4.1.1, 4.2 e 4.10° das Normas-Padrao.

Neste documento, as agéncias de publicidade sdo designadas, simplesmente, como "agéncias"; os
veiculos de comunicagda come "vefculos" e os planos de incentivo como "incentivo":

1. O incentivo como melhor pritica & instrumento licito e legal e terd como propésito o
desenvolvimento do mercado publicitério, # qualificacio técnica e profissional da agéncia,
objetivando sempre a exceléncia dos servicos que ela presta tanto ao veiculo guanto a anunciantes,

2. O incentivo € iniciativa unilateral do veiculo, dirigido unicamente a pessoa juridica da agéncia,
sendo indevida a ingeréncia externa de gualquer tipo, inclusive do CENP. Dado o seu carater de
liberalidade, o veiculo esté livre para configurar o respectivo plano, bem como para e néo apenas:
estabelecer critérios, objetivas, metas, ambito, metodologia de afericdo, duracdo, condigdes para
habilitagiio, inclusdo e excluso de agéncia, e estipular os frutos, que poderdo ser ou ndo de natureza
manetaria,

3. O incentivo vincula tio-somente o veiculo instituidor e a agencia por ele habilitada, sem que dessa
relacdo empresarial resulte onus para os clientes-anu nciantes, os quais, por definicdo, ndo sio parte
dela.

4. As recomendac¢des de midia da agéncia basear-se<3o0 na boa teécnica, prevalecendo esta sobre o
escopo do incentivo, ressalvado sempre o direito de escolha do anunciante,

5. Os frutos proporcionados pelo incentivo constituem receita da agéncia, a ser regularmente
escriturada e oferecida a tributacdo.

6. E licito ao cliente indagar se a agéncia participa ou ndo de planos de incentivo, assim comp, € licito
a agéncia e ao veiculo guardar, nos termos da lei, sigilo acerca de valores recebidos e pagos, e dos
critérios para a concessido de incentivos.

* Al redagio doirem 4.8 das Normas=Padrdo da Ativ idude Publicisirin
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SECRETARIA MUNICIPAL DE COMUNICAGAO SOCIAL
EDITAL DE CONCORRENCIA PUBLICA N.° __ /2021
ANEXO Il
(Modelo de Credenciamento)

(local),  de de 2021

A

Prefeitura Municipal de Quissama

Comissao de Pregéo

REF.: Credenciamento Pregao n° 12021,
Prezados Senhores

Pela presente, fica credenciado o Sr. ., portador da Cédula de
|dentidade n° , expedida em / / e CPF n° , para
representar a empresa , inscrita no CNPJ n® ______ | no Pregéo
n® /2021, a serrealizadaem __/__/__ nesse Municipio, as _____horas, podendo, para tanto

praticar todos os atos necessarios, inclusive poderes para formular ofertas e lance de precos,
prestar esclarecimentos, receber notificacbes, interpor recursos e manifestar-se quanto a
desisténcia de interpo-los.

Atenciosamente,

Assinatura do representante legal

OBSERVACOES:
1 — A carta de Credenciamento devera ser confeccionada em papel timbrado da empresa, assinada

pelo seu representante legal, com poderes para constituir mandatario e COM FIRMA RECONHECIDA
DO REPRESENTANTE LEGAL;

2 — Esta Carta devera ser apresentada de forma avulsa, fora de qualquer dos envelopes (Proposta e
Precos ou de Habilitagado).

l
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SECRETARIA MUNICIPAL DE COMUNICAGAO SOCIAL
EDITAL DE CONCORRENCIA PUBLICA N.° 001/2021

ANEXO i

MODELO DE DECLARAGAO DE ME, EPP OU MEI

Ref.: PREGAO N° /2021 - PMQ RJ

_ com (razéo social da empresa) sede

na (endereco), inscrita no CNPJ n°

vem, por intermédio de seu representante legal o(a) Sr(a) , portador(a)
da Carteira de Identidade n° e do CPF n° , DECLARAR, sob as
penas da Lei, que € (MICROEMPRESA ou EMPRESA DE PEQUENO PORTE ou
MICROEMPREENDEDOR INDIVIDUAL), que cumpre oS requisitos legais para efeito de

qualificagdo como ME-EPP-MEI e que nao se enquadra em nenhuma das hipdteses elencadas no

§ 4° do art. 3° da Lei Complementar no 123, estando apta a usufruir dos direitos de que tratam 0s
artigos 42 a 45 da mencionada Lei, nao havendo fato superveniente impeditivo da participagao no
presente certame.

(representante legal)
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MINUTA DO CONTRATO
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Prefeitura Municipal de Quissamé

8. Conde de Araruama, 425 — Quissam3- Rio de Jangiro —RJ

Minuta
Contrato n° /2021

TERMO DE CONTRATO N.° ___ /2021, vinculado ao procedimento de Concorréncia
Publica n® 001/2021, instaurado face a solicitagdo n° 1934/2021, da Secretaria Municipal
Comunicacdo Social - SECOM, Processo n°® 6554/2021, Nota de Empenho n.°

/2021, Tipo: Global, emitida em | 12021, regido pelas disposigcbes contidas
na Lei Federal n® 12.232/2010, pela Lei Federal n° 8.666/93 e suas respectivas alteragoes,
pela Lei n° 4.680/1965 e pela Lei Complementar n° 123/2006, além das demais disposicdes
legais aplicaveis. Os casos omissos serdo resolvidos mediante acordo mutuo das partes, em

aditamento, se necessario.

CLAUSULA | - PARTES

1.1 - Municipio de Quissama, pessoa juridica de direito publico, com sede - Prefeitura
Municipal de Quissama, inscrita no CNPJ n 31.505.027/0001-60, situada & Rua Conde de
Araruama, n° 425, representado neste ato pelo Secretario Municipal de Comunicacgao Social,
Sr. Leonardo Barros e Silva Sousa e pelo Chefe de Gabinete da Prefeita, Sr. Luciano de
Almeida Lourenco, doravante denominado CONTRATANTE;

1.2 - , estabelecida a

inscrita no CNPJ com n°
, representada por , portador da
carteira de identidade n° . cadastrado no CPF sob n°
. doravante denominada CONTRATADA.
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CLAUSULA Il - OBJETO nbrica, (). Fls Ol

2.1. Contratacdo de agéncia de publicidade e propaganda, sob demanda, para realizacdo de
servicos técnicos de atos, programas, produtos, agdes, servicos e campanhas,
compreendendo o estudo, © planejamento, a conceituagéo, a concepgao, a criagcao, a
execucao interna, a intermediacao e a supervis@o da execucdo externa e a distribuicdo de
pecas e campanhas do interesse do Municipio de Quissama, conforme projeto basico que

integra este contrato.

CLAUSULA Ill - PRECO E PAGAMENTO

3.1. O preco de R$ ( ) sera pago em 12

(doze) parcelas, de acordo com cronograma de desembolso constante no projeto basico.

3.2. A remuneracdo a ser aferida pela contratada mensalmente estara condicionada aos
servicos efetivamente executados e aprovados pela Secretaria Municipal de Comunicacgao
Social.

3.3. As notas fiscais de servico emitidas pela Contratada obedecer&o & Lei n° 5.474/68 e a
Lei n° 4.320/64, § 2°, Il do Art. 63, contendo a descrico de cada servigo prestado e aceito
pela Contratante, no periodo.

3.4. O recebimento da importancia relativa aos servigos prestados e aceitos condiciona-se a
comprovacdo do recolhimento da contribuicdo previdenciaria relativa a maoc de obra
empregada, ao FGTS e do ISS ao Municipio de origem.

3.5. No interesse da Contratante, a contratada fica obrigada a aceitar os acrescimos ou
supressbes que se fizerem necessarios nos servigcos, nas mesmas condi¢oes contratuais,
até o limite de 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado dos contratos,
conforme disposto no art. 65 da Lei n® 8.666/1993.
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3.6. O atraso no pagamento implicara na incidéncia de juros de 1 % (Um por cento) ao mes,
mais TR como compensacgédo financeira, calculado pro rata die entre o 31° (trigésimo
primeiro) dia da data da entrega aposta pelo protocolo da SECOM no titulo da cobranca e a

data do efetivo pagamento.

3.7. No ato do pagamento dos servicos efetivamente prestados e aceitos, havera retencao
de 11% sobre o valor bruto da Nota Fiscal ou fatura. O valor retido devera ser destacado na
Nota Fiscal ou fatura da prestagao de servigo, para fins de recolhimento a Previdéncia Social
em nome da contratada, até o dia 02 (dois) do més subsequente ao da emissdo da nota

fiscal ou fatura.

§ 1° - Cabe a CONTRATADA a comprovagao da ndo incidéncia e/ou da dispensa da
retencdo estabelecida no item 3.7, conforme previstas na legislagédo previdenciaria (LF
8.212/91 e Regulamento autorizado pelo decreto 3048/99).

§ 2° - Na prestacdo de servicos de obras e servicos a CONTRATADA apresentara
separadamente a Nota Fiscal relativa @ mao de obra empregada, em conformidade com a

legislagéo previdenciaria (LF 8.212/91 e Regulamento autorizado pelo decreto 3048/99).
CLAUSULA IV - DO REAJUSTAMENTO

41. O valor pode ser reajustado obedecendo a periodicidade de 01 (um) ano,
considerando o indice IPCA — Iindice Nacional de Precos ao Consumidor Amplo (IBGE).

CLAUSULA V - PRAZO

5.1. O contrato tera a vigéncia de 12 (doze) meses, contados a partir da Autorizagao de inicio
dos servicos. Os dias definidos como prazos deverao ser considerados corridos.

5.2. O prazo de execucao podera ser prorrogado pelo periodo que a Administragéo entender
como mais adequado ao atendimento da necessidade publica, respeitando o limite disposto
do inciso Il do art. 57 da Lei Federal n° 8.666/93, desde que os pregos e as condi¢des para a



continuidade dos servicos sejam vantajosos para a administracdo e assegurada a

manutencao do equilibrio econémico-financeiro do contrato.
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CLAUSULA VI - RECURSOS ORGAMENTARIOS mgo@_ Gad

6.1. O crédito pelo qual correrdo as despesas € da categoria econdmica: 3390.39, funcional
programatica: 04.131.0029.2095, Fonte: 612 e Ficha: 60.

CLAUSULA VII - (GARANTIA)

7.1. Em compromisso da fiel execucdo de suas obrigacdes, a contratada, apresentou

garantia de valor igual a R$ ( ), correspondente a 5 % (cinco

por cento) do valor do Contrato.

Paragrafo Unico - A garantia somente sera devolvida apds o recebimento definitivo da
obra ou servigo pela comisséo designada pela SECOM e devera estar valida até aquela
data.

CLAUSULA VIII - RESCISAQ

8.1. A rescisdo do Contrato, por inexecugéo total ou parcial, dar-se-a nas hipoteses dos Arts.
77 e 78, da Lei 8.666/93. A parte infratora sujeitar-se-a ao pagamento de multa equivalente a
10 % (dez por cento) do valor dado como prego dos servicos, na Clausula Il supra, e
indenizacdo das perdas e danos, se ocasionados. A rescisédo amigavel dar-se-a, nos termos
do Art. 79, Inciso |l, da Lei 8.666/93.

8.2. A Contratante podera rescindir, a qualquer tempo, o contrato que vier a ser assinado,
independentemente de interpelacdo judicial ou extrajudicial, sem que assista & contratada
qualquer espécie de direito, nos casos previstos na Lei n° 8.666/1993 e no contrato a ser

firmado entre as partes, com a excegédo do que estabelece o art. 79, § 2°, da referida Lei.

8.3. A rescisao do contrato acarretara, independentemente de qualquer procedimento judicial

ou extrajudicial por parte da Contratante, a retencao dos créditos decorrentes do contrato,



limitada ao valor dos prejuizos causados, além das sanges previstas neste Projeto e em lei,

ey

até a completa indenizagao dos danos.

CLAUSULA IX - OBRIGAGAO DA CONTRATADA

9.1. Cumprir fielmente as determinacdes constantes da Concorréncia N° 001/2021, e seus
anexos, de sua Proposta, bem como a legislagcdo a que se subordina o presente ajuste,

conforme previsto no Preambulo.

9.2. Responder por todos os énus, encargos e obrigacbes, comerciais, fiscais, tributarias e
trabalhistas e por todos os danos e prejuizos que, a qualquer titulo, venha a causar a
terceiros, em virtude da execucéo dos servigos a seu cargo, respondendo por si € por seus

sLCessores.
9.3. Pagar o ISS sobre a prestacao dos servigos contratados ac Municipio de origem.

9.4. Manter durante toda a execucdo do contrato, em compatibilidade com as obriga¢des
assumidas, todas as condicdes de habilitacdo e qualificagdo exigidas na licitagao.

9.5. Cumprir o constante no item 3.4, da clausula 3% do presente contrato.

9.6. Sera da responsabilidade da contratada o o6nus resultante de quaisquer acgdes,
demandas, custos e despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de
qualquer de seus empregados, prepostos ou contratados.

9.7. Obriga-se também a contratada por quaisquer responsabilidades decorrentes de acdes
judiciais, inclusive trabalhistas, que Ihe venham a ser atribuidas por forca de lei, relacionadas

com o cumprimento do presente Edital e do contrato que vier a ser assinado.

9.8. A contratada, independentemente de solicitacdo, devera prestar esclarecimentos a

Prefeitura de Quissama sobre eventuais atos ou fatos desabonadores noticiados que a
envolvam.
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9.9. A contratada so6 podera divulgar informagdes acerca da prestacao dos servigos objeto
desta concorréncia, que envolva o nome da Prefeitura de Quissama, se houver expressa

autorizacao deste.

9.10. E vedado a contratada caucionar ou utilizar o contrato resultante da presente

concorréncia para qualquer operagao financeira.

9.11. A contratada se obriga a manter, durante toda a execucao do contrato, as condicdes de
qualificacao e habilitacdo exigidas nesta concorréncia, incluida a certificacao de qualificacao
técnica de funcionamento de que tratam o art. 4° e seu § 1° da Lei n® 12.232/2010.

9.12. A contratada centralizara o comando da publicidade da Prefeitura de Quissama em
Quissama ou municipio vizinho, onde, para esse fim, mantera escritorio. A seu juizo, a
contratada podera utilizar-se de sua matriz ou de seus representantes em outros Estados
para servicos de criacdo e de produgdo ou outros complementares ou acessorios gue

venham a ser necessarios, desde que garantidas as condicdes previamente acordadas.

9.12.1. No prazo maximo de 30 (trinta) dias corridos, a contar da ordem de inicio de servicos,
a contratada devera comprovar que possui, na regido, estrutura de atendimento compativel

com o volume e a caracteristica dos servicos a serem prestados a Prefeitura de Quissama.

9.13. Integrardo o contrato a ser firmado, independentemente de transcricéo, as condigbes
estabelecidas no Projeto e em seus anexos, os elementos apresentados pelas licitantes
vencedoras que tenham servido de base para o julgamento desta concorréncia e, quando for
o caso, a Proposta de Pregos com ela negociada.

9.14. Somente pessoas fisicas e juridicas previamente cadastradas pela contratante poderdo
fornecer ao contratado bens ou servicos especializados relacionados com as atividades

complementares da execucao do objeto do contrato, nos termos do § 1° do art. 2° da Lei n°
12.232/2010.

9.14.1. O fornecimento de bens ou servicos especializados na conformidade do previsto no
subitem 9.14 exigira sempre a apresentacao pelo contratado ao contratante de 03 (trés)
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orcamentos obtidos entre as pessoas que atuem no mercado do ramo de fornecimento

pretendido.

9.14.2. No caso do subitem 9.14.1, o contratado procedera a coleta de orgamentos de
fornecedores em envelopes fechados, que serdo abertos em sessao publica, convocada e
realizada sob a fiscalizacdo do contratante, sempre que 0 fornecimento de bens ou servicos
tiver valor superior a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor global do contrato.

9.14.3 O fornecimento de bens ou servigos de valor igual ou inferior a 20% (vinte por cento)
do limite previsto na alinea “a” do inciso Il do art. 23 da Lei n° 8.666/93, esta dispensado do
procedimento previsto no subitem 9.14.2.

9.15. Os custos e as despesas de veiculagao apresentados ao contratante para pagamento
deverdo ser acompanhados de demonstracdo do valor devido ao veiculo, de sua tabela de
precos, da descricdo dos descontos negociados e dos pedidos de insergdo correspondentes,
bem como de relatério de checagem de veiculagdo, a cargo de empresa independente,

sempre que possivel.

9.15.1. Pertencem ao contratante as vantagens obtidas em negociagéo de compra de midia
diretamente ou por intermédio de agéncia de propaganda, incluidos os eventuais descontos
e as bonificacdes na forma de tempo, espaco ou reaplicacbes que tenham sido concedidos

pelo veiculo de divulgagao.

9.16. As informacOes sobre a execugdo do contrato, com os nomes dos fornecedores de
servicos especializados e veiculos, serdo divulgadas em sitio préprio aberto para o contrato
na rede mundial de computadores, garantindo o livre acesso as informagées por quaisquer
interessados.

9.16.1. As informacdes sobre valores pagos serdo divulgadas pelos totais de cada tipo de
servicos de fornecedores e de cada meio de divulgagao.

9.17. A agéncia contratada devera, durante o periodo de, no minimo, 05 (cinco) anos apos a

extingdo do contrato, manter acervo comprobatério da totalidade dos servigos prestados e
das pecas publicitarias produzidas.
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9.18. Ceder ao Municipio, de forma total e definitiva, os direitos patrimoniais de uso das
ideias (incluidos os estudos, analise e planos), pecas, campanhas e demais materiais de
publicidade de sua propriedade, concebidos, criados e produzidos em decorréncia deste

Contrato.

CLAUSULA X — OBRIGACOES DO CONTRATANTE

10.1. Ficam designados como Gestor do presente contrato o (a) Sr. (%)
, e como Fiscal 0 (a) Sr.(?)

, 0s quais deverdo exercer ampla, irrestrita e

permanente fiscalizagdo da execucao dos servigcos contratados, nos termos e atribuicdes do
Decreto n.° 2729/2019 e do Art. 67, paragrafos 1° e 2° da Lei 8.666/93 e as deste
CONTRATO, sem prejuizo da CONTRATADA fiscalizar seus empregados, prepostos ou
subordinados.

10.2. A CONTRATANTE fiscalizara a execucdo dos servicos contratados resultante desta
concorréncia e registrar em relatério todas as ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou
falhas porventura observadas na execucao dos servigos e terdo poderes, entre outros, para
notificar a contratada, objetivando sua imediata corregao.

CLAUSULA XI - DAS PENALIDADES E DA RESCISAO

11.1. Pela inexecucao total ou parcial do CONTRATO, erro de execug¢do, demora na
execucao ou qualguer inadimplemento ou infragdo contratual, o CONTRATANTE podera
aplicar as seguintes sangoes:

a - adverténcia;
b - multa de mora de até 0,1 (um décimo por cento), por dia util, socbre o valor do
CONTRATO, até o periodo maximo de 30 (trinta) dias Uteis;
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¢ - multa de até 20% (vinte por cento) sobre o valor do CONTRATO, apos esgotado o prazo
fixado no subitem anterior;

d - nao sera admitida a participacdo de licitantes suspensos temporariamente pela
Administracdo Municipal, Direta e Indireta, nos termos do inciso Ill do art. 87 da Lei 8.666/93;
e - nAo sera admitida a participacéo de licitante ja incursos na pena do inciso IV do art. 87
da Lei 8.666/93, seja qual for o érgdo ou entidade que tenha aplicado a reprimenda, em
qualquer esfera da Administragao Publica;

f - declaragao de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administracao Publica.

11.2. As sancbes previstas nas alineas “a", “b", “c”, "d", poderdo ser cumuladas e nao
excluem a possibilidade de rescisdo administrativa do CONTRATO (Art. 78 e seus incisos clc
Art. 79, |, da Lei 8.666/93) por decisdo fundamentada, assegurado o contraditério e a ampla
defesa.

11.3. A Prefeitura de Quissama podera rescindir, a qualguer tempo, o contrato que vier a ser
assinado, independentemente de interpelacdo judicial ou extrajudicial, sem que assista a
contratada qualquer espécie de direito, nos casos previstos na Lei n° 8.666/1993 e no
contrato a ser firmado entre as partes, com a excec¢édo do que estabelece o art. 79, § 2° da
referida Lei.

11.4. A rescisdao do contrato acarretara, independentemente de qualquer procedimento
judicial ou extrajudicial por parte da Prefeitura de Quissama, a retengdo dos créditos
decorrentes do contrato, limitada ao valor dos prejuizos causados, alem das sangbes
previstas neste Projeto e em lei, até a completa indenizagao dos danos.

11.5. A contratada podera ser aplicada as sangdes e penalidades previstas na Lei n°
8.666/1993 e no contrato a ser firmado entre as partes.

CLAUSULA XIl - FORO
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10.1. Fica eleito o Foro da Comarca de Carapebus/Quissama, com a exclusao de qualquer
outro, por mais privilegiado que seja, para dirimir duvidas e litigios decorrentes deste

instrumento.

E por estarem de acordo, assinam o presente CONTRATO em 04 (quatro) vias de
igual teor e validade, juntamente com as testemunhas, para que produza os efeitos

esperados.

Quissama (RJ) de de 2021.

CONTRATANTE:

MUNICIPIO DE QUISSAMA MUNICIPIO DE QUISSAMA

Leonardo Barros e Silva Sousa Luciano de Almeida Lourengo
Secretario Municipal de Comunicagao Chefe de Gabinete da Prefeita
Social

CONTRATADA:

CNPJ:

Nome do representante:

CPF do representante:




TESTEMUNHAS:

1) NOME:

2) NOME:

CIENTES:

GESTOR:

FISCAL:

CPF:

CPF;:

CPF;

Minuta de Contrato n° __/2021.



