Fis 593

o

"Mioshalig
05 '
Processo N —=
Rubrlca’,_:ﬁ-'————

ol Republics Federativado Brasil - Esrado do Rio de Janeiro
». Prefeitura Municipal de Quissam3i

Rua Conde de Araruama, 425 - Quissams3 - Rio de Janeiro - R]

COORDENADORIA ESPECIAL DE COMUNICAGAO SOCIAL

EDITAL DE CONCORRENCIA PUBLICA N.° 001/2019

A PREFEITURA MUNICIPAL DE QUISSAMA, através da Coordenadoria Especial de
Comunicagéo Social, com sede na Rua Conde de Araruama, 425 — Centro — Quissama
— RJ, torna publico, para o conhecimento dos interessados que realizara licitagao na
modalidade de Concorréncia Publica, do tipo MELHOR TECNICA E PRECO, sob o
regime de Empreitada por Prego Global, devidamente autorizada pelo Coordenador
Especial de Comunicagéo Social, na forma do disposto no processo administrativo n°
10542/2018, que sera regida pelas disposicdes contidas na Lei Federal n°® 8.666/93 e
suas respectivas alteragdes, bem como as especificagoes deste Edital e, no que couber,
toda a legislagao federal, estadual e municipal aplicavel a espécie, que os licitantes
declaram conhecer e sujeitar-se a elas incondicional e irrestritamente, para contratagcao
de servicos de publicidade e propaganda, planejamento de comunicagéo e marketing a
serem prestados por agéncia de publicidade e propaganda , para atender demandas da

Prefeitura Municipal de Quissama, de acordo com o Briefing.

Data de entrega e abertura dos envelopes: 20 de maio de 2019.
Horario: 09:00 horas.

Local: Sala de Reunides da Comissdo de Licitacao, situada na Rua Conde de

Araruama, 425 — Centro — Quissama - RJ.

1-DO OBJETO

1.1 — O objeto desta licitagao é a Contratagé@o de servicos de publicidade e propaganda,
planejamento de comunicagdo e marketing a serem prestados por agéncia de
publicidade e propaganda , para atender demandas da Prefeitura Municipal de

Quissama, de acordo com o Briefing.

.
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1.2 Os servicos devem observar o carater educativo, informativo e de orientagao social,
de acordo com a legislagao em vigor.

1.3 A agéncia contratada atuara de acordo com solicitagdo da Contratante;

1.4 O produto final decorrente da execugédo do objeto desta licitag@o sera propriedade
da Prefeitura Municipal de Quissama, sendo, portanto, proibida a sua divulgagao
por qualquer meio ou sua reprodugdo total ou parcial sem expressa autorizacao,
ficando a Contratada sujeita as penalidades aplicaveis.

1.5 — Integram este Edital os seguintes anexos:
Anexo | — Termo de Referéncia
Anexo I/l - Briefing
Anexo Il - Planilha de Precos Sujeitos a Valoragao
Anexo lll - Planilha dos Servigos Técnicos de Publicidade
Anexo IV — Planilha com Planejamento de Campanhas
Anexo V - Termo de Credenciamento de Representantes
Anexo VI — Modelo de Apresentacdo de Documentos de
Habilitagao
Anexo VIl — Modelo de Declaragio do Cumprimento do
Disposto
Anexo VIl - Modelo de Proposta de Precos e Valoracao
Anexo IX — Modelo de Declaragido de Inexisténcia de Fato
Superveniente
Anexo X - Modelo de Declaragio de Elaboracdo
Independente de Proposta
Anexo Xl — Modelo de Declaragéo de Inexisténcia de Servidores
Anexo Xl - Tabela SINAPRO(Sindicato das Agéncias de Propaganda)
Anexo Xl — Tabela CENP (Conselho Executivo das Normas Padrao)
Anexo XIV — Modelo de Declaragédo de Microempresa e EPP
Anexo XV - Minuta do Contrato
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2 - DOS RECURSOS ORCAMENTARIOS

2.1 — A despesa com o objeto desta licitagédo é estimada no valor maximo de R$ R$
974.209,31 (Novecentos e setenta e quatro mil, duzentos e nove reais e trinta € um

centavos) e sera atendida pela Funcional Programatica: 17.001.001.04.131.0029.2095
Despesa Econdmica: 3390.39 - Fonte: 612 - Ficha: 0037.

2.2 — O valor estimado dos servigos foi orgado de acordo com o levantamento elaborado

pela Coordenadoria Especial de Comunicaga@o Social;

2.2.1 - Para apurar os servigos referente a veiculagédo em jornais, revistas e sites, foi
realizado pesquisa de mercado, uma vez que 0s Servigos contratados nao constam em
tabela oficial;

2.2.2 — Os servicos especializados foi feito um levantamento dos gastos referentes aos
servicos graficos dos anos 2013 e 2014;

2.2.3 — Os servigos de criagéo foi utilizado a tabela SINAPRO, com validade a partir de
2017.

3 — PRAZO DE EXECUGAO

3.1 — O prazo para a execugao dos servicos decorrentes do objeto desta licitagao sera

de 12 (doze) meses, contados da Autorizacéo de Inicio dos Servicos.

3.2 — Na contagem dos prazos anteriormente definidos, deverdo ser excluidos os dias
de inicio e incluidos os dias de vencimento ou o dia subsequente em que haja

expediente na PMQ. Os dias definidos como prazos deverao ser considerados corridos.

3.3 — O prazo de execugéo podera ser prorrogado pelo periodo que a Administragao
entender como mais adequado ao atendimento da necessidade publica, respeitando o
limite disposto do inciso Il do art. 57 da Lei Federal n° 8.666/93, desde que os precos e
as condicdes para a continuidade dos servicos sejam vantajosos para a administragao e

assegurada a manutengao do equilibrio econémico-financeiro do contrato.
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4 - CONDIGOES DE PARTICIPAGAO

4.1 - Poderao participar da presente licitagao os interessados pertencentes ao ramo de
atividade relacionado ao objeto da licitagéo, conforme disposto nos respectivos atos
constitutivos, e que atenderem a todas as exigéncias, inclusive quanto a documentagao,
constantes deste Edital e seus Anexos.

4.2 — Nao sera admitida nesta licitagéo a participagao de pessoas juridicas:

4.2.1 — Suspensas temporariamente de participar de licitagoes e impedidas de contratar
com a Administragdo Municipal direta e indireta, nos termos do inciso Ill, do art. 87 da
Lei n.° 8.666/93;

4.2.2 — J4 incursos na pena do inciso IV, do art. 87 da Lei n.° 8.666/93, seja qual for o
6rgdgo ou entidade que tenha aplicado a reprimenda, em qualquer esfera da
Administragédo Publica;

4.2.3 — Em consorcio ou grupo de empresas;

4.2.4 — Que incorrerem em quaisquer das situagoes previstas nos incisos |, Il e Ill do art.
9° da Lei Federal n° 8.666/93.

4.3 — A auséncia de consbdrcio nao trara prejuizos & competitividade do certame, visto
que, em regra, a formagéo de consorcios é admitida quando o objeto a ser licitado
envolve questdes de alta complexidade, em que empresas, isoladamente, ndo teriam
condicbes de suprir 0S requisitos de habilitaggdo do edital. Nestes casos, a
Administracdo, com vistas a aumentar o nimero de participantes, admite a formagéo de

consorcio.

4.4 — Caso constatada a ocorréncia de quaisquer das situacoes referidas no item

anterior, ainda que a posteriori, a empresa licitante sera desqualificada, ficando esta e

|

|
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seus representantes sujeitos as penas legais cabiveis, constantes da Lei Federal n°
8.666/93.

4.5 — Nao poderao participar direta ou indiretamente desta licitagao:

4.5.1 — O autor do projeto basico, pessoa fisica ou juridica, salvo como consultor ou
técnico, nas funcées de fiscalizagdo, supervisdo ou gerenciamento; ou empresa da qual
o autor do projeto seja dirigente, gerente, acionista ou detentor de mais de 5% (cinco por
cento) do capital com direito a voto ou controlador, responsavel técnico ou
subcontratado;

4.5.2 - Servidor da Prefeitura Municipal de Quissama;
4.5.3 — Membros da Comissdo Especial de Licitacao.

46 — A empresa interessada em participar desta licitagdo devera apresentar,
exclusivamente, os documentos requeridos neste Edital, os quais deverao ser
encaminhados nos respectivos ENVELOPE “A” - DOCUMENTAGCAO DE
HABILITAGAO, ENVELOPE “B” - PROPOSTA TECNICA E ENVELOPE “C”
PROPOSTA DE PREGCO, ndo se considerando quaisquer outros documentos e/ou

envelopes nao solicitados.

4.7 - O descumprimento de qualquer condi¢&o de participagéo acarretara a inabilitagao

ou desclassificacao do licitante.

5 — DO CREDENCIAMENTO
5.1 — Na data, horario e local indicados neste edital, as empresas interessadas deverao

se credenciar junto 8 Comissao Especial de Licitacao.

5.2 — Os documentos relativos ao Credenciamento deverdo ser apresentados a

Comissao Especial de Licitagdo, no momento da licitacdo, em separado dos envelopes

\

de documentacao e propostas.
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5.3 — Os documentos referidos nas alineas “A” e “B” do subitem 5.4 poderao ser
apresentados em original, por qualquer processo de copia autenticada por cartorio
competente ou copia acompanhada do original para autenticagao por servidor lotado no
Departamento de Licitagdes, ou publicagdo em 6rgéo da imprensa oficial, € ndo serao
devolvidos aos licitantes, pois integraréo o processo licitatério. Em caso de autenticagao
por servidor, lotado no Departamento de Licitagbes, a documentacao devera ser
encaminhada em até 02 (dois) dias Uteis antes da data de abertura.

5.4 — Para o Credenciamento deverao ser apresentados os seguintes documentos:

a) Tratando-se de representante legal (sécio, proprietario, dirigente ou assemelhado):

cépia do ato constitutivo, estatuto, contrato social ou documento equivalente em vigor,
devidamente registrado na junta comercial, no qual estejam expressos seus poderes

para exercer direitos e assumir obrigagoes em decorréncia de tal investidura.

b) Tratando-se de procurador. a procuragdo por instrumento publico ou instrumento
particular, com firma reconhecida, conforme Termo de Credenciamento (Anexo V), com
amplos poderes para representa-la em todos os atos e fases do certame.,

acompanhados do correspondente documento, dentre os indicados na alinea "a’, que

comprove os poderes do mandante para a outorga.

5.5 — O representante (legal ou procurador) deverdo identificar-se exibindo documento

oficial de identificagéo que contenha foto.

5.6 — Nio sera admitida a participagdo de um mesmo representante legal para mais de

uma empresa licitante.

5.7 — A falta do instrumento do mandato nao inabilitara a licitante, mas o representante

ou credenciado ndo respondera pela licitante, nem, em seu nome, podera praticar

\

“\
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quaisquer atos.
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6 - DA APRESENTAGCAO DA DOCUMENTAGAO E PROPOSTAS

6.1 — Os documentos referentes a HABILITACAO, PROPOSTA TECNICA e a
PROPOSTA DE PRECOS deverdo ser entregues, impreterivelmente, no local, dia e hora
determinados neste Edital, mediante a apresentacdo de 03 (tres) envelopes opacos,
devidamente lacrados e rubricados, contendo em suas partes externas e frontais, em
caracteres destacados, além da razao social e do CNPJ da licitante, com os seguintes
dizeres:

PREFEITURA MUNICIPAL DE QUISSAMA
CONCORRENCIAN® 001/2019
ENVELOPE “A” - HABILITACAO

PREFEITURA MUNICIPAL DE QUISSAMA
CONCORRENCIA N° 001/2019
ENVELOPE ‘B’ — PROPOSTA TECNICA

PREFEITURA MUNICIPAL DE QUISSAMA
CONCORRENCIA N° 001/2019
ENVELOPE “C” — PROPOSTA DE PRECOS

6.1.2- Os documentos de habilitagdo, integrantes do envelope “A”", ndao devem ter
quaisquer rasuras, ressalvas ou entrelinhas e devem ter todas as suas paginas
numeradas em ordem.

6.1.3 — S6 serao aceitas copias legiveis, que oferegam condi¢cdes de analise por parte
da Comissédo Especial de Licitagao.

6.1.4- Pode a Comissdo de Licitagdo solicitar a exibigdo do original de qualquer
documento.

6.1.5- Nao serdo admitidas, sob qualquer pretexto, modificagdes ou substituicbes da

proposta ou quaisquer documentos, uma vez entregues os envelopes a Comissao
Especial de Licitagao.

7 — ENVELOPE “A” - DOCUMENTAGAO DE HABILITAGAO
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7.1 — O proponente devera apresentar dentro do envelope “A” todos os documentos
exigidos no subitem 7.6 como condig&o para participar do certame cujo descumprimento
resulta automatica inabilitagao.

7.2 — Os documentos necessarios a habilitacdo poderdo ser apresentados em original,
por qualquer processo de copia autenticada por cartério competente ou copia
acompanhada do original para autenticagéo por servidor lotado no Departamento de
Licitagdes, ou publicagdo em o6rgéo da imprensa oficial. Em caso de autenticacao por
servidor, lotado no Departamento de Licitagbes, a documentacao devera ser

encaminhada em até 02 (dois) dias Uteis antes da data de abertura.

7.3 — Os documentos expedidos via internet e, inclusive, aqueles outros apresentados
terdo sempre que necessario, suas autenticidades/validades comprovadas por parte da

Comissao Especial de Licitagao.

7.4 — Nao serdo aceitos protocolos de entrega ou de solicitagao de documento em

substituicdo aos documentos requeridos no presente Edital e seus anexos.

7.5 — As folhas da documentagédo deverao estar numeradas em ordem crescente, € nao

poderao conter rasuras ou entrelinhas e sergo rubricadas pelo representante da licitante.
7.6 — A DOCUMENTAGAO DEVERA CONTER:

7.6.1 — HABILITAGAO JURIDICA

a) Registro comercial, no caso de empresa individual,

b) Ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente registrado, em se

tratando de sociedades comerciais, €, Nno ¢caso de sociedades por agoes,

acompanhados de documentacao de elei¢ao de seus administradores;
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c) Inscrigdo do ato constitutivo, no caso de sociedades civis, acompanhada de prova de
diretoria em exercicio;

d) Decreto de autorizagdo, em se tratando de empresa ou sociedade estrangeira em
funcionamento no Pais, e ato de registro ou autorizagéo para funcionamento expedido
pelo 6rgdo competente, quando a atividade assim o exigir.

Obs.: Os documentos relacionados no subitem “7.6.1” ndo precisarao constar do
Envelope “A” — Habilitagdo se tiverem sido apresentados para o credenciamento

desta Concorréncia.

7.6.2 - REGULARIDADE FISCAL E TRABALHISTA
a) Prova de inscri¢do no Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas (C.N.P.J.), mediante

apresentagdo da consulta ao site http:www.receita.fazenda.gov.br;

b) Prova de inscrigdo no cadastro de contribuintes estadual ou municipal relativo ao
domicilio ou sede do licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o

objeto contratual;

c) Prova de regularidade para com a Fazenda Federal, extensiva as contribuigdes
sociais administradas pela Secretaria da Receita Federal — Certiddo Conjunta Negativa
de Débitos Relativos a Tributos Federais e a Divida Ativa da Unido, podendo ser

demonstrada por meio de Certidao Positiva com efeitos de negativa;

d) Certidao Negativa de Debitos — CND ou Certidao Positiva com efeito de Negativa
relativa ao Fundo de Garantia por Tempo de Servico (FGTS) dentro da validade na data

da licitacao;

e) Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas (CNDT) ou Certidao Positiva de Débitos

Trabalhistas em nome do interessado, com 0S MEsSmMOs efeitos da CNDT, segundo o

|
i




M.Q,
o SHoF Repdblics Federariva do Brasil - Esrado do Rio de Jancire Processo )ljo Z%Z‘]QME;
5 ' I Prefeitura Municipal de Quissama  gypyica _&F/ fis b0

Rua Conde de Araruama, 425 - Quissams - Rio de Janeiro - R]

disposto no art. 642-A, § 2° da CLT; mediante apresentacéo da consulta ao site http:/
www.tst.gov.br/certidao;

f) Prova de regularidade de recolhimento do Imposto sobre Circulagao de Mercadorias e
Servicos (ICMS) e também do imposto sobre servicos (ISS), podendo ser demonstrada
por meio de Certidao Positiva com efeitos de negativa. As empresas com sede no
Estado do Rio de Janeiro deverdao apresentar a Certiddo Negativa de ICMS
acompanhadas da Certidao da Procuradoria Geral do Estado.

7.6.2.1 — Microempresas e Empresas de Pequeno Porte:

7.6.2.1.1- a comprovagao de regularidade fiscal das microempresas € empresas de
pequeno porte somente sera exigida para efeito de assinatura do contrato, no entanto,
por ocasido da participagdo neste certame licitatério, deverdo apresentar toda a

documentacao exigida para tanto, mesmo que esta apresente alguma restricao;

7.6.2.1.2- havendo alguma restrigdo na comprovacéo da regularidade fiscal exigida
neste edital, sera assegurado a microempresa Ou empresa de pequeno porte
adjudicataria deste certame 0 prazo de 5 (cinco) dias Uteis, contados do momento em
que for declarada a vencedora, prorrogaveis por igual periodo, a critério da
Administracao da Prefeitura Municipal de Quissama, para a regularizagédo da
documentagao, pagamento ou parcelamento do débito, e emissdo de eventuais

certiddes negativas ou positivas com efeito de certidao negativa,

7.6.2.1.3- a falta de regularizagdo da documentagao no prazo previsto neste edital
implicara a decadéncia do direito a contratacdo, sem prejuizo das sangdes previstas no
art. 81 da Lei n° 8.666, de 21 de junho de 1993, sendo facultado @ Administragao
convocar as licitantes remanescentes para assinar a Ata de Registro de Pregos, na

ordem de classificagdo, ou revogar a licitagao.

7.6.3 — QUALIFICACAO ECONOMICO-FINANCEIRA
a) Certidoes negativas de faléncia, concordata ou recuperagao judicial, expedidas pelos
distribuidores da sede da pessoa juridica. As licitantes deverdo apresentar juntamente

\
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com as certiddes negativas exigidas, declaragdo passada pelo foro de sua sede,
indicando quais os cartérios ou oficios de registros que controlam a distribuigao de
faléncias, concordatas ou recuperagao judicial. As certidoes negativas de faléncia e
concordata serdo validas pelo prazo de 90 dias, a partir de sua expedi¢ao, até sua

apresentacédo na data da licitagéo.

b) Nao constituira motivo de inabilitagdo a anotagao de distribuicdo de processo de
recuperagao judicial ou pedido de homologacéo de recuperagao extrajudicial, caso haja
comprovagao de que o plano ja tenha sido aprovado/homologado pelo juizo competente
quando da entrega da documentagéo de habilitagéo desta concorréncia.

c) A licitante devera comprovar que possui capital social devidamente integralizado ou
patriménio liquido minimo ou superior a 10% (dez por cento) do valor estimado para a
contratagdo. A comprovagao sera obrigatoriamente feita pelo Balango Patrimonial e
Demonstragbes Contabeis do ultimo exercicio social, ja exigiveis e apresentados na

forma da lei ou Contrato Social em vigor devidamente registrado .

d) Balango Patrimonial e Demonstragées Contabeis do ultimo exercicio social, ja
exigiveis e apresentados na forma da lei, devidamente registrados na Junta Comercial

do Estado de sua sede ou domicilio ou em outro 6rgao equivalente.

e) Serao considerados e aceitos como na forma da lei os Balangos Patrimoniais e

Demonstragdes Contabeis que contenham as seguintes exigéncias:

) A licitante que utiliza a Escrituragao Contabil Digital — ECD devera apresentar o
balango patrimonial autenticado na forma eletrénica, pelo Sistema Publico de
Escrituracéo Digital - SPED, acompanhado do termo de autenticagdo eletrébnica nos

termos de abertura e de encerramento do Livro Diario.

Il) Quando se tratar de sociedades anénimas, o balango devera ser apresentado em

publicagéo no Diario Oficial do Estado de sua sede e jornais de grande circulagao; \

|
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ll) Quando se tratar de outro tipo societario, o Balango Patrimonial acompanhado
dos termos de abertura e de encerramento do Livro Diario devera ser devidamente
autenticado na Junta Comercial da sede ou domicilio da licitante ou em outro érgao
equivalente, contendo:

IV) Quando se tratar de sociedade constituida a menos de um ano, esta devera
apresentar apenas o Balango de Abertura, o qual devera conter a identificacao legivel e
assinatura do responsavel contabil da empresa, devidamente registrado no Conselho
Regional de Contabilidade — CRC, bem como ser devidamente autenticado na Junta
Comercial da sede ou domicilio da licitante ou em outro érgao equivalente.

f) indices:

a) Liquidez Geral (LG) igual ou maior que 1(um). Sera considerado como indice de
Liquidez Geral o quociente da soma do Ativo Circulante (AC) com o Ativo Nao Circulante
(ANC) pela soma do Passivo Circulante (PC) com o Passivo N&o Circulante (PNC).

AC + ANC
| C R
PC +PNC

b) Liquidez Corrente (LC) igual ou maior que 1(um). Sera considerado como indice de
Liquidez Corrente o quociente do Ativo Circulante (AC) pelo Passivo Circulante (PC).

AC
LC = —mmmmmmmmmm e
PC

c) Liquidez Imediata (LI) igual ou maior que 1(um). Serd considerado como indice de

Liquidez Imediata o quociente da Disponibilidade (a soma de caixa, bancos e aplicagdes

|
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financeiras de liquidez imediata) (Disp.) pelo Passivo Circulante (PC).
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7.6.4 — QUALIFICACAO TECNICA

a) Apresentagdo de Atestados de Capacidade Técnica, expedido por 6rgao publico
ou empresa privada, que comprove a aptidao da licitante para a prestacao de
servicos compativeis em caracteristicas, quantidades e prazos com o objeto da
licitacao;

b) Certificado de Qualificagdo Técnica emitido pelo CENP ( Conselho Executivo das
Normas Padrao).

7.6.5— DECLARACAO RELATIVA A TRABALHO DE MENORES

Declaracdo firmada pela licitante nos termos do modelo que integra o Anexo VIl deste
edital, expressando que ndo emprega menor de dezoito anos em trabalho noturno,
perigoso ou insalubre e nao empregam menor de dezesseis anos, salvo a partir de
quatorze anos, na condigao de aprendiz, em cumprimento ao disposto no inciso XXXIII
do art. 7° da Constituigao Federal de 1988 e de acordo com 0 inciso V do Art. 27 da Lei
Federal 8.666, de 21 de junho de 1993, acrescido pela Lei n°® 9.854, de 27 de outubro de
1999.

7.6.6 - DECLARAGAO DE MICROEMPRESA (ME) OU EMPRESA DE PEQUENO
PORTE (EPP)

a) As microempresas e empresas de pequeno porte, para utilizarem as prerrogativas
estabelecidas na Lei Complementar n® 123/2006, deverao apresentar DECLARAGCAO de
que ostentam essa condigdo e de que nao se enguadram em nenhum dos casos

enumerados no § 4° do art. 3° da referida Lei. Conforme modelo anexo XIV.

b) A Declarag@o manifestando a condigédo acima descrita devera vir acompanhada de
documentacdo comprobatoria (Certiddo emitida pela Junta Comercial ou outro
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documento que comprove o devido enquadramento na condigdo de microempresa ou
empresa de pequeno porte).

8 - ENVELOPE “B” - PROPOSTA TECNICA

8.1 -Composigao Geral da Proposta Técnica

8.1.1 - As licitantes deverdo apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo
com os quesitos e subquesitos a seguir, cujos conteudos serdo alocados em
envelopes distintos, conforme poderéa ser observado no quadro abaixo:

Envelopes Quesito Subquesitos
| - Plano de Comunicagao e) Raciocinio Basico
Envelope 1 Publicitaria
(no f) Estratégia de Comunicacao
identificado)
g) Ideia Criativa
Envelope 2
(identificado) h) Estratégia de Midia e N&o
Midia
Il - Capacidade de Atendimento
Envelope 3
Il - Repertorio
IV - Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacao

8.1.2- A Proposta Técnica sera redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a
expressoes técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.

8.1.3- Para atender os parametros estabelecidos na Lei Federal 12.232/2010 que
regula este tipo de licitagao, 0s contetdos do “Plano de Comunicagao Pup!icitéria"
serdo apresentados em dois envelopes distintos, envelope n° 1 nao identificado e
envelope n° 2 identificado.

\
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8.1.4- Mesmo compondo parte da nota da Proposta tecnica, os itens I, 1ll e IV,
conforme permite legislagdo em vigor, serdo apresentados em envelope distinto dos
demais, sendo avaliados pela comissdo técnica em separado do Plano de
Comunicagao Publicitaria.

8.2- Composicao do Plano de Comunicagao Publicitaria — Via NAO IDENTIFICADA

8.21- A Via Nao ldentificada do Plano de Comunicagao Publicitaria devera ser
apresentada na forma de volume encadernado e tem como principio obedecer de
forma estrita as recomendagdes constantes na Lei 12.232/2010 que determina, em seu
Art. 6°, a restricdo de identificacao dos concorrentes no processo de avaliagéo por
parte da Comissdo Técnica. Isto posto, determina-se as candidatas a apresentacao
deste volume estritamente dentro das seguintes normativas técnicas:

a) Em caderno unico e com espiral na cor preta colgcado a esqguerda, sendo a sua
capa e contracapa em papel A4 branco, com 75 gn'm2 a 90 gn‘mz, ambas em branco
(sem nenhum contetdo);

|- ndo deverdo ser usadas sobrecapas em plastico, acetato ou qualquer outro material;

Il- é recomendado o uso de espirais plasticos que permitam o facil manuseio pela
comissdo julgadora (em diametro adequado) com tamanho suficiente para que se
permita passar as paginas com facilidade evitando marcas e danos a0 volume
apresentado.

b) Contetdo impresso em papel A4, tipo offset ou equivalente, branco, com 75
gr/m?a 90 gr/m?, orientag&o retrato;

c) Espagamento de 2 cm nas margens direita e esquerda, a partir da borda;

d) Titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos (n&@o e
permitido indentar 0s paragrafos),

e) Espagamento _simples “entre as linhas e, opcionalmente, duplo apos titulos e
entretitulos e entre paragrafos;

f) Alinhamento justificado do texto;

g) Texto e numeragao de paginas em fonte “Arial *, cor “automatico “, tamanho “12
pontos “, sem prejuizos das excecdes dispostas nos subitens 8.2.3, 824 e
8.2.5;

h) Numeragédo em todas as paginas, pelo editor de textos, a partir da primeira
pagina interna, em algarismos arabicos, no canto inferior direito da folha;

i) Sem identificagao da licitante.

j) Nao seréo permitidas notas de rodapé no corpo do texto a nenhum titulo, exceto
como adjuvante dos graficos e tabelas, nos itens em que estes graficos e
tabelas sao expressamente permitidos.
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8.2.2-.- As especificagdes do subitem 8.2.1 nao se aplicam as pecas e
material de que trata as alineas do subitem 8.2.5.

8.2.3.—' Qs subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicagao
Publicitaria poderao ter grafico e ou tabela, observadas as seguintes regras:

a) Os gréaficos ou tabelas poderao ser editados em cores;

b) Para os dados e informagdes dos quadros e ou tabelas recomenda-se edicao
na fonte “Arial “, preferencialmente em “normal “, cor “automatico °,
tamanho “10 pontos *;

c) Apenas as paginas em que estiverem inseridos os graficos e ou tabelas
poderdo ser apresentadas em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite
previsto no subitem 11.2.6, o papel A3 sera computado duas folhas de papel A4,
respeitadas as margens previstas nas laterais das paginas.

8.2.4-Os graficos, tabelas e planilhas integrantes do subquesito Estratégia de Midia
e Nzo Midia poderdo ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente
utilizados nesses documentos e poderao ser editados em cores.

a) Apenas as paginas em que estiverem inseridos os gréaficos, tabelas e
planilhas
desse subquesito poderao ser apresentadas em papel A3 dobrado.

8.2.5-Os exemplos de pecas € ou material integrantes do subquesito Ideia Criativa
serao apresentados separadamente do caderno do Plano de Comunicagao
Publicitaria, apesar de integrarem 0 mesmo envelope.

2. Esses exemplos devem adequar-se as dimensées do Envelope n° 1, cabendo a
licitante atentar para as demais exigéncias deste termo de referéncia, em
particular as que destacam a necessidade de nao identificagao das concorrentes
antes dos envelopes de cotejamento.

b. N&o é permitido que as pe¢as nao sejam coladas em pranchas ou similares que
possam determinar a identidade da licitante, nem o uso de passe-partout ou
assemelhados.

c. Quando impressas, as pecas devem usar 0 padrdao de gramatura de papel
proposto (75 grlm2 a 90 grfmzl, além de respeitar a sugestéo de exposicao em
folha que, quando dobrada e fechada, mantenha o formato A4 de forma a
permitir sua insercao e manuseio no invélucro padrao sem maiores transtornos a
comissao técnica.

8 2.6-Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicagao Publicitaria e
da Ideia Criativa estao limitados, no conjunto, a 10 paginas.
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8.2.7-Os textos e anexos da Estratégia de Midia e Nao Midia ndo tem limitagéo
quanto ao numero de paginas.

a) Para fins desta concorréncia, consideram-se como “Nao Midia” os meios que

nao implicam a compra de espago e ou tempo em veiculos de divulgagao para a
transmissao de mensagens publicitaria.

8.2.8-Podem ser utilizadas paginas isoladas com a finalidade de identificar as
etapas do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada e seus
subquesitos: Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicagdo Publicitaria, Ideia
Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia. Nao ha necessidade de lancar nessas
paginas os subitens deste termo de referéncia a que correspondem o quesito nem
os textos expressos nesses subitens.

a. Essas paginas devem seguir as especificagdes do subitem 11.2.1, no que couber

b. Essas paginas, por ndo conterem conteldo avaliatorio, ndo contam no computo
de paginas explicitado no subitem 11.2.6 deste Termo de Referéncia, néao
devendo ser numeradas quando utilizadas.

82 9-0 Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada, composto dos
subquesitos Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicagdo Publicitaria, ldeia
Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia devera ser elaborado com base nos
Briefings 1 e 2 anexos a este TR, observadas as seguintes disposigdes e 0s
elementos particulares do Briefing:

8.2.9.1- Raciocinio Basico: composto de um texto, em que o licitante demonstrara
sua compreensao sobre as agoes de comunicagao publicitaria a cargo da Prefeitura
Municipal de Quissaméa e o contexto de atuacdo e sua populagdo (dados socio-
demograficos) no estado e regiao. O texto devera contemplar:

a. diagnostico e interpretagdo dos desafios e problemas de comunicagao do
briefing introduzindo o trabalho da candidata;

b. consideragdes de publico alvo da Prefeitura Municipal de Quissama e da(s)
campanha(s) em especifico tratada nos dois briefings,

c. traducdo dos elementos constantes no briefing em premissas basicas para o
desenvolvimento da estratégia de comunicagao que sera desenvolvida pela
agéncia candidata nos itens que virdo a seguir deste.

8.2.9.2-Estratégia de Comunicacao Publicitaria: Derivado diretamente das
consideragoes ja apresentadas no item anterior, se constitui de apresentagéo pela
licitante das linhas gerais da proposta para suprir os desafios e problemas - geral e
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ESpegiﬁ_cos - de comunicagao a serem enfrentados e alcangar os objetivos previstos
no Briefing, compreendendo:

a. explicifaﬁ;éo e C}efesa do partido tematico e do conceito que, de acordo com seu
raciocinio basico, devem fundamentar a proposta de solug&o publicitaria,

partindo do tema chave proposto no briefing, descartando solugbes
eventualmente consideradas inicialmente na estratégia da licitante;

| = A t(adugéo do partido tematico desenvolvida pela licitante para o caso
hipotético, bem como seus desdobramentos e descarte de opgdes devem
ser claramente expressos no texto.

b. explicitagdo e defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunicacao
Publicitaria sugerida, no que destacamos:

I- Definiches sobre o comportamento dos publicos da campanha,
formulando hipéteses e diagnosticos;

Il- Definigdes sobre o conteido que deve estar inserido na campanha, em
particular sobre o contetido e forma de abordar o publico definido, norteando
os itens que serdo corporificadas nas pegas da relagao presente na ideia
criativa;

lIl- Desdobramentos posteriores da campanha, determinando como esta
abordagem ira gerar longevidade a campanha; Definicdes temporais sobre o
periodo correto de realizar a campanha, diante das diretrizes presentes;

IV- Definicdes relativas ao modo de realizar a estratégia de campanha, em
particular diretrizes gerais sobre os suportes midiaticos, instrumentos ou
ferramentas que serao utilizados e razoes que suportam essas diretrizes.

8.2.0.3- Ideia Criativa: apresentagdo pela licitante de campanha publicitaria,
observadas

a. Apresentar relacdo de todas as pecas € ou material que julgar necessarios para
a execucdo da sua proposta de estratégia de comunicagéo publicitaria, como
previsto neste Termo de Referéncia, com comentarios sobre a construcao
criativa de cada peca efou material, podendo ser em texto corrido ou tépicos, a
critério dos licitantes;

b. Da relacdo prevista na alinea anterior, escolher e apresentar como gxemplos as
pecas e ou material que julgar mais indicados para corporificar objetivamente
sua proposta de solugao do(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico,
de comunicagdo, conforme explicitado na estratégia de comunicacao
publicitaria. As pecas exemplificadas devem estar indicadas de forma clara no
texto descrito na alinea anterior.

c. Os comentarios mencionados neste Termo de Referéncia estao circunscritos a
especificagao de cada peca e ou material e & explicitagdo das funcées taticas
que se pode esperar de cada pega e ou material e a sua detalhada
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especificagdo no caso das pegas nao corporificadas que eventualmente irao
compor a campanha;

d. Os exemplos de pegas e ou material de que trata a alinea “b “do subitem.

8.2.9 4-Estao limitados a 5 (cinco), independentemente do meio de divulgacéao, do
tipo ou caracteristica da peca € ou material, podendo ser apresentados sob
qualquer forma impressa — desde roteiro, layout e ou storyboard impressos, para
qualquer meio; descritivos e graficos impressos para protétipo; detalhamento
impresso de roteiros para realizagdo de pegas destinadas a radio e internet;

|-Todos os exemplos devem ser apresentados exclusivamente em substrato papel,
conforme demais normativas do certame.

[I-Se a campanha proposta pela licitante previr numero de pegas e ou material
superior ~ ao que pode ser apresentado na forma .exemplificada®, a relagéo prevista
devera ser elaborada em duas etapas (de texto ou de topicos, conforme escolha da
licitante): um para as pegas e ou material apresentados como exemplos e outro para o
restante que nao sera exemplificado.

ll- As pecas graficas poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido, desde
que ndo prejudique sua leitura, sem limitagdo de cores, sem suporte e/lou passe-
partout. Pegas que nao se ajustem as dimensodes do Involucro n® 1 podem ser
dobradas.

IV- Cada pecga e ou material impresso devera trazer indicagdo sucinta (exemplos:
cartaz, roteiro de filme TV, roteiro de spot para radio, anuncio em revista, frames de
banner para internet, etc.) destinada a facilitar seu cotejo, pelos integrantes da
Subcomissao Técnica, com a relacao comentada prevista neste TR.

e)Para fins de cémputo das pecas que podem apresentadas ,exemplificadas !
devem ser observadas as seguintes regras:

| as reducgdes e variagbes de formato serao consideradas como novas
pecas;

Il. cada peca apresentada como parte de um kit sera computada no referido
limite;

. pega sequencial, para qualquer meio (a exemplo de anuncio para revista
e jornal e de painéis sequenciais de midia exterior — outdoor,
envelopamento de veiculos, adesivagem de fingers — entre outros),
apenas sera considerada uma pega se o conjunto transmitir mensagem
Unica;

V.  um hotsite e todas as suas paginas serao considerados uma peca;

V. um filme e o hotsite em que se encontra hospedado serao considerados
duas pegas;

VI. um banner e o hotsite para 0 qual ele esteja direcionado serao
considerados duas pecas;
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VIl. um hotsite cuja gégina de abertura e ou demais paginas internas sejam
formadas por animagdes ou imagens captadas, formando um conjunto
integrado ao hotsite, sera considerado apenas uma peca.

8.2.9.5- Estratégia de Midia e Nao Midia — constituida de:

a)Texto de apresentagéo em que a licitante explicitara e justificara a estrategia e
as taticas recomendadas, em consonancia com a estratégia de comunicagao
publicitaria por ela sugerida e em fungao da verba referencial indicada nos Briefings
anexo a este TR, sob a forma de textos, métricas, tabelas, graficos e planilhas;

b)Texto diagnostico sobre 0s publicos da campanha contemplados, seu consumo
de midia e perfis embasados em pesquisas e dados fiaveis, servindo de apoio aos
argumentos oferecidos, o que inclui graficos e tabelas referentes a estes contelidos;

c)Texto com consideragdes detalhadas sobre as taticas de midia propostas e
nimeros relativos ao alcance do plano proposto, permitindo a inclus@o de tabelas e
informagoes sobre as estratégias de flightpropostas;

d)Simulagéo de plano de distribuicado em que a licitante identificara todas as
pecas e ou material destinados a veiculagdo, exposi¢do ou distribuicao, sob a forma
de textos, métricas, tabelas, graficos e planilhas que embasem as normativas
técnicas utilizadas pelas candidatas para esta distribuicao.

| - Todas as pecas e material que integrarem a relacdo comentada da ldeia
Criativa deverdo constar dessa simulagao, com Seus respectivos periodos
de distribuicdo das pecas e ou material e quantidades de insergao destes
materiais e custos pertinentes, ai incluidas as pegas nao apresentadas
como exemplos, mas igualmente consideradas como necessarias ao
desenvolvimento da estrategia;

e) Resumo geral com informagdes sobre, ao menos:

|. - Os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em
veiculos de divulgac@o, separadamente por meios;

II. - Os valores (absolutos € percentuais) alocados na producdo e ou na
execugao técnica de cada peca destinada a veiculos de divulgagao;

IIl. - Os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgéo de cada
peca e ou material de ndo midia com as respectivas quantidades a serem
produzidas,

IV. - Demais valores (absolutos e percentuais) que incluam o orgamento do
exercicio, inclusive custos de pesquisa e eventuais reservas técnicas
designadas.

f)Quanto aos valores desta simulagao, devem ser observados que os pregos das
insercdes em veiculos de comunicagao devem ser considerados os de tabela cheia,
vigentes na data de publicacao do Aviso de Licitagao;

|- Deve ser desconsiderado O repasse de parte do desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgacao, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965;

\

\



P.

M.Q. _
processo_A0) 5119 |14
Rubrica .!2{ : Flsﬁﬁ

o Reptiblica Federativa do Brasil - Estade do Rie de Janeire
sl | H g Prefeitura Municipal de Quissam3
: 1 Rus Conde de Araruama, 425 - Quissam3 - Rio de Janeiro - R]

. Il- Ndo sera necessario especificar os custos internos e honorarios sobre
servicos de fornecedores.

8.3- Composicao do Plano de Comunicagéo Publicitaria — Via Identificada

8.3.1-O Plano de Comunicacéao Publicitaria — Via Identificada, constitui-se do
mesmo _conteldo da via ndo identificada, sem os exemplos de pecas e ou
material da ldeia Criativa, com a identificagdo da licitante. Deve ser datado e
assinado na ultima pagina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes
de representacao da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente
identificado, uma vez que nao tem como proposito nenhum tipo de avaliag&o
técnica, sendo apenas referéncia para cotejamento dos contetdos no momento
final da avaliagao desta etapa do certame.

a) Uma vez que se trata do volume de cotejamento, que apenas sera aberto em
etapa pertinente do processo, € facultado as licitantes o uso de papel
timbrado exclusivamente na via identificada.

b)Pelas mesmas razoes anteriores, exclusivamente na via identificada e
facultado o uso de sobrecapas plasticas e de outros materiais com a identidade
da licitante.

8.4-Composicdo do Caderno Texto da Capacidade de Atendimento

8.4.1- A licitante devera apresentar 0s documentos e informagbes que
constituem a Capacidade de Atendimento em caderno especifico e distinto do
Plano de Comunicacdo Publicitaria, com ou sem O uso de cores, em papel A4,
em fonte “Arial’, tamanho “12 pontos”, em folhas numeradas sequencialmente,
a partir da primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na ultima por quem
detenha poderes de representagdo da licitante, na forma de seus atos
constitutivos, devidamente identificado.

a. Qualquer pagina com os documentos € informag6es aqui previstos poderao ser
editados em papel A3dobrado.

b. Os documentos e informagdes e o caderno especifico aqui mencionados nao
poderao ter informagao, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que
conste do Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada e possibilite
a identificagdo da autoria deste antes da abertura do Envelope n°2.

c. Nio ha limitagao de numero de paginas para apresentagao do conteudo do
caderno da Capacidade de Atendimento.

\
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8.4.2- A Capacidade de Atendimento serd constituida de textos, tabelas,

graficos, diagramas, fotos e outros recursos, por meios dos quais a licitante
apresentara:

. Texto que traga em topicos ou dissertativamente relagdo nominal dos seus

principais clientes a época da licitacao, preferencialmente com a especificagao
do inicio de atendimento de cada um deles;

a quantificagéo e a qualificagéo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo,
nome, formacao e experiéncia), dos profissionais que poderao ser colocados a
disposicdo da execugdo do contrato, discriminando-se todas as areas
fundamentais: estudo/planejamento; criagéo; produgéo de radio, produgao em
RTV e internet; produgao grafica; midia e atendimento e tipo de disponibilidade
destes funcionarios;

ndo é necessaria rubrica ou autenticagao destes curriculos resumidos por parte
dos profissionais, atentando a concorrente ao observado nas clausulas
contratuais sobre equipe disponivel para a Prefeitura Municipal de Quissama;

ndo & necessario curriculo resumido dos profissionais que nao integrem as
areas técnicas da agéncia, tais como de areas administrativas.

A avaliagdo se dara de forma exclusiva junto aos profissionais listados e
propostos, sendo sua substituicdo permitida as vencedoras nos termos da
legislagao vigente e mediante expressa aprovagao da Prefeitura Municipal de
Quissama.

as instalacdes, a infraestrutura fisica, infraestrutura de Tl (software e hardware),
seguranga e 0S recursos materiais que estardo a disposi¢ao para a execugado do
contrato;

4 sistematica de atendimento e discriminara os prazos a serem praticados, em
condigdes normais de trabalho, na criagdo de pega avulsa ou de campanha, na
elaboragdo de plano de midia e fluxo de trabalho que serd obedecido pela
agéncia para desenvolvimento de suas atividades;
| No caso dos prazos recomenda-se uma tabela que facilite a visualizagao
dos prazos normais, sem prejuizo de outras escolhas de apresentagao de
prazos desde que claros e precisos;

Il.  Devem ser especificados ao menos 0s prazos (minimo e maximo) para:
a. Criagao de pegas avulsas(graficas),

Criagao de pegas avulsas (roteiros para meios eletrénicos);

Criacao de Campanhas;

Elaboragao de plano de midia;

Alteragbes de pecgas desenvolvidas para a Prefeitura Municipal de
Quissama.
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e. a discriminacéo detalhada das informacdes de marketing e comunicagao, das
pesquisas de audiéncia, dos periddicos assinados e da(s) auditoria(s) de
circulagdo e controle de midia (com suas respectivas abrangéncias) que
colocara regularmente a disposicéo Prefeitura Municipal de Quissama, sem 6nus
adicionais, na vigéncia do contrato considerando como elementos basicos os
exigidos na legislagdo em vigor € em conformidade com o CENP (Conselho
Executivo de Normas Padréo).

8.5-Composigdo do Caderno de Repertorio

8.5.1- A licitante devera apresentar os documentos, informagoes, pecgas €
material que constituem o Repertdrio em caderno_especifico, com ou
sem o uso de cores, em papel A4, em fonte “Arial”, tamanho “12
pontos”, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira
pagina interna, rubricadas e assinadas na ultima por quem detenha
poderes de representagédo da licitante, na forma de seus atos
constitutivos, devidamente identificado.

a. Qualquer pagina com os documentos € informacgoes
previstos no subitem 13.7 podera ser editada em papel
A3dobrado.

b. Os documentos e informagées e o caderno especifico
mencionados no subitem precedente nao poderdao ter
informacgao, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro
elemento que conste do Plano de Comunicagao Publicitaria
_ Via Nao Identificada e possibilite a identificagdo da autoria
deste antes da abertura do Invélucro n° 2.

c. Nao ha limitagdo de nimero de paginas para o contetdo do
caderno de apresentacéo do Repertorio.

8.5.2- O repertorio € composto por um conjunto de trabalhos produzidos e
veiculados pelo licitante, na seguinte forma:

a)um DVD/CD ou pendrive contendo até 03 (trés) pecas para midia
eletrénica, podendo ser comerciais de televisdo OU spots e/ou jingles
para radio;

b)um conjunto de até 03 (trés) anuncios destinados a midia impressa;

8 5.2.1- Para cada pega e ou material, devera ser apresentada ficha técnica e
texto resumo _com a indicagao sucinta do problema que se propos a resolver e
a identificacdo da licitante e de seu cliente, titulo, data de produgao, periodo
de veiculagao, exposigao e ou distribuicdo e, no caso de veiculagao, mengao
de pelo menos um veiculo que divulgou cada pega e outras questoes
pertinentes a alocagao de verba, quando recomendavel. %
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8.5.2.2 -Serdo vedados os trabalhos que tiverem qualquer referéncia direta ou
indireta a Prefeitura Municipal de Quissama, mesmo que em regime de
parceria com outros anunciantes.

8.5.2.3-As pecas e ou material devem ter sido veiculados, expostos ou
distribuidos a partir de 01.01.2012

a. As pecas eletronicas deveréo ser fornecidas em DVD ou CD ou ainda pendrive,
executavel em qualquer computador com sistema operacional Windows.

b. As pecas eletrdnicas devem totalizar trés, no maximo, independente de suporte;
desta forma a agéncia pode optar por apresentar trés pecas para radio, trés
pecas para TV, duas pegas para radio e uma para TV ou ainda Duas pegas para
TV e uma para radio. A entrega de um total de pegas diferente dessas
combinagdes sera avaliada pela subcomissao técnica como uma transgressao
as normas do certame.

c. Qualquer problema técnico referente a midia apresentada pelas candidatas
podera ter reflexo direto na nota da concorrente e é de sua total e exclusiva
responsabilidade.

d. Deve existir no volume local adequado para comportar tanto os DVDs/CDs
quanto os pendrives, facilitando o manuseio e identificagdo destes contetdos
pela comissao especifica de julgamento, recomendando-se, também sua
sinalizacao.

e. As pecas graficas poderao ser apresentadas em papel A4 ou A3 dobrado, ou ser
apresentadas separadamente. Em todos 0s casos, devera ser preservada a
capacidade de leitura das pegas € deverao ser indicadas suas dimensoes
originais.
|- Se apresentadas soltas, as pegas poderéo ter qualquer formato, dobradas ou

nao, desde que caibam no involucro adequado.

f Se a licitante apresentar pecas em quantidade inferior a estabelecida no subitem
8.5.2.1, sua pontuagdo maxima, neste quesito, sera proporcional ao nimero de
pegas apresentadas. A proporcionalidade sera obtida mediante a aplicagdo da
regra de trés simples em relagao a pontuagao maxima prevista para o item.

8.6-Composigdo do Caderno com ©O Relato de Solucdes de Problemas de
Comunicacgao

86.1 -A licitante devera apresentar 0s documentos e informagdes que
constituem os Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicag@o em caderno
especifico, com ou sem O uso de cores, em papel A4, em fonte “Arial’, tamaqho
"12 pontos”, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina
interna, rubricadas e assinadas na Uultima por quem detenha poderes de

\
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_representagéo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente
identificado.

a) Qualquer pagina com os documentos e informagbes previstos
podera ser editada em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do
limite previsto no subitem 11.6.2, o papel A3 sera computado como
duas paginas de papelA4.

b)Os documentos e informagdes € 0 caderno especifico mencionados
no subitem precedente ndo poderao ter informagéo, marca, sinal,
etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de
Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada e possibilite a
identificagao da autoria deste antes da abertura do Invélucro n°2.

86.2- A licitante devera apresentar 1 (um) Relato de Solugbes de Problemas
de Comunicacéo, sendo seu texto explicativo com 0 maximo de 3 (irés)
paginas, em que serao descritas solugées bem-sucedidas de um problema de
comunicagao resolvido, planejado e proposto por ela e implementado para um
de seus clientes.

a)A proposta de que trata o Relato de Comunicagao Publicitaria deve
ter sido implementada a partir de 01 de janeiro de2012.

b)O relato devera estar formalmente referendado pelos respectivos
clientes e nao pode referir-se a agoes de comunicagao solicitadas e ou
aprovadas pela Prefeitura Municipal de Quissama, mesmo que
indiretamente.

| A formalizagdo do referendo devera ser feita no
préprio relato elaborado pela licitante, na ultima
pagina, devendo constar a indicagdo do nome
empresarial do cliente, o nome € 0 cargo ou fungao
do signatario.

c) Todas as paginas do relato devem estar rubricadas pelo autor do referendo e
a assinatura deve ser autenticada na ultima folha do relato.

8 6.3- E facultada a inclusdo de até 3 pecas e ou material, independentemente
do meio de divulgagao, do tipo ou caracteristica da peca, para este
Relato. Se incluidas:

a)as pegas eletronicas deverao ser fornecidas em DVD, CD ou
pendrive executavel em qualquer computador com sistema
operacional Windows ou ainda em unidade de memoria do tipo
flash acessavel por porta usb(pendrive);

P
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b)as pecas graficas poderéo integrar este caderno especifico, em
papel A4 ou A3 dobrado, ou ser apresentadas separadamente. Em
todos os casos, deverdo ser indicadas suas dimensdes originais;

l- se apresentadas soltas, as pegas graficas poderao ter qualquer
formato, dobradas ou néo, desde que facilmente acondicionaveis
em seu involucro adequado;

Il- as pegas incluidas ndo terdo suas paginas computadas nos
limites do relato definidos anteriormente;

c)para cada pega e ou material, devera ser apresentada ficha
técnica com a identificacdo da pecas e detalhes de concepgao
criativa, quando pertinente.

Rubrica _ %ﬁ‘ ls Q 1 ‘,?

8.6.4. A apresentagdo dos volumes de avaliacao técnica que nao compdem O Plano
de Comunicagdo Publicitaria serao acondicionados no Envelope de nimero “3,
devem ser feitas, preferencialmente, em trés volumes distintos, conforme ja

determinado nos itens 8.4, e 8.6 deste Termo de Referéncia.

a. Apesar dos conteldos deste envelope terem maior liberdade de

formatagao, recomenda-se as licitantes, sempre que possivel, o
uso de formatacdo padronizada e volumes que facilitem o
manuseio da comiss&o de avaliagdo.

O uso de caixas e laminas soltas dos volumes é permitido, mas
desencorajado, exatamente por dificultarem o transporte, manuseio
e avaliagao, ndo sendo esta embalagem em nenhuma_instancia

objeto de avaliagdo criativa, conforme critérios claramente

definidos neste TR.

c. Os volumes encadernados devem se valer de espirais capazes de,
facilmente, permitirem a passagem das folhas de seus conteudos,
evitando o desgaste em seu trato por parte dos avaliadores.

9 - ENVELOPE “C” - PROPOSTA DE PRECOS

9.1 -. A proposta de pregos (Envelope C), devidamente assinada pelo proponente ou
seu representante legal, redigida em portugués, de forma clara, sem emendas, rasuras
ou entrelinhas nos campos que envolverem valores, quantidades e prazos, devera ser
elaborada, considerando as condigoes estabelecidas neste edital € seus anexos.

a)Carta de Apresentacao da Proposta de Pregos conforme modelo
Edital do Certame;

a ser fornecido no

|

\



PMQ. :
Processo M ¥

.4'} e 4
Rubrica :{_’ﬁ _F15_b.'1j

Y ] Republica Federativado Brasil - Esrado do Rie de Janciro
% 7+ Prefeitura Municipal de Quissami

Rua Conde de Araruama, 425 - Quissami - Rio de Janeiro - R]

b)Data de formulagédo da oferta, validade da proposta (n&o inferior a 60 dias), prazo de
entrega e assinatura do representante legal ou procurador da empresa licitante;

c)Declaragdo clara e explicita, assinada pelo titular da licitante ou procurador
legalmente designado, de que os pregos cotados incluem todos os ftributos e
despesas com materiais € mao de obra, seja qual for a sua natureza, incluindo, fretes,
seguros, encargos sociais, trabalhistas e fiscais, ISS, despesas de viagem,
locomogao, permanéncia, alimentagdo e quaisquer outras, segundo a legislagao em
vigor, representando a compensagdo integral pela prestacdo dos servicos. Na
auséncia dessa declaragdo, serdo consideradas inclusas todas as despesas
mencionadas neste subitem.

9.2 A Proposta de Prego para o contrato ofertado devera conter:

9.2.1 Itens sujeitos a valoragéo, contendo as informagées constantes do modelo a ser
fornecido no Edital do Certame, indicando os percentuais em algarismos e por
extenso, com os seguintes dados:

a)Percentual de desconto a ser concedido a Prefeitura Municipal de Quissama obre os
custos internos, baseados na tabela de pregos do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado do Rio de Janeiro;

b)Honorarios (em percentual) de até 15% (quinze por cento), a serem cobrados da
Prefeitura Municipal de Quissama, incidentes sobre os custos comprovados de outros
servigos, cuja producao seja incumbida a terceiros sob a supervisdo da contratada.

9.2.2-Politica de negociacao:

a)De pregos e condicbes de pagamento junto aos fornecedores € veiculos,
especialmente em relacéo a descontos;

b)De pregos a serem pagos pelo licitante vencedor a atores e modelos, pelos direitos
de uso de imagem e som de voz, na reutilizagao de pegas publicitarias por novos
periodos a serem pactuados;

c)De pregos a serem pagos pelo licitante vencedor a autores de obras artisticas
preexistentes, aproveitadas em pecas publicitarias, na reutilizagdo dessas pecas
publicitarias por novos periodos a serem pactuados.

9.2.3-Declaracao assinada pelo titular do licitante ou seu procurador legalmente
designado, sobre o tratamento dos direitos autorais dos produtos de comunicagao e
pegas publicitarias que vier a produzir, estabelecendo:
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a)Para 0s t_:iireitos de autoria intelectual (criagdo, textos, producdo, direcéo, trilha
sonora original, arte-finalizagdo e assemelhados), a cessdo durante a vigéncia do
contrato, dos direitos patrimoniais de uso a Prefeitura Municipal de Quissama;

b)Para os direitos de imagem (atores e modelos) e de obras artisticas preexistentes
(ou de sua reprodugdo), o licenciamento de uso durante o prazo de duragdo do
contrato, com a definicdo de um percentual de até 30% do caché original ou da
licenga original de uso, conforme ocaso;

c)O compromisso de fazer constar, em destaque, em todos os orcamentos de
producdo de pecas publicitarias, os valores dos cachés e os licenciamentos de uso de
obras artisticas preexistentes, inclusos nesses orgamentos.

9.2.4-Declaracdo assinada pelo titular da licitante ou seu procurador legalmente
designado, se comprometendo a repassar a Prefeitura Municipal de Quissama, todas
as vantagens (pecuniarias ou nao) obtidas nas negociagdes de prego com os veiculos
de comunicagao e demais fornecedores e prestadores de servigos;

9.2.5-Declaracdo assinada pelo titular da licitante ou seu procurador legalmente
designado, de que revertera a Prefeitura Municipal de Quissama, parcela do “desconto
padrao de agéncia” a que fizer jus, no percentual maximo de cada faixa (2%, 3% ou
5%, conforme o caso), indicada no ANEXO “B" — SISTEMA PROGRESSIVO DE
SERVICOS/BENEFICIOS, constante das Normas-Padrao da Atividade Publicitaria,
emitida pelo Conselho Executivo das Normas- Padrdao, com base no investimento
bruto anual em midia. Nao sera considerada qualquer oferta de vantagem nao prevista
neste TR, nem preco ou vantagem baseada nas ofertas das demais licitantes. Em
caso de divergéncia entre dados numeéricos e valores por extenso, prevalecera este
ultimo. Havendo erro de calculo, a CPL efetuara as retificagoes e considerara, para
efeito de julgamento, o valor com as retificagdes efetuadas;

9.2.6- Os trabalhos desenvolvidos internamente pela Agéncia serao remunerados de
acordo com os valores constantes da Tabela de Custos Internos do Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Estado do Rio de Janeiro, aplicando-se o desconto
oferecido na proposta do licitante.

10 — DA ENTREGA DOS ENVELOPES E SESSAO DE ABERTURA

10.1 — Os envelopes “A”, “B” e “C", concernentes a Habilitacdo, Proposta Tecnica e
Proposta de Pregos, deverao ser entregues devidamente lacrados, pelos representantes
habilitados pelas empresas, a Comisséo Especial de Licitagdes, no dia, horario e local

indicado.
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10.2 - Quando a empresa se fizer representada diretamente pelos sécios ou diretores

contratualmente habilitados, deverdo os mesmos apresentar os documentos elencados
no subitem 5.4.

10.3 — As empresas que desejarem poderao se fazer representar indiretamente através

de procurador ou pessoa credenciada, com amplos poderes para representa-la em
todos os atos e fases do certame.

10.4 — O instrumento de procuragdo ou carta de credenciamento, com firma
reconhecida, serdo entregues em separado dos envelopes diretamente a Comisséo de
Licitagdes, e serdo examinados antes da abertura da documentagao.

11 — DA INSTRUGAO E JULGAMENTO
11.1 - No inicio da sessdo de abertura, os documentos de representagdo depois de
examinados e conferidos, serdo retidos, rubricados e juntados ao processo

administrativo pela Comissao Especial de Licitagdes.

11.2 - Os documentos contidos no envelope “A” serdo examinados e conferidos. A
critério da Comissdo de Licitagoes podera ser anunciado, de imediato, o resultado da

habilitagao, ou designado dia e hora para sua divulgacao.

11.3 — Anunciados os resultados da primeira fase do certame e ocorrendo a renuncia
expressa do direito de recurso contra a habilitagao ou inabilitagéo prevista na letra “a’,
inciso |, do art. 109 da Lei n° 8.666/93, por parte dos licitantes, a Comissédo de
Licitagbes, registrara o fato em Ata, devolvera aos participantes inabilitados os
envelopes “B" e “C" ainda fechados, e procedera imediatamente a abertura dos

envelopes com as propostas técnicas dos licitantes habilitados.

11.4 — Nao havendo desisténcia expressa de recurso & habilitagao ou inabilitacdo a

Comissao de Licitagbes encerrara a sessao, cientificando os participantes do prazo para

\
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11.5 — O conteudo dos envelopes “A” abertos sera juntado ao processo administrativo,
os envelopes “B” e “C" serao encerrados em um outro envelope unico, devidamente

rubricado pela Comisséao de Licitagdes e pelos representantes dos licitantes presentes,
permanecendo sob custddia até a abertura em outro ato publico.

11.6 — Decididos os recursos ou transcorrido o prazo sem interposigao, o Presidente de
Comissdo de Licitagdes designard dia e hora de prosseguimento da sessao para a
abertura dos envelopes “B”, ocasido em que devolverd os mesmos envelopes, ainda
fechados aos participantes inabilitados.

117 - Abertos os envelopes ‘B’, as propostas técnicas serdo rubricadas
obrigatoriamente por um ou mais membros da Comiss&o de Licitagdes e pelas Licitantes

presentes, e apos a devida analise sera procedida a classificagdo das mesmas.

11.8 — As propostas técnicas serao julgadas, avaliadas e classificadas de acordo com 0s
critérios pertinentes e adequados ao objeto licitado definido no Termo de Referéncia e
no briefing, aferindo-se a nota a partir do somatério dos pontos obtidos nos quesitos
técnicos constantes da proposta do licitante, sendo certo que recebera um maximo de

100(cem) pontos, distribuidos entre os diversos topicos de julgamento.

11.9 — Depois de verificado o cumprimento dos requisitos exigidos no certame para as
propostas técnica e de prego, sera procedida a avaliagdo dos itens da proposta de
preco, conjuntamente, de acordo com 0s critérios estabelecidos no Termo de Referéncia

e no briefing.

11.10 — No caso de absoluta igualdade de pregos e condigbes entre duas ou mais
propostas, e para fins de adjudicagao, a classificacédo se fara obrigatoriamente por

sorteio em ato publico, conforme estabelece a Lei de Licitagdes.

11.11 — Serao desclassificadas as propostas que néo atenderem as exigéncias do Ed_ital

\
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e aquelas com precos excessivos, com valor superior ao valor estimado de R$
974.209,31 (novecentos e setenta e quatro mil, duzentos e nove reais e trinta e um
centavos) ou manifestamente inexequiveis.

11.12 — Se todas as licitantes forem inabilitadas ou todas as propostas desclassificadas,
a critério da Administracdo, podera fundamentadamente ser concedido o prazo de 8

(oito) dias Uteis para as Licitantes escoimarem o0s vicios ou apresentarem outras
propostas.

11.13 — Serao igualmente desconsideradas as propostas apresentadas em desacordo

com estas Normas, ou com borrbes, rasuras, emendas, ressalvas ou omissoes.

11.14 - Os licitantes nao poderdo impugnar o Edital de Licitagdo apés o segundo dia util
que anteceder a abertura dos envelopes com as propostas (Art. 41, paragrafo 2°).

11.15 — A inabilitagao do licitante importa em precluséo do seu direito de participar das

fases subsequentes.

11.16 — Instruida com parecer da Comissao, baseado nos preceitos do artigo 49 e seus
paragrafos, da Lei Federal n° 8.666/93, a presente licitag@o sera submetida a apreciagéo
da autoridade competente para aprova-la, 4 qual podera revoga-la por razoes de
interesse publico decorrente de fato superveniente devidamente comprovado, pertinente

e suficiente para justificar a revogagao.

11.17 — N3o serdo considerados pela Comiss&o, sob qualquer pretexto, os pedidos de
alteracdo de precos cotados, de complementagao, ou de cancelamento, parcial ou total

da proposta apresentada.
11.18 — Das decisoes proferidas cabera o recurso previsto no inciso | do Artigo 109 da

Lei n° 8.666/93, interposto na forma do Paragrafo 4° do reportado Art. 109.

I\
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11.19 - Os recursos serao interpostos por escrito, registrando-se a data de sua entrega

ao Protocolo Geral da Secretaria Municipal de Administracgéo, situada na rua Conde de
Araruama, 425, Centro - Quissama - RJ.

11.20 - Proferido o julgamento das propostas pela Comissdo Especial de Licitagao,
decorrido in albis o prazo recursal, ou tendo havido desisténcia expressa, ou no caso de
interposicdo dos recursos, apds seu julgamento, o procedimento licitatério sera
encaminhado a autoridade competente para homologagao do julgado e adjudicacdo do
objeto licitado ao vencedor.

11.21 - Homologado o resultado, adjudicado o objeto licitado ao vencedor, a
Coordenadoria Especial de Comunicagdo Social, convocara, por escrito, dentro do
periodo de validade da Proposta, para comparecer, em data, hora e local designados na
convocacao para a assinatura do Contrato.

12 - DO CONTRATO
12.1 — Constam do Modelo de Contrato, parte integrante deste Edital - ANEXO XV, as
condicdes e formas de pagamento, as sancOes para 0 Caso de inadimplemento e

demais obrigagbes das partes.

12.2 — Até a data de assinatura do Contrato, podera ser eliminado da licitagao qualquer
licitante que tenha apresentado documento ou declaragéo incorreta, bem como aquele
cuja situagdo técnica ou econdmico-financeira tenha se alterado ap6s o inicio de

processamento do pleito licitatério, prejudicando o seu julgamento.

12.3 — A n3o assinatura do Contrato, por qualquer motivo, dentro do prazo fixado, por
parte do licitante convocado, implicara em sua eliminagao, além da incidéncia de multa
na ordem de 5% (cinco por cento) do valor estimado do Contrato, sem prejuizo das

demais sangdes previstas no artigo 81, da Lei 8.666/93.
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12.4 — Para a assinatura do Contrato, a licitante adjudicataria devera prestar caucéo de
garantia, equivalente a 5% (cinco por cento) do valor do Contrato conforme previsto nos
paragrafos 1° e 2° do inciso |, do artigo 56, da Lei Federal n® 8.666/93. O proponente
podera optar por uma das modalidades de garantia e critérios previstos na Lei, qual seja

em dinheiro, em Titulos da Divida Publica, fianga bancaria ou seguro-garantia.
Paragrafo Unico — A garantia somente sera devolvida logo apés o término do contrato.

13 - PRAZO E CONDIGOES DO PAGAMENTO

13.1- O pagamento dos servigos prestados sera efetuado pela Prefeitura Municipal de
Quissama, através da Coordenadoria Especial de Comunicagdo Social, conforme
cronograma de desembolso e apresentagdo da nota fiscal/fatura dos servicos
realizados, devidamente autorizados e atestados pelo gestor e fiscal da contratacao;

13.2-Pelos servicos prestados, a CONTRATADA sera remunerada da seguinte forma:

a) percentual de desconto sobre os custos internos, baseados na tabela de pregos do
Sindicato das Agéncias de Publicidade do Estado do Rio de Janeiro, conforme a
proposta apresentada;

b)honorarios (em percentual) de até 15% (quinze por cento), conforme constante na
proposta, a serem cobrados da Prefeitura Municipal de Quissama, incidente sobre os
custos comprovados de outros servigos, cuja produgdo seja incumbida a terceiros sob
a supervisdo da contratada.

13.3- A CONTRATADA néo fara jus a nenhuma remuneragao ou desconto de agéncia,
quando da utilizacdo, pela CONTRATANTE, de créditos que a esta tenham sido
eventualmente concedidos por veiculos de divulgagdo, em qualquer agéo publicitaria
pertinente a este contrato.

134 - Sobre o valor das faturas de servicos de veiculagdo que tenham sido
contemplados com o “desconto de agéncia” néo incidirao os honorarios sobre os
servicos e suprimentos externos contratados.

13.5- A CONTRATADA revertera a Prefeitura Municipal de Quissama, parcela do
“desconto padrao de agéncia” a que fizer jus, no percentual maximo de cada faixa (2%,

\
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3% ou 5%, conforme o caso), indicada no ANEXO “B” - SISTEMA PROGRESSIVO DE
SERVICOS / BENEFICIOS, constante das Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria,

emitida pelo Conselho Executivo das Normas-Padrdo, com base no investimento bruto
anual em midia.

13.6-Os honorarios sobre os custos comprovados dos servigos autorizados e

executados por terceiros ndo deverdo incidir sobre os tributos que forem adicionados
aos precos desses servigos.

13.7-Na reutilizacdo de pegas publicitarias por periodo igual ao inicialmente pactuado,
o percentual sobre o caché original a ser pago pela CONTRATANTE a atores, modelos
e locutores, pelos direitos de uso de imagem e som de voz, sera de no maximo 30%
(trinta por cento).

13.8-Na reutilizacéo de pecas publicitarias por periodo igual ao inicialmente pactuado,
o percentual sobre o valor dos direitos autorais de obras consagradas incorporadas a
pecas publicitarias a ser pago pela CONTRATANTE aos detentores desses direitos
sera de no maximo 30% (trinta por cento).

13.9 — O pagamento do prego proposto sera efetuado de acordo com o Cronograma de
Desembolso Estimado.

13.10 — O pagamento dar-se-a mediante a apresentaga@o das Notas Fiscais Faturas de
servico, devidamente aceitas, mediante a comprovagao pela contratada do recolhimento
das contribuicdes devidas ao Sistema de Seguridade Social (INSS) e FGTS,
relativamente aos seus empregados e do ISSQN devido ao municipio de Quissama.

13.11 — O atraso no pagamento implicara na incidéncia de juros de 1% (um por cento)
ao més, mais TR como compensacgao financeira, calculado pro rata die entre o 31°
(trigésimo primeiro) dia da data da entrega aposta pelo protocolo Geral, no titulo da
cobranga e a data do efetivo pagamento.

13.12 — Os pagamentos efetuados antecipadamente, sofrerdo desconto pro rata die,
calculados pela variagdo da TR entre o dia do efetivo pagamento e data inicialmente
prevista para pagamento.

§ 1° - A variagdo do valor contratual para fazer face ao reajuste de precos, as
atualizacdes, compensacdes ou penalizagoes financeiras decorrentes das condigoes de
pagamento estabelecidas, bem como, © empenho de dotagcdes orgamentarias
suplementares até o limite do seu valor corrigido podem ser registrados por simples
apostila, dispensado o aditamento.

14 - DAS SANGOES
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14.1 — Nos termos do artigo 7° da Lei 10.520, de 17.07.2002, ficara impedido de licitar e
contratar com a Unido, Estados, Distrito Federal ou Municipios e sera descredenciado
no Sistema de Cadastramento de Fornecedores da Prefeitura Municipal de Quissama,
pelo prazo de até 05 (cinco) anos, sem prejuizo das multas previstas em edital e no
contrato e das demais cominagdes legais, aquele que, convocado dentro do prazo de
validade da sua proposta:

a) Nao celebrar o contrato;

b) Deixar de entregar documentacédo ou apresentar documentacao falsa exigida para o
certame;

c¢) Ensejar o retardamento da execugao de seu objeto;

d) Nao mantiver a proposta;

e) Falhar ou fraudar na execugao do contrato;

f) Comportar-se de modo inidéneo (durante o certame ou na execugéo do contrato); ou
g) Cometer fraude fiscal.

14.2 - A empresa vencedora que descumprir quaisquer das clausulas ou condigoes da
presente Concorréncia ficara sujeita as penalidades previstas nos art. 86 e 87 da Lei

Federal n° 8.666, de 21 de junho de 1993.

14.3 — As Condicbes para aplicagéo das penalidades est@o estabelecidas na Minuta do
Contrato, conforme Anexo XV.

14.4 — Na aplicagdo das penalidades previstas no edital, o Municipio considerara,
motivadamente, a gravidade da falta, seus efeitos, bem como os antecedentes do
licitante ou contratado, podendo deixar de aplica-las, se admitidas as suas justificativas,
nos termos do que dispdes o art. 87 “caput”, da Lei n® 8.666/93.

15 - DAS DISPOSICOES GERAIS E FINAIS

15.1- As normas que disciplinam esta concorréncia serdo sempre interpretadas em
favor da ampliagao da disputa entre os interessados, desde que nao comprometa o
interesse da Administragao, a finalidade e a seguranga da contratagao.
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15.2 - Se n&do houver tempo suficiente para a abertura dos envelopes, em um Unico
momento, em face do exame da documentagio/propostas com os requisitos deste
edital, ou, ainda, se os trabalhos nao puderem ser concluidos e/ou surgirem duvidas que
nao possam ser dirimidas de imediato, os motivos serdo consignados em ata e a
continuagao dar-se-a em sessao a ser convocada posteriormente.

15.3 - Os envelopes nédo abertos, j& rubricados no fecho, obrigatoriamente, pelo (a)
Presidente (a) e pelos representantes legais das licitantes presentes, ficardao em poder

do (a) Presidente (a) e sob sua guarda até nova reunido oportunamente marcada para
prosseguimento dos trabalhos.

15.4 - Fica assegurado a Prefeitura Municipal de Quissama o direito de revogar a
presente licitagdo por razées de interesse publico decorrente de fato superveniente
devidamente comprovado, pertinente e suficiente para justificar tal conduta, devendo
anula-la por ilegalidade, de oficio ou por provocagédo de qualquer pessoa, mediante
parecer escrito e devidamente fundamentado.

15.4.1- A anulacao do procedimento licitatorio induz a do contrato, ressalvado o disposto
no paragrafo Unico do art. 59, da Lei n° 8.666/93.

15.4.2—- Os licitantes nao terao direito a indenizacdo em decorréncia da anulagéo do
procedimento licitatério por motivo de ilegalidade, ressalvado o disposto no paragrafo
Unico do art. 59, da Lei 8.666/93.

15.5 - Nao havendo expediente ou ocorrendo qualquer fato superveniente que impeca a
realizagéo do certame na data marcada, a sesséo de entrega e abertura dos envelopes
sera automaticamente transferida para o primeiro dia util subseqiente, no mesmo
horario e local aqui estabelecidos, desde que ndo haja comunicagéo expressa do (a)
Presidente (a) em contrario.

15.6 - Na contagem dos prazos estabelecidos neste Edital e seus anexos, excluir-se-a o
dia do inicio e incluir-se-a o do vencimento, e considerar-se-ao os dias consecutivos,
exceto quando for explicitamente disposto em contrario. Ademais, os prazos somente se
iniciam ou vencem em dias de expediente na Prefeitura Municipal de Quissama.

15.7 - Os proponentes assumem todos os custos de preparacéo e de apresentacao de
suas propostas e a Prefeitura Municipal de Quissamé nao sera, em nenhum caso,
responsavel por esses custos, independentemente da condugéo ou do resultado do
processo licitatorio.

15.8 - Os proponentes s&o responsaveis pela fidelidade e legitimidade das informagées
e dos documentos apresentados em qualquer fase da licitagao.

15.9 - Os dispositivos que se referem & microempresa aplicam-se, extensivamente,

ao Microempreendedor Individual (MEI), nos termos do §2°, art. 18E, da Lei
Complementar n°® 123, de 14 de dezembro de 2006. \

|




RM'QL 2
Processo, 4{,1 .)QQ HE{_
Rubrica \-ﬁ Fls C‘Jq

i ?"\:. Reptiblica Federativa de Brasil- Esrade do Rie de Janeiro
},Lyf Prefeitura Municipal de Quissam3

.
o Rua Conde de Araruama, 425 - Quissami - Rio de Janciro -R]

15.10 - lDa reunido lavrar-se-4 ata circunstanciada na qual sera registrada as
ocorréncias relevantes e que, ao final, sera assinada pelo (a) Presidente), pelos
proponentes presentes.

15.1'_1-' Ap6s a realizagao desta Concorréncia, os autos do respectivo processo
administrativo permanecerao com vista franqueada aos interessados na sede da

Prefeitura Municipal de Quissama situada a Rua Conde de Araruama, 425- Centro —
Quissama - RJ.

15.12 - Os casos omissos ou situagdes ndo explicadas neste Edital e seus anexos seréo
decididos pelo (a) Presidente com base na legislagdo em vigor.

16.13 - As informagdes relativas a este Edital poderdo ser esclarecidas junto a
Coordenadoria Especial de Comunicagao Social, na rua Conde de Araruama, 425 -
Centro - Quissama — RJ, pelo telefone (22) 2768-9300, ramal 9305, com o Sr. Paulo
David, de segunda a quinta-feira no horario de 8h30 as 11h30 e 13h30 as 17h, e sexta-
feira de 8h30 as 12h ou com o Departamento de Licitacdo pelo telefone (22) 2768-9300,
ramal 9368, exceto feriados. As dulvidas a serem esclarecidas por telefone seréo

aquelas de carater estritamente informal.

15.14 — O edital podera ser consultado por qualquer interessado na Sala da Comissao
Permanente de Licitagao, situada @ Rua Conde de Araruama, 425 — Centro — Quissama
— RJ, durante o expediente normal do 6rgéo licitante e no site www.quissama.rj.gov.br.

15.15 — Os interessados deverado estudar minuciosa e cuidadosamente o Edital e seus
Anexos, bem como todas as instrugbes, termos e especificacbées técnicas presentes,
informando-se de todas as circunstancias ou detalhes que possam de algum modo

afetar a afericdo dos custos e prazos envolvidos na execugéao do objeto desta licitagao.

15.16 - Os licitantes assumem todos os custos de preparacgao e apresentagao de suas
propostas e a Administragéo néo serd, em nenhum caso, responsavel por esses custos,

independentemente da condugao ou do resultado do processo licitatorio.
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15.17 — A participagao na licitagdo implica plena aceitagao, por parte do licitante, das
condicbes estabelecidas neste Edital e seus Anexos, bem como obrigatoriedade do
cumprimento das disposigdes nele contidas.

15.18 — Qualquer modificagdo no Edital exige divulgagao pelo mesmo instrumento de
publicacgdo em que se deu o texto original, reabrindo-se o prazo inicialmente

estabelecido, exceto quando, inquestionavelmente, a alteragéo nao afetar a formulacao
das propostas.

15.19 - E facultada & Comisséo Especial ou Autoridade Superior, em qualquer fase da
licitagéo, a promogao de diligéncia destinada a esclarecer ou complementar a instrucéo
do processo, vedada a inclusdo posterior de documento ou informagdo que deveria
constar no ato da sessao publica.

15.20 — A homologacao do resultado desta licitagao nao implicara direito a contratacéo.

15.21 — A autoridade competente para a aprovagao do procedimento licitatorio podera
revoga-lo em face de razdes de interesse publico, por motivo de fato superveniente
devidamente comprovado, pertinente e suficiente para justificar tal conduta, devendo
anula-lo por ilegalidade, de oficio ou por provocacgao de terceiros, mediante ato escrito e

devidamente fundamentado.

15.22 — Na contagem dos prazos estabelecidos neste Edital e seus Anexos, excluir-se-a
o dia do inicio e incluir-se-a o do vencimento. S6 se iniciam e vencem os prazos em dias

de expediente na Administracgéo.

15.23 - O desatendimento de exigéncias formais ndo essenciais nao importara o
afastamento do licitante, desde que seja possivel o aproveitamento do ato, observados

os principios da isonomia e do interesse publico.

15.24 — As normas que disciplinam este certame serdo sempre interpretadas em favor

da ampliagdo da disputa entre os interessados, desde que n&o comprometam o

\
\
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interesse da Administragéo, o principio da isonomia, a finalidade e a seguranga da
contratacao.

15.25 — A licitante contratada assumira integral responsabilidade pelos danos que
causar a contratante ou a terceiros, por si ou seus sucessores e representantes na
execugao dos servigos contratados, isentando o Municipio de Quissama de toda e
qualquer reclamagao que possa surgir em decorréncia dos mesmos.

15.26 — A contratada sera a Gnica responsavel para com seus empregados e auxiliares,
no que concerne ao cumprimento da Legislagao Trabalhista, Previdéncia Social, Seguro
de Acidentes do Trabalho ou quaisquer outros encargos previstos em lei, em especial no
que diz respeito as normas de seguranga do trabalho, previstos na Legislagéo Federal,
sendo que o seu descumprimento podera motivar aplicacdes de multas ou rescisado do

contrato com a aplicagdo das sangdes cabiveis.

15.27 — A Administracéo se reserva o direito de até a data da abertura das propostas, e
a seu exclusivo critério, por despacho motivado, adiar ou desistir da presente licitagao,
sem que isso represente motivo para que as empresas participantes pleiteiem qualquer

tipo de indenizacéo.

15.28 — Para fins de dirimir controvérsias deste certame elege-se o foro competente da

Comarca de Carapebus/Quissama, excluido qualquer outro.

Quissama3, 28 de margo de 2019.

Anté /:&@éﬁéﬁé‘{éé’gfm% élto

/ Assistente Executivo

&
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COORDENADORIA ESPECIAL DE COMUNICAGAO SOCIAL
EDITAL DE CONCORRENCIA PUBLICA N.° 001/2019

ANEXO |

TERMO DE REFERENCIA
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COORDENADORIA ESPECIAL DE COMUNICAGAO SOCIAL
EDITAL DE CONCORRENCIA N° 001/2019
ANEXO |

TERMO DE REFERENCIA - CONTRATACAO DE SERVICO DE PUBLICIDADE

1. INTRODUCAO

1.1. O presente documento tem por objetivo estabelecer o conjunto de requisitos para licitacio com vistas 3

contratacao de agéncia de publicidade e propaganda para prestacao dos servicos de publicidade, para atender
demandas da Prefeitura Municipal de Quissama.

1.2. As informagbes aqui descritas formalizam o escopo da licitagdo para obtencdo de propostas para a
contratacdo destes servicos e estabelecem uma referéncia comum entre a futura contratada e a Prefeitura
Municipal de Quissama, com a interveniéncia da Coordenadoria Especial de Comunicacio Social.

2. OBJETO

2.1. CONSIDERACOES GERAIS SOBRE O OBJETO

2.1.1. Constitui objeto do presente Termo de Referéncia/Projeto Basico a Contratagdo de servicos de
publicidade e propaganda, planejamento de comunicacdo e marketing a serem prestados por agéncia de
publicidade e propaganda, para atender demandas da Prefeitura Municipal de Quissama, de acordo com o
Briefing.

2.1.2. Os servicos devem observar o carater educativo, informativo e de orientagdo social, de acordo com a
legislacdo em vigor.

2.2. A agéncia contratada atuara de acordo com solicitacao da Contratante;

2.3. O produto final decorrente da execugao do objeto desta licitagdo sera propriedade da Prefeitura Municipal
de Quissama3, sendo, portanto, proibida a sua divulgacao por qualquer meio ou sua reproducdo total ou parcial
sem expressa autorizagdo, ficando a Contratada sujeita as penalidades aplicaveis.

2.4. CONSIDERAGOES GERAIS SOBRE O DIMENSIONAMENTO DE CUSTO

2.2.1. O valor adiante definido como valor global do contrato foi dimensionado baseado no planejamento de
midia, bem como, disponibilidade orcamentaria da Prefeitura Municipal de Quissama e, sobretudo, ante as
necessidades de comunicacdo do executivo municipal.

2.2.2. A Coordenadoria Especial de Comunicacao Social destaca que, foram considerados os gastos com midia,
analisando as necessidades de divulgacio de acdes e atividades educativas, conforme exercicio desenvolvido no

Rua Conde de Araruama, 425, Centro — Quissam&-RJ — CEP 28735-000 Tel: (22) 2768-9300
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sentido de ponderar as seguintes questdes técnicas:

a) Presenca massiva em meios de massa eletrénicos, dada a necessidade de comunicar acoes para um
publico residente em area metropolitana de forma expressiva, incluindo, quando necessario, televisao

aberta e emissoras de radio, com amplo alcance e baixo custo nominal por milheiro, conforme melhores
praticas em planejamento publicitario.

b) Presenca coadjuvante em meios de midia exterior e mobiliario urbano, além de meios impressos de
formagdo de opinido, como forma de consalidar informagdes de maior porte para a Prefeitura do
Municipio.

c) Presenca permanente em meios digitais, com impulsionamento e uso constante de informacoes

direcionadas para pUblicos especificos, além da manutencio, hospedagem, alimentacio e formatacio do
site oficial do municipio na rede mundial de computadores (internet).

2.3 JUSTIFICATIVA

A comunicacdo é uma ferramenta fundamental no processo de construcdo da cidadania e educacio de seu povo.
Através da contratacdo d empresa especializada em servico de publicidade, pretende-se levar a todos os municipes e
interessados o conhecimento das acbes, atos, programas e projetos desenvolvidos pela Prefeitura Municipal de
Quissama, Estado do Rio de Janeiro.

2.4 METODOLOGIA

A escolha dar-se-a através de processo licitatério sob modalidade CONCORRENCIA PUBLICA tipo MELHOR TECNICA E
PRECO.

2.5. SOBRE O ASPECTO TECNICO DO TRABALHO A SER DESENVOLVIDO

2.5.1. O trabalho realizado pelas concorrentes quando da sua contratagao deve ser fundamentado na logica de
integracdo das ferramentas de comunicagéo, onde cada meio tem um poder especifico de impactar a populacao
e onde os canais de divulgacdo devem interagir de forma sinérgica, empoderando os investimentos e
maximizando os resultados esperados para as Campanhas Institucionais desenvolvidas.

2.5.2. Uma vez que os valores a serem pagos aos veiculos, conforme Legislacdo em vigor deve seguir
expressamente as tabelas registradas no CENP, as definicbes quantitativas e qualitativas das atividades de
planejamento e analise de midia sao preponderantes nos resultados das campanhas.

2.5.3. A escolha de propostas tecnicamente menos onerosas, mas sem a devida compreenséao dos efeitos da
campanha e do melhor uso das ponderagdes técnicas, geraria, necessariamente, prejuizos ao erario publico,
pelo ndo atingimento das metas necessarias & comunicacdo. Portanto este elemento deve ser ponderado na
avaliacdo das candidatas, com ponderacao definida em edital.

3. VALOR ESTIMADO

Rua Conde de Araruama, 425, Centro — Quissama-RJ — CEP 28735-000 Tel: (22) 2768-9300
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3.1. O valor global da contratagio é de R$ 974.209,31 (Novecentos e setenta e quatro mil, duzentos e nove reais

e trinta e um centavos), para o prazo descrito neste instrumento, podendo este prazo ser prorrogado conforme
legislagao em vigor.

4. CRONOGRAMA DE DESEMBOLSO

N° PARCELA PRAZO % VALOR - R$
30 dias apos inicio dos servicos
1 1 8,33 R$ 81.151,64
2 98 60 dias ap0os inicio dos servicos 8,33 R$ 81.151,64
3 g8 90 dias apos inicio dos servicos 8,33 R$ 81.151,64
4 43 120 dias apos inicio dos servicos 8,33 R$ 81.151,64
5 za 150 dias apos inicio dos servicos 8,33 R$ 81.151,64
6 6 180 dias apos inicio dos servicos R$ 81.151,64
8,33

2 72 210 dias apos inicio dos servigos 8,33 R¢ 81.151,64
8 gs 240 dias apos inicio dos servicos 8,33 R$ 81.151,64
9 9 270 dias ap6s inicio dos servigos 8,33 R$ 81.151,64
10 10° 300 dias apos inicio dos servigos 8,33 R$ 81.151,64
1 112 330 dias ap0s inicio dos servigos 8,33 R$ 81.151,64
12 17 360 dias apos inicio dos servigos 8,37 R$ 81.541,32
TOTAL GERAL R$ 974.209,31

5. DOTAGAO ORGAMENTARIA

5.1. Os créditos orcamentarios para a realizagdo dos servicos objeto desta licitagdo correrdo por conta da
seguinte dotag3o orcamentaria: Unidade Gestora: 1 - Prefeitura Municipal de Quissam3; Orgao Or¢amentario: 17

Rua Conde de Araruama, 425, Centro — Quissam&-RJ — CEP 28735-000 Tel: (22) 2768-9300
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- Coordenadoria Especial de Comunicacio Social: Unidade Orcamentaria: 001 - Coordenadoria Especial de
Comunicagao Social - CECOM Fungdo: 04 - Administracdo; Sub fun¢do: 131 - Comunicacdo Social: Programa:
0029 - Gestdo Administrativa; Elemento de Despesas: 3.3.90.39 - Outros Servicos de Terceiros Pessoa Juridica:
Ficha: 37; Fonte: 612. ,

6. VIGENCIA DO CONTRATO

O contrato tera prazo de vigéncia de 12 (doze) meses, contados da ordem de inicio dos servicos, podendo ser
prarrogado, na forma do art. 57, inciso Il, da Lei Federal n® 8.666/93 e alteracoes subsequentes.

7. PRAZO PARA ASSINATURA DO CONTRATO

7.1. O contrato sera assinado no prazo de até 10 (dez) dias Uteis, contados da data da notificac3o, sob pena de
decair o direito a contratacdo, sem prejuizo das penalidades previstas no art. 81 da Lei n® 8.666/93 e alteracoes
subsequentes.

8. GARANTIA CONTRATUAL

8.1. No ato da assinatura do contrato o licitante vencedor devera prestar garantia de execugao contratual, no
percentual correspondente a 5% (cinco por cento) do valor do contrato. Esta garantia observara o disposto no art.
56 da Lei n° 8.666/93 e alteragbes subsequentes e sera devolvida logo apds o término do contrato.

9. SANCOES ADMINISTRATIVAS

9.1 - O descumprimento total ou parcial das obrigactes assumidas pelas contratadas, sem justificativa aceita pela
Prefeitura de Quissama, resguardados os preceitos legais pertinentes, podera acarretar as sancoes previstas em lei e

no contrato a ser firmado entre as partes.

9.2 - Se a licitante vencedora se recusar a assinar o contrato ou a constituir a garantia contratual, a Prefeitura de
Quissami |he aplicara multa compensatéria de até 20% (vinte por cento), calculada sobre o valor total estimado da

contratacdo, além de poder aplicar-lhe outras sangdes e penalidades previstas na Lei n® 8.666/1993.

10. VALIDADE DA PROPOSTA

10.1.0 prazo de validade da proposta € de no minimo 60 (sessenta) dias consecutivos, contados da data da sessao
publica estipulada para entrega dos envelopes a Comissdo Permanente de Licitacao (CPL).
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11. PROPOSTA TECNICA
11.1. Composicao Geral da Proposta Técnica

11.1.1. As licitantes deverdo apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com os quesitos e

subquesitos a seguir, cujos contetdos serdo alocados em envelopes distintos, conforme podera ser
observado no quadro abaixo:

Envelopes Quesito Subguesitos
I - Plano de e) Raciocinio Basico
Envelope 1 Comunicagdo Publicitaria f) Estratégia de
(nao identificado) Comunicagdo
Envelope 2 g) ldeia Criativa
(identificado) h) Estratégia de Midia e Nio Midia

Il - Capacidade de Atendimento
Envelope 3 Il - Repertodrio
IV - Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao

11.1.2. A Proposta Técnica sera redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressdes técnicas de
uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.

11.1.3. Para atender os parametros estabelecidos na Lei Federal 12.232/2010 que regula este tipo de
licitacdo, os contetidos do “Plano de Comunicagdo Publicitaria” serdao apresentados em dois envelopes
distintos, envelope n° 1 néo identificado e envelope n° 2 identificado.

11.1.4. Mesmo compondo parte da nota da Proposta técnica, os itens I, Il e IV, conforme permite
legislacdo em vigor, serdo apresentados em envelope distinto dos demais, sendo avaliados pela comissao
técnica em separado do Plano de Comunicagao Publicitaria.

11.2. Composicio do Plano de Comunicagéo Publicitéria - Via NAO IDENTIFICADA

11.2.1 A Via Nio Identificada do Plano de Comunicacdo Publicitaria devera ser apresentada na forma de
volume encadernado e tem como principio obedecer de forma estrita as recomendagGes constantes na Lei
12.232/2010 que determina, em seu Art. 6°, a restricdo de identificacdo dos concorrentes no processo de
avaliagao por parte da Comissdo Técnica. Isto posto, determina-se as candidatas a apresentagao deste volume
estritamente dentro das seguintes normativas técnicas:
a) Em caderno Unico e com espiral na cor preta colocado a esquerda, sendo a sua capa e contracapa em
papel A4 branco, com 75 gr/m2 a90 gr/mg. ambas em branco (sem nenhum contetido);
|. ndo deverao ser usadas sobrecapas em plastico, acetato ou qualquer outro material;
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Il. é recomendado o uso de espirais plasticos que permitam o facil manuseio pela comisséo julgadora
(erp diametro adequado) com tamanho suficiente para que se permita passar as paginas com facilidade
evitando marcas e danos ao volume apresentado.

b) ante&do impresso em papel A4, tipo offset ou equivalente, branco, com 75 gr/m” a 90 gr/m’,
orientacao retrato;

¢) Espacamento de 2 cm nas margens direita e esquerda, a partir da borda;

d) Titulos, entretitulos, pardgrafos e linhas subsequentes sem recuos (ndo & permitido indentar os
paragrafos);

e) Espacamento ,simples “entre as linhas e, opcionalmente, duplo apos titulos e entretitulos e entre
paragrafos;

f)  Alinhamento justificado do texto;

g) Texto e numeracéo de paginas em fonte “Arial “, cor “automéatico “, tamanho “12 pontos “, sem
prejuizos das excecoes dispostas nos subitens 11.2.3, 11.2.4 e 11.2.5;

h) Numeragdo em todas as paginas, pelo editor de textos, a partir da primeira pagina interna, em
algarismos arabicos, no canto inferior direito da folha;

i) Sem identificagdo da licitante.

i) Nao serdo permitidas notas de rodapé no corpo do texto a nenhum titulo, exceto como adjuvante dos
graficos e tabelas, nos itens em que estes graficos e tabelas sdo expressamente permitidos.

11.2.2  As especificacbes do subitem 11.2.1 nédo se aplicam as pecas e material de que trata as alineas do
subitem11.2.5.

11.2.3 Os subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicacdo Publicitaria poderdo ter grafico e ou
tabela, observadas as seguintes regras:
a) Os gréficos ou tabelas poderdo ser editados em cores;
b) Para os dados e informac¢des dos quadros e ou tabelas recomenda-se edicdo na fonte “Arial ",
preferencialmente em estilo “normal “, cor “automatico “, tamanho “10 pontos “;
c) Apenas as paginas em que estiverem inseridos os graficos e ou tabelas poderao ser apresentadas em
papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite previsto no subitem 11.2.6, o papel A3 serd computado
duas folhas de papel A4, respeitadas as margens previstas nas laterais das paginas.

11.2.4 Os graficos, tabelas e planilhas integrantes do subquesito Estratégia de Midia e Nao Midia poderao ter
fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos e poderao ser editados em cores.

a) Apenas as paginas em que estiverem inseridos os gréficos, tabelas e planilhas

desse subquesito poderio ser apresentadas em papel A3 dobrado.

11.2.5 Os exemplos de pecas e ou material integrantes do subquesito Ideia Criativa serao apresentados

separadamente do caderno do Plano de Comunicagao Publicitaria, apesar de integrarem o mesmo envelope.

a) Esses exemplos devem adequar-se as dimensées do Envelope n°® 1, cabendo a licitante atentar para as
demais exigéncias deste termo de referéncia, em particular as que destacam a necessidade de nao
identificacdo das concorrentes antes dos envelopes de cotejamento.

b) Nio é permitido que as pecas nao sejam coladas em pranchas ou similares que possam determinar a
identidade da licitante, nem o uso de passe-partout ou assemelhados.

c) Quando impressas, as pecas devem usar o padrao de gramatura de papel proposto (75 gr/mz a90gr/ mz),
além de respeitar a sugestao de exposi¢ao em folha que, quando dobrada e fechada, mantenha o formato
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?4 d‘e forma a permitir sua insercdo e manuseio no invélucro padrdo sem maiores transtornos 3 comissao
ecnica.

11.2.6 Os textos do Raciocinio Bésico, da Estratégia de Comunicagdo Publicitéria e da Ideia Criativa estdo

limitados, no conjunto, a 10 paginas.

11.2.7 Os textos e anexos da Estratégia de Midia e Nio Midia n3o tem limitagdo quanto ao nimero de

paginas.

a) Para fins desta concorréncia, consideram-se como “Nio Midia” os meios que nao implicam a compra de
espaco e ou tempo em veiculos de divulgacdo para a transmissdo de mensagens publicitaria.

11.2.8 Podem ser utilizadas paginas isoladas com a finalidade de identificar as etapas do Plano de
Comunicacdo Publicitaria - Via N3o Identificada e seus subquesitos: Raciocinio Basico, Estratégia de
Comunicacao Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e N3o Midia. Nao hi necessidade de langar
nessas paginas os subitens deste termo de referéncia a que correspondem o quesito nem os textos eXpressos
nesses subitens.

a) Essas paginas devem seguir as especificagdes do subitem 11.2.1, no que couber

b) Essas paginas, por ndo conterem contetdo avaliatério, ndo contam no cdmputo de paginas explicitado no

subitem 11.2.6 deste Termo de Referéncia, ndo devendo ser numeradas quando utilizadas.

11.2.9 O Plano de Comunicagdo Publicitéria - Via Nao Identificada, composto dos subquesitos Raciocinio
Basico, Estratégia de Comunicacao Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia devera ser
elaborado com base nos Briefings 1 e 2 anexos a este TR, observadas as seguintes disposicdes e os elementos
particulares do Briefing:

11.2.9.1. Raciocinio Basico: composto de um texto, em que o licitante demonstrard sua compreensio
sobre as acoes de comunicagao publicitaria a cargo da Prefeitura Municipal de Quissama e o contexto de
atuacao e sua populacao (dados sécio-demograficos) no estado e regido. O texto devera contemplar:

a) diagnostico e intepretacao dos desafios e problemas de comunicacdo do briefing introduzindo o
trabalho da candidata;

b) consideracdes de publico alvo da Prefeitura Municipal de Quissama e da(s) campanha(s) em
especifico tratada nos dois briefings;

¢) traducdo dos elementos constantes no briefing em premissas basicas para o desenvolvimento da
estratégia de comunicacdo que sera desenvolvida pela agéncia candidata nos itens que virdo a seguir
deste.

11.2.9.2 Estratégia de Comunicacdo Publicitéria: Derivado diretamente das consideragoes ja
apresentadas no item anterior, se constitui de apresentacdo pela licitante das linhas gerais da proposta
para suprir os desafios e problemas - geral e especificos - de comunicagdo a serem enfrentados e
alcancar os objetivos previstos no Briefing, compreendendo:
a) explicitacdo e defesa do partido tematico e do conceito que, de acordo com seu raciocinio basico,
devem fundamentar a proposta de solugdo publicitaria, partindo do tema chave proposto no briefing,
descartando solucdes eventualmente consideradas inicialmente na estratégia da licitante;
| - A traducao do partido tematico desenvolvida pela licitante para o caso hipotético, bem como seus
desdobramentos e descarte de opgoes devem ser claramente expressos no texto.
b) explicitacdo e defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunicagao Publicitaria sugerida, no
que destacamos:
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I- Definicdes sobre o comportamento dos publicos da campanha, formulando hipéteses e
diagndsticos;

| - Definicées sobre o conteldo que deve estar inserido na campanha, em particular sobre o
contetido e forma de abordar o publico definido, norteando os itens que serao corporificadas nas
pecas da relacdo presente na ideia criativa:

Il - Desdobramentos posteriores da campanha, determinando como esta abordagem ird gerar
longevidade a campanha; Definicdes temporais sobre o periodo correto de realizar a campanha,
diante das diretrizes presentes;

Il - DefinicOes relativas ao modo de realizar a estratégia de campanha, em particular diretrizes

gerais sobre os suportes midiaticos, instrumentos ou ferramentas que serao utilizados e razbes que
suportam essas diretrizes,

11.2.9.3 Ideia Criativa: apresentacdo pela licitante de campanha publicitaria, observadas as seguintes
disposicoes:

» Apresentar relacdo de todas as pegas e ou material que julgar necessarios para a execucao da sua
proposta de estratégia de comunicacdo publicitaria, como previsto neste Termo de Referéncia, com
comentarios sobre a construcdo criativa de cada peca e/ou material, podendo ser em texto corrido ou
topicos, a critério dos licitantes:

» Da relaco prevista na alinea anterior, escolher e apresentar como exemplos as pegas e ou material
que julgar mais indicados para corporificar objetivamente sua proposta de solugdo do(s) desafio(s) ou
problema(s), geral e ou especifico, de comunicagio, conforme explicitado na estratégia de comunicacio
publicitaria. As pecas exemplificadas devem estar indicadas de forma clara no texto descrito na alinea
anterior.

o Os comentarios mencionados neste Termo de Referéncia est3o circunscritos a especificacdo de cada
peca e ou material e a explicitacdo das fungdes taticas que se pode esperar de cada peca e ou material e
a sua detalhada especificacdo no caso das pegas nao corporificadas que eventualmente irdo compor a
campanha;

¢ Os exemplos de pegas e ou material de que trata a alinea "b “do subitem

11.2.9.4. estao limitados a 5 (cinco), independentemente do meio de divulgacao, do tipo ou
caracteristica da peca e ou material, podendo ser apresentados sob qualquer forma impressa
- desde roteiro, layout e ou storyboard impressos, para qualquer meio; descritivos e graficos
impressos para protétipo; detalhamento impresso de roteiros para realizacao de pecas
destinadas a radio e internet;
I. Todos os exemplos devem ser apresentados exclusivamente em substrato papel, conforme
demais normativas do certame.
Il. Se a campanha proposta pela licitante previr nimero de pecas e ou material superior ao que pode
ser apresentado na forma ,exemplificada”, a relacdo prevista devera ser elaborada em duas etapas
(de texto ou de tdpicos, conforme escolha da licitante): um para as pegas e ou material
apresentados como exemplos e outro para o restante que nao sera exemplificado.
ll. As pecas graficas poderao ser impressas em tamanho real ou reduzido, desde que nao prejudique
sua leitura, sem limitacdo de cores, sem suporte e/ou passe-partout. Pecas que nio se ajustem as
dimensoes do Involucro n® 1 podem ser dobradas.
IV. Cada peca e ou material impresso devera trazer indicacao sucinta (exemplos: cartaz, roteiro de
filme TV, roteiro de spot para radio, anlncio em revista, frames de banner para internet, etc.)
destinada a facilitar seu cotejo, pelos integrantes da Subcomissao Técnica, com a relacdo comentada
prevista neste TR.
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e Para fins de computo das pegas que podem apresentadas «exemplificadas “, devem ser observadas
as seguintes regras:
I.  asreducdes e variagbes de formato serdo consideradas como novas pecas;
Il. cada peca apresentada como parte de um kit sera computada no referido limite;
lll. peca sequencial, para qualquer meio (a exemplo de antincio para revista e jornal e de painéis
sequenciais de midia exterior - outdoor, envelopamento de veiculos, adesivagem de fingers - entre
outros), apenas sera considerada uma peca se o conjunto transmitir mensagem Unica;
IV. um hotsite e todas as suas paginas serdo considerados uma peca;
V. um filme e o hotsite em que se encontra hospedado serdo considerados duas pecas;

VI.  um banner e o hotsite para o qual ele esteja direcionado serdo considerados duas pegas;

VIl. um hotsite cuja pagina de abertura e ou demais paginas internas sejam formadas por animacgoes
ou imagens captadas, formando um conjunto integrado ao hotsite, sera considerado apenas uma
peca.

11.2.9.5. Estratégia de Midia e N3o Midia - constituida de:
a) Texto de apresentacdo em que a licitante explicitard e justificara a estratégia e as taticas
recomendadas, em consonancia com a estratégia de comunicagio publicitaria por ela sugerida e em
funcdo da verba referencial indicada nos Briefings anexo a este TR, sob a forma de textos, métricas,
tabelas, graficos e planilhas:
b) Texto diagnéstico sobre os piblicos da campanha contemplados, seu consumo de midia e perfis
embasados em pesquisas e dados fidveis, servindo de apoio aos argumentos oferecidos, o que inclui
graficos e tabelas referentes a estes contetdos;
c) Texto com consideracoes detalhadas sobre as taticas de midia propostas e niimeros relativos ao
alcance do plano proposto, permitindo a inclusdo de tabelas e informacdes sobre as estratégias de
flightpropostas;
d) Simulacdo de plano de distribuicdo em que a licitante identificard todas as pecas e ou material
destinados a veiculagdo, exposicdo ou distribui¢do, sob a forma de textos, métricas, tabelas, graficos e
planilhas que embasem as normativas técnicas utilizadas pelas candidatas para esta distribuicao.
| - Todas as pegas e material que integrarem a relacdo comentada da Ideia Criativa deverao constar
dessa simulacdo, com seus respectivos periodos de distribuicdo das pecas e ou material e
quantidades de insercdo destes materiais e custos pertinentes, ai incluidas as pecas nao
apresentadas como exemplos, mas igualmente consideradas como necessarias ao desenvolvimento
da estratégia;
e) Resumo geral com informacgGes sobre, ao menos:
| - Os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de divulgagao,
separadamente por meios;
Il - Os valores (absolutos e percentuais) alocados na producdo e ou na execucdo técnica de cada
peca destinada a veiculos de divulgagao;
[l - Os valores (absolutos e percentuais) alocados na producdo de cada peca e ou material de ndo
midia com as respectivas quantidades a serem produzidas;
IV - Demais valores (absolutos e percentuais) que incluam o orgcamento do exercicio, inclusive custos
de pesquisa e eventuais reservas técnicas designadas.
f) Quanto aos valores desta simulacdo, devem ser observados que os precos das insercoes em veiculos
de comunicacdo devem ser considerados os de tabela cheia, vigentes na data de publicagao do Aviso de
Licitagao;
| - Deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
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divulgacao, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965;
Il - Ndo sera necessario especificar os custos internos e honorarios sobre servigos de fornecedores.

11.3. Composicao do Plano de Comunicacado Publicitaria - Via Identificada

11.3.1. O Plano de Comunicacio Publicitaria - Via Identificada, constitui-se do mesmo contetido da via ndo
identificada, sem os exemplos de pecas e ou material da Ideia Criativa, com a identificacao da licitante.
Deve ser datado e assinado na Ultima péagina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes de
representacao da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado, uma vez que nao
tem como propésito nenhum tipo de avaliacdo técnica, sendo apenas referéncia para cotejamento dos
contetidos no momento final da avaliagdo desta etapa do certame.

a) Uma vez gue se trata do volume de cotejamento, que apenas sera aberto em etapa
pertinente do processo, é facultado as licitantes o uso de papel timbrado exclusivamente na via
identificada.

b) Pelas mesmas razdes anteriores, exclusivamente na via identificada € facultado o uso de
sobrecapas plasticas e de outros materiais com a identidade da licitante.

11.4. Composicao do Caderno Texto da Capacidade de Atendimento

11.4.1 A licitante deverad apresentar os documentos e informagdes que constituem a Capacidade de
Atendimento em caderno especifico e distinto do Plano de Comunicacéo Publicitaria, com ou sem o uso de
cores, em papel A4, em fonte “Arial", tamanho “12 pontos", em folhas numeradas sequencialmente, a
partir da primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na dltima por quem detenha poderes de
representacao da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

a) Qualquer pagina com os documentos e informacdes aqui previstos poderdo ser editados em papel
A3dobrado.

b) Os documentos e informacdes e o caderno especifico aqui mencionados nao poderdo ter informacao,
marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de Comunicagao Publicitaria - Via
Nao Identificada e possibilite a identificagao da autoria deste antes da abertura do Envelope n°2.

¢) Nio ha limitacdo de nimero de paginas para apresentacdo do contetido do caderno da Capacidade de
Atendimento.

11.4.2 A Capacidade de Atendimento sera constituida de textos, tabelas, graficos, diagramas, fotos e
outros recursos, por meios dos quais a licitante apresentara:
4 Texto que traga em topicos ou dissertativamente relacdo nominal dos seus principais clientes & época
da licitacdo, preferencialmente com a especificacdo do inicio de atendimento de cada um deles;
w a quantificagdo e a qualificagdo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo, nome, formacao e
experiéncia), dos profissionais que poderdo ser colocados a disposicdo da execucdo do contrato,
discriminando-se todas as areas fundamentais: estudo/planejamento; criagdo; produgao de radio, producao
em RTV e internet; produgao grafica; midia e atendimento e tipo de disponibilidade destes funcionarios;
|.  nao é necessaria rubrica ou autenticagdo destes curriculos resumidos por parte dos profissionais,
atentando a concorrente ao observado nas clausulas contratuais sobre equipe disponivel para a
Prefeitura Municipal de Quissama;
Il. ndo é necessario curriculo resumido dos profissionais que nao integrem as areas técnicas da

agéncia, tais como de areas administrativas.
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lll. A avaliacdo se dara de forma exclusiva junto aos profissionais listados e propostos, sendo sua
substituicdo permitida as vencedoras nos termos da legislacio vigente e mediante expressa
aprovacao da Prefeitura Municipal de Quissama.

¢ as instalacoes, a infraestrutura fisica, infraestrutura de Tl (software e hardware), seguranca e os recursos
materiais que estarao a disposicdo para a execu¢do do contrato;

¢ a sistematica de atendimento e discriminara os prazos a serem praticados, em condi¢cées normais de
trabalho, na criacdo de peca avulsa ou de campanha, na elaboracédo de plano de midia e fluxo de trabalho
que sera obedecido pela agéncia para desenvolvimento de suas atividades;

. No caso dos prazos recomenda-se uma tabela que facilite a visualizacdo dos prazos normais, sem

prejuizo de outras escolhas de apresentacao de prazos desde que claros e precisos;
Il. Devem ser especificados ao menos os prazos (minimo e maximo) para:
a. Criacao de pecas avulsas(graficas);
Criacdo de pecas avulsas (roteiros para meios eletronicos);
Criacao de Campanhas;
Elaboracdo de plano de midia;
Alteracoes de pecas desenvolvidas para a Prefeitura Municipal de Quissama.

© a0 T

o a discriminacdo detalhada das informacdes de marketing e comunicagdo, das pesquisas de audiéncia,
dos periédicos assinados e da(s) auditoria(s) de circulagido e controle de midia (com suas respectivas
abrangéncias) que colocara regularmente a disposicdo Prefeitura Municipal de Quissama, sem onus
adicionais, na vigéncia do contrato considerando como elementos basicos os exigidos na legislacdo em vigor
e em conformidade com o CENP (Conselho Executivo de Normas Padrao).

11.5. Composicdo do Caderno de Repertorio

11.5.1 A licitante devera apresentar os documentos, informagdes, pegas e material que constituem o Repertorio
em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em papel A4, em fonte “Arial”, tamanho “12 pontos”, em
folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na ultima por
quem detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente
identificado.
a) Qualquer pagina com os documentos e informagdes previstos no subitem 13.7 podera ser editada
em papel A3dobrado.
b) Os documentos e informagdes e o caderno especifico mencionados no subitem precedente nao
poderdo ter informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de
Comunicacdo Publicitaria - Via N3o |dentificada e possibilite a identificacdo da autoria deste antes da
abertura do Invélucro n® 2.
c) Nio ha limitagdo de numero de paginas para o conteldo do caderno de apresentagdo do
Repertorio.

11.5.2 O repertério é composto por um conjunto de trabalhos produzidos e veiculados pelo licitante, na seguinte
forma:

a) um DVD/CD ou pendrive contendo até 03 (trés) pegas para midia eletrénica, podendo ser
comerciais de televisdo OU spots e/ou jingles para radio;
b) um conjunto de até 03 (trés) antncios destinados a midia impressa;

11.5.2.1 Para cada peca e ou material, devera ser apresentada ficha técnica e texto resumo com a indicacao

Rua Conde de Araruama, 425, Centro — Quissama-RJ — CEP 28735-000 Tel: (22) 2768-9300



PM.Q.
Processo /7;{{5 4.1 }‘7?

Rupublice Fadorariva do Brasil - Extade do Ria de Jansira £ . |'
Prefeitura Municipal de Qmssami R —\—"y— FIs_b_lH

Rua Coode de Arucuama, 425 - Qui 5 - Rio de Janel

sucinta do problema que se propés a resolver e a identificacio da licitante e de seu cliente, titulo, data de
producao, periodo de veiculacio, exposicio e ou distribuicio e, no caso de veiculagdo, mencéo de pelo menos
um veiculo que divulgou cada pega e outras questdes pertinentes a alocacio de verba, guando recomendavel.

11.5.2.2 Serdo vedados os trabalhos que tiverem qualquer referéncia direta ou indireta 3 Prefeitura Municipal
de Quissama, mesmo que em regime de parceria com outros anunciantes.

11.5.2.3 As pecas e ou material devem ter sido veiculados, expostos ou distribuidos a partir de01.01.2012

a) As pecas eletronicas deverdo ser fornecidas em DVD ou CD ou ainda pendrive, executavel em qualquer
computador com sistema operacional Windows.

b) As pecas eletrénicas devem totalizar trés, no méximo, independente de suporte; desta forma a agéncia
pode optar por apresentar trés pecas para radio, trés pecas para TV, duas pegas para radio e uma para TV
ou ainda Duas pecas para TV e uma para radio. A entrega de um total de pecas diferente dessas
combinacoes sera avaliada pela subcomissao técnica como uma transgressao as normas do certame.

¢) Qualquer problema técnico referente a midia apresentada pelas candidatas podera ter reflexo direto na
nota da concorrente e é de sua total e exclusiva responsabilidade.

d) Deve existir no volume local adequado para comportar tanto os DVDs/CDs quanto os pendrives,
facilitando o manuseio e identificacdo destes contelidos pela comissédo especifica de julgamento,
recomendando-se, também sua sinalizacao.

e) As pecas graficas poderdao ser apresentadas em papel A4 ou A3 dobrado, ou ser apresentadas
separadamente. Em todos os casos, devera ser preservada a capacidade de leitura das pecas e deverao
ser indicadas suas dimensdes originais.

a. Se apresentadas soltas, as pegas poderdo ter qualquer formato, dobradas ou ndo, desde que
caibam no invélucro adequado.

f) Se a licitante apresentar pecas em quantidade inferior a estabelecida no subitem 11.5.2.1, sua pontuacao
maxima, neste quesito, sera proporcional ao nimero de pecas apresentadas. A proporcionalidade sera
obtida mediante a aplicacdo da regra de trés simples em relagdo a pontuacao maxima prevista para o
item.

11.6. Composic3o do Caderno com o Relato de Solugbes de Prablemas de Comunicacao

11.6.1 A licitante devera apresentar os documentos e informagdes que constituem os Relatos de Solucées de
Problemas de Comunicacdo em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em papel A4, em fonte “Arial",
tamanho “12 pontos", em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina interna, rubricadas e
assinadas na Ultima por quem detenha poderes de representacéo da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.

a) Qualquer pagina com os documentos e informagdes previstos poderé ser editada em papel A3 dobrado.
Nesse caso, para fins do limite previsto no subitem 11.6.2, o papel A3 serd computado como duas paginas de
papelA4.

b) Os documentos e informacdes e o caderno especifico mencionados no subitem precedente nao_ poderao
ter informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de Comunicacéo
Publicitaria - Via Nao Identificada e possibilite a identificagdo da autoria deste antes da abertura do Invélucro
n°2.

11.6.2 A licitante devera apresentar 1 (um) Relato de Solugdes de Problemas de Comunicacdo, sendo seu texto
explicativo com o maximo de 3 (trés) paginas, em que serdo descritas solugdes bem-sucedidas de um problema de
comunicacio resolvido, planejado e proposto por ela e implementado para um de seus clientes.
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a) A proposta de que trata o Relato de Comunicacéo Publicitaria deve ter sido implementada a partir de 01 de
janeiro de2012.

b) O relato devera estar formalmente referendado pelos respectivos clientes e ndo pode referir-se a acbes de
comunicacdo solicitadas e ou aprovadas pela Prefeitura Municipal de Quissama, mesmo que indiretamente.
l. A formalizagdo do referendo devera ser feita no préprio relato elaborado pela licitante, na Gltima

pagina, devendo constar a indicagdo do nome empresarial do cliente, o nome e o cargo ou funcao
do signatario.

c) Todas as paginas do relato devem estar rubricadas pelo autor do referendo e a assinatura deve ser
autenticada na ultima folha do relato.

11.6.3 E facultada a incluséo de até 3 pecas e ou material, independentemente do meio de divulgacio, do tipo
ou caracteristica da peca, para este Relato. Se incluidas:

a) as pegas eletronicas deverdo ser fornecidas em DVD, CD ou pendrive executivel em qualquer
computador com sistema operacional Windows ou ainda em unidade de meméria do tipo flash
acessavel por porta usb(pendrive);

b) as pegas gréficas poderdo integrar este caderno especifico, em papel A4 ou A3 dobrado, ou ser
apresentadas separadamente. Em todos os casos, deverao ser indicadas suas dimensdes originais;

I. se apresentadas soltas, as pecas graficas poderdo ter qualquer formato, dobradas ou nio,
desde que facilmente acondicionaveis em seu involucro adequado;

Il. as pegas incluidas ndo terdo suas paginas computadas nos limites do relato definidos
anteriormente;

¢) para cada peca e ou material, devera ser apresentada ficha técnica com a identificacdo da pegas e
detalhes de concepc¢do criativa, quando pertinente.

11.6.4. A apresentacao dos volumes de avaliagdo técnica que nao compdem O Plano de Comunicagdo Publicitaria
serdo acondicionados no Envelope de nimero “3”", devem ser feitas, preferencialmente, em trés volumes
distintos, conforme ja determinado nos itens 11.4, e 11.6 deste Termo de Referéncia.

a) Apesar dos conte(idos deste envelope terem maior liberdade de formatacdo, recomenda-se as

licitantes, sempre que possivel, o uso de formatagdo padronizada e volumes que facilitem o manuseio da
comissao de avaliacdo.

b) O uso de caixas e |aminas soltas dos volumes é permitido, mas desencorajado, exatamente por
dificultarem o transporte, manuseio e avaliacdo, nio sendo esta embalagem em nenhuma instancia objeto
de avaliacdo criativa, conforme critérios claramente definidos neste TR.

¢) Os volumes encadernados devem se valer de espirais capazes de, facilmente, permitirem a passagem
das folhas de seus contelidos, evitando o desgaste em seu trato por parte dos avaliadores.

12. PRAZO E CONDICOES DE PAGAMENTO

12.1. O pagamento dos servicos prestados sera efetuado pela Prefeitura Municipal de Quissama, atraves da
Coordenadoria Especial de Comunicacio Social, no prazo de até 30 (trinta) dias contados da data da apresentacao
da nota fiscal/fatura dos servigos realizados, devidamente autorizados e atestados pelo gestor e fiscal da
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contratacao;
12.2. Pelos servicos prestados, a CONTRATADA sera remunerada da seguinte forma:

a) percentual de desconto sobre os custos internos, baseados na tabela de precos do Sindicato das Agéncias de
Publicidade do Estado do Rio de Janeiro, conforme a proposta apresentada:

b) honorérios (em percentual) de até 15% (quinze por cento), conforme constante na proposta, a serem
cobrados da Prefeitura Municipal de Quissam3, incidente sobre os custos comprovados de outros servicos, cuja
producdo seja incumbida a terceiros sob a supervisdo da contratada.

12.3. A CONTRATADA ndo faré jus a nenhuma remuneracio ou desconto de agéncia, quando da utilizacdo, pela
CONTRATANTE, de creditos que a esta tenham sido eventualmente concedidos por veiculos de divulgacao, em
qualquer a¢do publicitaria pertinente a este contrato.

12.4. Sobre o valor das faturas de servicos de veiculagio que tenham sido contemplados com o “desconto de
agéncia” nao incidirdo os honorarios sobre os servigos e suprimentos externos contratados.

12.5.A CONTRATADA revertera a Prefeitura Municipal de Quissama, parcela do “desconto padrio de agéncia” a
que fizer jus, no percentual maximo de cada faixa (2%, 3% ou 5%, conforme o caso), indicada no ANEXO “B" -
SISTEMA PROGRESSIVO DE SERVICOS / BENEFICIOS, constante das Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria,
emitida pelo Conselho Executivo das Normas-Padrado, com base no investimento bruto anual em midia.

12.6. Os honorarios sobre os custos comprovados dos servigos autorizados e executados por terceiros nao
dever3o incidir sobre os tributos que forem adicionados aos precos desses servigos.

12.7. Na reutilizacdo de pecas publicitarias por periodo igual ao inicialmente pactuado, o percentual sobre o
caché original a ser pago pela CONTRATANTE a atores, modelos e locutores, pelos direitos de uso de imagem e
som de voz, sera de no maximo 30% (trinta por cento).

12.8. Na reutilizacdo de pecas publicitarias por periodo igual ao inicialmente pactuado, o percentual sobre o
valor dos direitos autorais de obras consagradas incorporadas a pecgas publicitarias a ser pago pela CONTRATANTE
aos detentores desses direitos sera de no maximo 30% (trinta por cento).

13. REQUISITOS PARA HABILITACAO

13.1. Habilitacdo juridica, qualificacdo técnica, qualificacdo economico-financeira, regularidade fiscal,
declaracdo do cumprimento do disposto no Inciso XXXIII, do Art. 7° da Constituicao Federal, conforme dispuser
o Edital de licitacao;

13.2.4. Para qualificacdo técnica sera (do) exigido(s) atestado(s) de capacidade técnica e Certificado do CENP.

13.2. Requisitos para a Qualificagdo Técnica:

13.2.1. Certificado de qualificacao técnica emitida pelo CENP - Conselho Executivo das Normas Padrao.

Rua Conde de Araruama, 425, Centro — Quissama-RJ — CEP 28735-000 Tel: (22) 2768-9300

\



PM.Q.
rocesso_ A0 54218

n] Lo L
. Repiblics Padorariva do Brasil- Essado do Rio de Jansira Rubrica _ :z} e F|5_C/_-" f}
». Prefeitura Municipal de Quissami

Rua Conde de Araruama, 425 - Quizsami - Rio de Janeirs - K]

13.2.3. Apresentacao de Atestados de Capacidade Técnica, expedidos pelos 6rgdos publicos ou
empresas privadas, que comprovem a aptiddo da licitante para a prestacao de servicos compativeis em
caracteristicas, quantidade e prazos com o objetivo da licitacao;

13.2.4. Prova de possuir na data prevista para a licitacio, profissional com registro ou inscricao na
entidade profissional competente, de acordo com o art. 19 do Decreto n° 57.690, de 01/02/1966, que
comprove ter o profissional, prestado de servicos caracteristicas semelhantes ao objeto licitado, para
6rgao ou entidade da Administragao Plblica direta ou indireta, Federal, Estadual, Municipal ou do Distrito
Federal, ou ainda, empresas privadas. Entende-se, para fins deste edital, como pertinente ao quadro
permanente:

A) Sécio, diretor, responsavel técnico e empregado, cuja comprovacao, devera atender aos
seguintes requisitos:A.1 - Sécio - Cépia do Contrato Social ou Estatuto Social, devidamente
registrado no 6rgao competente;

A.2 - Diretor - Copia do Registro Comercial ou Contrato social em se tratando de firma individual ou
limitada, ou copia da ata de eleicao devidamente publicada na imprensa, em se tratando de sociedade
anonima;

A.3 - Responsavel Técnico - Copia de Atestado emitido pelo orgao ou entidade da Administracao
Pablica, direta, indireta, federal, estadual, municipal ou do Distrito Federal, ou ainda, por empresas
privadas que comprove a funcao;

A.4 - Empregado - Copia da ficha ou livro de registro de empregado na DRT, ou copia da carteira de
trabalho e previdéncia social;

2.4 - Comprovacao de vinculo empregaticio com o licitante do profissional indicado como detentor
de acervo técnico, conforme item anterior (13.2.4., A.3), admitindo-se contrato de prestagdo de servicos,
desde de, que comprovadamente, tenham sido acelerados por prazo suficiente para abranger todo o
periodo de vigéncia inicialmente estipulado para o contrato a ser celebrado, em fun¢do da presente

licitagao.

14. REQUISITOS DA PROPOSTA DE PRECO

14.1 A proposta de precos (Envelope 3), devidamente assinada pelo proponente ou seu representante legal,
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redigida em portugués, de forma clara, sem emendas, rasuras ou entrelinhas nos campos que envolverem

valores, quantidades e prazos, devera ser elaborada, considerando as condicdes estabelecidas neste TR e seus
anexos.

a) Carta de Apresentacdo da Proposta de Precos conforme modelo a ser fornecido no Edital do Certame;

b) Data de formulacio da oferta, validade da proposta (ndo inferior a 60 dias), prazo de entrega e assinatura do
representante legal ou procurador da empresa licitante;

c) Declaragdo clara e explicita, assinada pelo titular da licitante ou procurador legalmente designado, de que os
precos cotados incluem todos os tributos e despesas com materiais e mao de obra, seja qual for a sua natureza,
incluindo, fretes, seguros, encargos sociais, trabalhistas e fiscais, ISS, despesas de viagem, locomocio,
permanéncia, alimentacdo e quaisquer outras, segundo a legislacio em vigor, representando a compensacao
integral pela prestagdo dos servigos. Na auséncia dessa declaracio, serdo consideradas inclusas todas as despesas
mencionadas neste subitem.

14.2 A Proposta de Preco para o contrato ofertado devera conter:

14.2.1. Itens sujeitos a valoragao, contendo as informagdes constantes do modelo a ser fornecido no Edital do
Certame, indicando os percentuais em algarismos e por extenso, com os seguintes dados:

a) Percentual de desconto a ser concedido a Prefeitura Municipal de Quissama obre os custos internos, baseados
na tabela de precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado do Rio de Janeiro;

b) Honorarios (em percentual) de até 15% (quinze por cento), a serem cobrados da Prefeitura Municipal de
Quissam3, incidentes sobre os custos comprovados de outros servicos, cuja producdo seja incumbida a terceiros
sob a supervisao da contratada.

14.3. Politica de negociacao:

a) De precos e condicdes de pagamento junto aos fornecedores e veiculos, especialmente em relagio a descontos;

b) De precos a serem pagos pelo licitante vencedor a atores e modelos, pelos direitos de uso de imagem e som de
voz, na reutilizacdo de pecas publicitarias por novos periodos a serem pactuados;

¢) De precos a serem pagos pelo licitante vencedor a autores de obras artisticas preexistentes, aproveitadas em
pecas publicitarias, na reutilizacio dessas pecas publicitarias por novos periodos a serem pactuados.

14.3.1. Declaracio assinada pelo titular do licitante ou seu procurador legalmente designado, sobre o
tratamento dos direitos autorais dos produtos de comunicacdo e pecas publicitarias que vier a produzir,
estabelecendo:

a) Para os direitos de autoria intelectual (criagdo, textos, produgao, direcao, trilha sonora criginal, arte-finalizacao
e assemelhados), a cessdo durante a vigéncia do contrato, dos direitos patrimoniais de uso a Prefeitura Municipal
de Quissama;

4
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b) Para os direitos de imagem (atores e modelos) e de obras artisticas preexistentes (ou de sua reproducao), o
licenciamento de uso durante o prazo de duragdo do contrato, com a definicdo de um percentual de até 30% do
caché original ou da licenca original de uso, conforme ocaso:

¢) O compromisso de fazer constar, em destaque, em todos os orcamentos de producao de pecas publicitarias, os
valores dos cachés e os licenciamentos de uso de obras artisticas preexistentes, inclusos nesses orcamentos.

14.3.2. Declaracdo assinada pelo titular da licitante ou seu procurador legalmente designado, se
comprometendo a repassar a Prefeitura Municipal de Quissama, todas as vantagens (pecuniarias ou nio) obtidas
nas negociacdes de preco com os veiculos de comunicacio e demais fornecedores e prestadores de servicos;

14.3.3. Declaracao assinada pelo titular da licitante ou seu procurador legalmente designado, de que revertera a
Prefeitura Municipal de Quissama, parcela do “desconto padrio de agéncia” a que fizer jus, no percentual maximo
de cada faixa (2%, 3% ou 5%, conforme o caso), indicada no ANEXO “B” - SISTEMA PROGRESSIVO DE
SERVICOS/BENEFICIOS, constante das Normas-Padrio da Atividade Publicitaria, emitida pelo Conselho Executivo
das Normas- Padrao (CENP), com base no investimento bruto anual em midia. Nio serd considerada qualquer
oferta de vantagem ndo prevista neste TR, nem preco ou vantagem baseada nas ofertas das demais licitantes. Em
caso de divergéncia entre dados numéricos e valores por extenso, prevalecerd este Gltimo. Havendo erro de
calculo, a CPL efetuard as retificagbes e considerara, para efeito de julgamento, o valor com as retificacbes
efetuadas;

14.4.0 Os trabalhos desenvolvidos internamente pela Agéncia serdo remunerados de acordo com os valores
constantes da Tabela de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado do Rio de
Janeiro, aplicando-se o desconto oferecido na proposta do licitante.

15. PONTUACAO DA PROPOSTA TECNICA

15.1. As propostas técnicas serdo julgadas, avaliadas e classificadas de acordo com os critérios
pertinentes e adequados ao objeto licitado definido neste TR, aferindo-se a nota a partir do somatério
dos pontos obtidos nos quesitos técnicos constantes da proposta do licitante, sendo certo que recebera
um maximo de 100 (cem) pontos, distribuidos entre os diversos topicos de julgamento, da seguinte

forma:

15.1.1. A cada quesito técnico serdo atribuidos, no maximo, os seguintes pontos:

Clareza e embasamento no conhecimento das caracteristicas gerais da

a) comunicagado da Prefeitura Municipal de Quissama, incluindo suas 3,0 (trés) pontos
interfaces sociais e dados demografico-populacionais do plblico que sera

atendido e conhecimento dos servicos prestados a populacao em todas as

areas contempladas pelo edital.
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Adequada compreensio da linha de atuacdo especifica de comunicacio
publica presente no briefing e sua relagdo com a comunicacio em geral da
Prefeitura Municipal de Quissam3, ai inclusas questées relativas ao
diagnéstico dos elementos presentes no briefing.

3,0 (trés) pontos

Acuidade de compreensdo demonstrada em relacdo as necessidades de
comunicacao dessa especifica linha de atuacdo, ai inclusas questoes
relativas a proposicdo de diretrizes gerais derivadas do diagnéstico,

4,0 (quatro) pontos

a)

a adequacao do partido tematico e do conceito propostos & natureza e a
qualificacdo das campanhas institucionais da Prefeitura Municipal de
Quissama, e a seu (s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de
comunicagao, a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacdo
apresentada em defesa do partido tematico e do conceito propostos pela
candidata e sua riqueza de desdobramentos positivos

6,0 (seis) pontos

b)

Desenvolvimento, adequacao/pertinéncia e exequibilidade da estratégia de
comunicagao publicitaria proposta para a solucio do(s) desafio(s) ou do(s)
problema(s), geral e/ou especifico, de comunica¢do, incluindo as
determinacgoes do Planejamento capazes de guiar as diretrizes criativas e
de midia da proposta;

7.0 (sete) pontos

a consisténcia logica da argumentacdo apresentada em defesa da
estratégia de comunicacdo publicitaria proposta e sua capacidade de
articulagdo com os desafios de comunicacio, temporalidade, publicos e
verba estimada para o exercicio simulado;

7,0 (sete) pontos

propostos em briefing:

a) 6,0 (seis) pontos
Capacidade de sintese da estratégia de comunicagio e
manejo/adequacao da linguagem, demonstrados em sua unidade criativa
b) e qualidade técnica dos exemplos apresentados. A {quatro) pentas
q Cobertura de ptiblico envolvido pela linha de atuagao contemplada pela Wb laudtrolpanbos

estratégia sugerida pela concorrente e atendimento ao universo cultural
dos diferentes alvos comunicacionais;
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Originalidade na combinacdo de seus elementos constitutivos revelada

d) nos roteiros e textos de pecas publicitarias que se apresentarem e
exeqiiibilidade das solugées diante das verbas propostas. 7.0 (sete) pontos

Conhecimento de habitos de counir:au pﬁlivldo cm a
a) linha de atuacao (psicograficos e sécio-demograficos): 3,0 (trés) pontos

Capacidade analitica revelada no estudo desses habitos e nas conclusées

b) oferecidas a formulagdo da midia, bem como da busca de fontes para 3,0 (trés) pontos
embasar estes dados:

Estudo de distribuicdo da verba da linha de atuacdo, em vista de suas
diferentes necessidades entre as diversas areas de servicos da licitante,

6 p : " i 2 .
) em particular a otimizagdo da midia segmentada, digital, alternativa e de 40 (quatro) pontos
massa.
Consciéncia e economicidade do plano geral de utilizacio da verba
d) publicitaria da linha de atuagao simulado na proposta, incluidas métricas 4,0 (quatro) pontos

e rentabilidades mensuraveis

Capacidade geral de atendimento revelada pelo licitante, considerando a
a) adequagdo das instala¢6es, da infraestrutura (fisica e em Tl), dos recursos
materiais, da quantidade e qualificacao dos profissionais nos diferentes | 50 (cinco) pontos
setores da licitante colocados a disposigao da Prefeitura Municipal de
Quissama, e demais elementos exigidos em Edital.

sistematica de atendimento, revelada no julgamento dos quesitos:
b) operacionalidade (fluxo e normas), seguranga, presteza no atendimento
as solicitacoes e grau de liberdade conferido a Prefeitura Municipal de | 6,0 (seis) pontos
Quissam3, na escolha de solucdes alternativas.

A existéncia de equipe dedicada e/ou exclusiva para o trato da conta da
Prefeitura Municipal de Quissama,, bem como a gualidade da definicao
técnica especificamente destes profissionais a disposicdo e sua
consonancia com a dimensao do Edital.

c
4.0 (quatro) pontos
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a)

Capacidade técnica e artistica revelada pela licitante no atendimento a
outros clientes, de acordo com as amostras de pecas incluidas na
proposta e aferidas pelos quesitos de concepcio e pertinéncia criativa;

4,0 (quatro) pontos

b)

A clareza da exposicao das informacdes prestadas, tanto nas pecas,
quanto nos resumos que tratam do caso em que elas estio inseridas e o
atendimento as normas do certame;

2,0 (dois) pontos

¢)

Qualidade de execugdo e exeqibilidade das solucées diante das verbas
propostas e a diversidade de casos e sua aderéncia aos desafios
presentes no manejo das questoes de comunicagio educativa e do setor
publico.

4.0 (quatro) po

A evidéncia de planejamento publicitario;

a) 2 (dois) pontos
b) A consisténcia das relagoes de causa e efeito entre problema encontrado .
R 2 (dois) pontos
e a solugdo proposta;
c) A relevancia dos resultados apresentados diante dos desafios; 3 (trés) pontos
d) Na concatenacao légica da  exposicao, incluindo

a ordenacao narrativa do caso e sua fluidez.

3 (trés) pontos

15.1.2 Os nGmeros de pontos indicados em cada quesito relacionado nos subitens anteriores

serdo considerados, como notas maximas, para efeito de atribuicio das notas.

15.1.3 A nota sera atribuida partindo de uma escala de 0,0 (zero) ponto até a quantidade maxima
de pontos indicada em cada quesito, efetuando-se os calculos com, no maximo, duas casas
decimais.

15.1.4, Para efeito de afericdo da nota de cada quesito ou subquesito, os membros da
Subcomissdo Técnica utilizardo como pontuacdo 05 (cinco) NIVEIS DE NOTAS, de acordo
com a seguinte escala referente & nota maxima de cada quesito ou subquesito e adotando
as referéncias na tabela a seguir, atendendo a necessidade de estabelecer niveis objetivos

de avaliagido conforme Leil2. 232/2010:

PONTUAGCAO

Nivel

ve CLASSIFICACAO End
1 Nio abordado ou Erroneamente abordado 0%

da nota maxima
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Insuficientemente abordado 30%
da nota maxima

Parcialmente abordado 50%
da nota maxima

Satisfatoriamente abordado 70%
da nota maxima

Totalmente abordado 100%
da nota maxima

15.1.5. A nota de cada quesito correspondera a média aritmética das notas atribuidas por cada
membro da Subcomissdo Técnica, a qual deverd elaborar ata de julgamento dos quesitos e
subquesitos da proposta técnica, bem como de planilhas com as pontuagdes e respectiva
justificativa escrita das razées que fundamentaram tais pontuacdes em cada caso, de acordo com
os incisos |V, Ve VIl do §4° da Lei n° 12.232/2010.

15.1.6 A Subcomissdo Técnica reavaliard a pontuagao atribuida a um quesito sempre que a diferenca

a)

b)

entre a maior e a menor pontuagdo for superior a 20% (vinte por cento) da pontuacéo
maxima do quesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuacdes atribuidas, de
conformidade com os critérios objetivos previstos neste TR e as exigéncias expressas da
Legislagao em vigor.

Persistindo a diferenca de pontuacdo prevista apés a reavaliacio do quesito, os membros da
Subcomissdo Técnica, autores das pontuagdes consideradas destoantes, deverao registrar em
ata as razoes que os levaram a manter a pontuacao atribuida ao quesito reavaliado, que sera
assinada por todos os membros da Subcomissao e passard a compor o processo desta licitagdo.

Para avaliacdo objetiva dos critérios a comissao observara os seguintes elementos em cada uma
das escalas propostas:

I) Nao abordado ou Erroneamente abordado

(0% da pontuacao destinada ao critério)

No subitem especifico, observando as normativas construtivas propostas em edital, o texto da
concorrente ndo atende aos elementos presentes no briefing do edital ou demais critérios
editalicios, ndao versando sobre o tema solicitado ou contém erros grosseiros, seja na
abordagem solicitada para a campanha, seja para os elementos destacados para analise do

item/subitem de avaliagdo.

1) Insuficientemente abordado

(30% da pontuacao destinada ao critério)

No subitem especifico, observando as normativas construtivas propostas em edital, o texto da
concorrente atende de forma muito elementar aos elementos presentes no briefing do edital
ou ndo alcancou a qualidade minima necessaria. O texto revela contetdo fraco, mediocre,
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insatisfatorio, entretanto, guarda alguma relagdo com o item na proposta técnica

considerando o tema solicitado ou abordagem de campanha, dentro do item/subitem de
avaliacao.

ll)Parcialmente abordado
(50% da pontuacao destinada ao critério)
No subitem especifico, observando as normativas construtivas propostas em edital, o texto da
concorrente contempla apenas alguns dos aspectos relevantes do quesito ou subquesito em
julgamento conforme briefing e critérios estabelecidos no edital, atendendo a normativa
técnica com omissées relevantes, mas sem desvios do solicitado no instrumento editalicio do
certame.

IV) Satisfatoriamente abordado

(70% da pontuacao destinada ao critério)

Esta avaliacio € conferida as propostas que contemplam os principais aspectos que
constituem o quesito ou subquesito em julgamento conforme briefing e critérios estabelecidos
no edital, atendendo a normativa técnica esperada e descrita no instrumento editalicio do

certame.

V) Totalmente abordado

(100% da pontuacao destinada ao critério)

Esta avaliacdo € conferida as propostas que contemplam integral e exatamente os aspectos
que constituem o quesito ou subquesito em julgamento conforme briefing e critérios

estabelecidos

no edital, sem desvios e apresentando, quando possivel, solugées com elementos de destaque e

necessidades do edital.

16.

15.1.7 Sera desclassificada a Proposta Técnica que:

a) Nao atender as exigéncias do Edital, do Termo de Referéncia e de seus anexos;

b) Utilizem quaisquer elementos, critérios ou fator sigiloso, secreto, subjetivo ou reservado que
possa ainda que indiretamente elidir o principio da igualdade entre os licitantes;

c) Ofertem vantagem nao prevista no certame, inclusive financiamento subsidiado ou a fundo
perdido, ou prego ou vantagem baseada nas ofertas dos demais licitantes;

d) Que apresente proposta com precos manifestamente inexeqiiiveis assim consideradas
aqueles gue nao venham a ter demonstrada sua viabilidade através de documentacdo que
comprove que os custos dos insumos sdo coerentes com os de mercado e que os coeficientes
de produtividade sdo compativeis com a execucéo do objeto do contrato.

15.1.8 As propostas técnicas serdo classificadas pela ordem decrescente de pontuacdo,
considerando o somatorio de pontos atribuidos aos guesitos.

PONTUAGAO DA PROPOSTA DE PRECOS

diferenciado entendimento do critério analisado. Trabalho com evidente exceléncia qualitativa segundo as
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16.1. Depois de verificado o cumprimento dos requisitos exigidos no certame para as propostas técnica

e _de preco, sera procedida a avaliacdo dos itens da proposta de preco, conjuntamente, de acordo com os
critérios estabelecidos na tabela a seguir:

ITEM DESCONTO e HONORARIO NOTA
Desconto (em percentual) a ser * Desconto igual a0, 0%
concedido a Prefeitura Municipal de Neta =0,00

1 Quissama, sobre os custos internos, :
* Desconto superior a0, 0%:

baseados na Tabela de Precos do
Sindicato das Agéncias de Propaganda do
Estado do Rio de Janeiro.

Nota = 0,55 x Desconto

Nota mdxima: 55 pontos

* Honorério superior a 15%:

Honordrios (em percentual) a serem desclassificado
cobrados & Prefeitura Municipal de
Quissamd, incidentes sobre os custos * Honorario igual a15%:
comprovados de outros servicos, cuja Nota = 0,00

2 producdo seja incumbida a terceiros sob a
supervisdo da contratada. * Honorario inferior a15%

Nota = 45,0 - (3 x honorérios )

Percentual Mdximo: 15%
Nota mdxima: 45 pontos

16.2. A nota de cada proposta de precos seré obtida mediante o somatério das notas dos itens 01 e 02
da tabela constante do subitem acima, sendo considerada como proposta de menor preco aquela que
obtiver o maior somatoério das notas de precos dos itens 01 e 02 da tabela em referéncia.

16.3. Serdo desclassificadas as propostas que deixarem de apresentar documentos ou apresenta-los em
desacordo com as normas do certame, bem como aguelas com precos manifestamente inexeqliiveis,
observando-se o disposto no artigo 48 da Lei n° 8.666/93 e alteracdes subsequentes.

16.4. Nio se admitird proposta que apresente precos simbdlicos, irrisérios, ou de valor zero, ou
incompativeis com os precos de mercado observados o disposto no § 3° do art. 44 da Lei n® 8.666/93 e
alteragdes posteriores.

17. CLASSIFICACAO DAS PROPOSTAS (NOTA FINAL)

17.1. A classificacdo das propostas far-se-d de acordo com a meédia ponderada das valoragoes das
propostas técnicas e de preco, conforme os pesos estabelecidos neste Termo de Referéncia, mediante a

aplicacao da seguinte férmula:

Nota Final = (Nota Técnica x 0,65) + (Nota de Precos x 0,35)
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17.2. A classificacio das propostas far-se-4 em ordem decrescente das Notas Finais:

17&3. A proposta classificada em primeiro lugar, com a maior nota final, sera considerada vencedora do
certame;

17:4. No caso de empate, a Comissdo procedera ao sorteio, em sessio publica, nos termos do §2° do
artigo 45 da Lei n® B.666/93 e alteracées subsequentes.

PRAZO E CONDICOES DE ENTREGA / EXECUCAO DO OBJETO

18.1. O prazo para execucio do objeto desta licitacdo seré de 12 (doze) meses, contados a partir da data
da Autorizagao de Inicio de Servicos, podendo o contrato ser prorrogado, conforme a legislagio em vigor;

18.2. Conforme legislagdo em vigor, na execucio do objeto desta licitacdo ndo sera permitida a
prestacdo dos seguintes servicos: assessoria de imprensa, relacdes publicas, promocées, patrocinios,
organizacao de eventos e montagem de feiras e exposicoes;

18.3. Os servicos deverdo ser executados, conforme venham a ser solicitados e previamente
autorizados pela Coordenadoria Especial de Comunicagdo Social, devendo ser entregues, no prazo
maximo de 15 (quinze) dias a contar da emissdo da Ordem de Servicos;

18.4. Todo servico a ser prestado pela CONTRATADA devera ser precedido da apresentacdo do
competente projeto de apropriacdo de custos, o qual, apés aprovagdo da Coordenadoria Especial de
Comunicacdo Social, gerara Ordem de Execucdo de Servicos, onde constard as especificacoes dos
servicos, os precos (planilhas de custos/or¢amento) e os prazos de execugio, devendo ser or¢ado, o valor
de cada um dos servicos em funcdo dos custos respectivos, obedecendo-se, rigorosamente, a sua
compatibilidade com os precos de mercado, sob pena de responsabilidade civil;

18.5. Todos os servicos realizados serao documentados através da apresentacdo dos respectivos
comprovantes de veiculacao, cépias das faturas e duplicatas quitadas, emitidas pelos fornecedores, nos
prazos a seguir discriminados:

a) comprovantes de veiculacdo até 15 (quinze) dias antes do pagamento;

b) copias das notas fiscais/faturas e duplicatas emitidas pelos fornecedores acompanhados do comprovante de
quita¢ao, até 10 (dez) dias apos o efetivo pagamento efetuado pela Prefeitura Municipal de Quissama.

18.6. Os servicos deverdo ser executados pela CONTRATADA com o fornecimento de toda a mao de obra,
materiais, equipamentos e demais despesas necessarias a execucao do objeto, sendo permitida a subcontratacao
parcial dos servicos necesséarios ao cumprimento do objeto contratado, desde que previamente aprovada pela
Coordenadoria Especial de Comunicacdo Social, estando vedada a subcontratacdo de servicos afetos
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diretamente a criagio/concepcio das acdes de publicidade.

18.6.1. Nos termos da Lei n® 12.232/2010 a contratada obrigar-se-a a apresentar no minimo 3 (trés) cotacées de
acordo com os pregos praticados no mercado, como condigao para cada subcontratagdo dos servicos de terceiros:

18.6.2. Conforme § 1° 2° e 3° do artigo 14 da Lei n° 12.232/2010, o contratado procederi i coleta de

orcamentos de fornecedores em envelopes fechados, que serio abertos em sessio publica, convocada e realizada

sob fiscalizacdo do contratante, sempre que o fornecimento de bens ou servicos tiver valor superior a 0,5% (cinco

décimos por cento) do valor global do contrato ou for igual ou superior a R$ 16.000,00 (dezesseis mil reais).

a) Tanto a garantia de publicidade deste processo, quanto o registro de atas destas coletas, apesar de
supervisionadas pela Contratante, sdo de estrita responsabilidade da contratada e devem ser mantidas
sob sua guarda para fiscalizacdo e as copias do processo enviadas para a area competente na Prefeitura.

b) A auséncia de observacdo destes procedimentos implica diretamente na desobrigacio de pagamento do
servico subcontratado por desrespeito a normativa legal vigente para execucio deste contrato.
c) Somente pessoas fisicas ou juridicas previamente cadastradas pelo contratante poderdo fornecer ao

contratado bens ou servicos especializados relacionados com as atividades complementares da execucao
do objeto do contrato.

18.6.3. A contratada deverad comprovar a execucdo dos servicos subcontratados e arcar com os encargos de
qualquer natureza deles decorrentes

18.6.4. Cabe exclusivamente a contratante o expresso cumprimento desta normativa legal, bem como a
comprovagado dos procedimentos de coleta em consonancia com os termos da legislacdo especifica;

18.7. Os originais dos materiais desenvolvidos para a execucao dos servicos (arte, fotolito, VT, filmes, etc.), em
formato evitavel, ficardo sob a guarda da CONTRATADA e sdo propriedades da Prefeitura Municipal de
Quissamd, a qual podera requisitar copias dos originais para comprovacao da prestacio dos servicos e arquivo
proprio. E vedada a transferéncia a agentes de qualquer espécie ou uso, além das finalidades solicitadas em
plano de campanha especifica.

18.8. As imagens brutas captadas ou compradas para realiza¢do de quaisquer produtos, durante o contrato,
deverao ser cedidas & Prefeitura Municipal de Quissama.

19. DIREITOS AUTORAIS

19.1. A CONTRATADA cede 3 CONTRATANTE os direitos patrimoniais de uso de idéias (incluidos os estudos,
analises e planos), pecas publicitarias (fotos e material grafico, eletrénico e multimidia), softwares, CDs, imagens
brutas em filme ou VT, composicoes, arranjos, execucdo de trilha sonora e jingles, animagdo, pantomima,
publicacoes editoriais e quaisquer outras modalidades de publicidade existentes ou que venham a ser inventadas,
de sua propriedade, concebidos, criados e produzidos em decorréncia do contrato a ser firmado;

19.2. A CONTRATADA se compromete a realizar por escrito a contratacdo de terceiros para producdo de pecas
publicitarias e campanhas e a prestacao de outros servigos, onde devera explicitar a cessdo durante a vigéncia do
contrato, a Prefeitura Municipal de Quissama, do uso das pecas publicitarias e do material bruto;

19.3. A CONTRATANTE considerard como inclusa nos custos de producdo, qualquer remuneracdo devida a
terceiros em decorréncia da cessdo de direitos, durante a vigéncia do contrato;
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19.4. A CONTRATADA se compromete a negociar as melhores condigdes de precos até os percentuais maximos
de 30% (trinta por cento) para os direitos de imagens e som de voz (atores, modelos e locutores) e sobre obras
consagradas, nos casos de reutilizacdo de pecas publicitidrias da CONTRATANTE.
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ANEXO I/

BRIEFING

PROJETO BASICO
ESPECIFICACGES

A Comunicacdo do Poder Executivo Municipal baseia-se no principio do que € direito da popula¢io ser informada
e dever da Prefeitura informar. Essa comunicacdo deve vincular-se a objetivos sociais de inquestionavel interesse
publico e sempre assumir carater educativo, informativo ou de orientacéo social.

A comunicacéo da Prefeitura Municipal de Quissama tem como objeto primordial o fortalecimento da cidadania e
de forma geral responde aos seguintes objetivos:

a) Disseminar informacdes sobre os assuntos de interesse dos mais diferentes segmentos sociais e que
digam respeito as responsabilidades inerentes a atividade do poder publico municipal;

b) Estimular a sociedade a participar do debate e da definicio de politicas plblicas essenciais para o
desenvolvimenta do municipio;

¢) Realizar ampla difusao dos direitos do cidadéo e dos servicos colocados a sua disposicio;

d) Explicar os projetos e as politicas de governo propostos pelo Poder Executivo Municipais nas principais
areas de interesse da sociedade;

e) Promover Quissama no Estado, no Pais e, se necessario, no exterior;

f) Atender as necessidades de informacdo de clientes e usuarios das entidades da administracdo publica
municipal direta e indireta.

O objetivo para a contratagdo de servigos publicitarios pela Prefeitura Municipal de Quissama €é atender as
demandas de comunicagao interna e externa de toda a administragdo do Executivo Municipal. As campanhas irdao
envolver assuntos institucionais e educativos através da divulgacdo de agOes, programas e servicos:
assessoramento em planos de comunicagao social; e pesquisas de opinido publicas exclusivamente referentes a
percep¢do de campanhas e planejamento de comunicagdo referente a publicidade, nos termos da Legislagdo em
vigor para este tipo de projeto.

De uma forma global, a acdo de comunicacao da Prefeitura Municipal de Quissama devera ressaltar os seguintes
topicos definidos

e |Imagem moderna e eficiente: € permanente a busca pela inovacao e modernizacao da imagem da
Prefeitura Municipal de Quissama, colocando a instituicdo em sintonia com as necessidades da
atualidade e aliando modernidade, eficiéncia e tradi¢do nos servigos prestados aos municipes.

Rua Conde de Araruama, 425, Centro — Quissamé-RJ — CEP 28735-000 Tel: (22) 2768-9300

q



PM.Q / )
3 3 oy ‘Irdﬁfli:n Fadoraviva de Brasil - Egrado do Rie de Janeira processo 40542 '] 'Y

g 1 i’ | Prefeitura Municipal de issami : /
e ‘_ *-" Rua Conde de Asaraama, 428 -t;ginl - m?::s iro - R} Rubrica "_\‘L FIS'G‘@f

Consolidacao da percepcdo positiva do executivo municipal também na esfera dos servidores publicos: o plblico
interno tem importancia fundamental para a defesa da marca da Prefeitura Municipal de Quissam3. Trabalhar o

funcionalismo da instituicdo para divulgar e melhorar a imagem da Prefeitura dentro e fora da casa é uma das
atividades que serdo desenvolvidas no decorrer do contrato.

® Transparéncia e integracdo: divulgar de forma transparente o trabalho realizado pela Prefeitura
Municipal de Quissama para a sociedade, fazendo com que a populacio confie e reconheca, cada vez
mais, a importancia dos servicos prestados pelo executivo municipal.

e Coeréncia visual e sonora: a comunicacao social deve massificar um slogan e ter uma identidade visual e
sonora complementares,

® Procurar, ao maximo, a sinergia de recursos por meio de estudos de midia tecnicamente recomendavel.

Pressupostos de Acao

- A comunicacao municipal deve se valer de todos os meios tradicionais (impressos e eletrénicos), externos e
de no media, além de usar de forma ordenada os novos meios digitais como forma de publicizar acdes da
Prefeitura e sensibilizar os municipes para questdes educativas, se valendo dos principios da economicidade
e de um trabalho de planejamento de comunicacio integrado e coeso.

= Todo o trabalho de Comunicacao Institucional sera centralizado pela Coordenadoria Especial de Comunicacio
Social que através da sua especifica atuacdo demandaré as atividades relacionadas tomando estes como os
principios lapidares de sua construcao.

BRIEFING

1. Questdes Introdutdrias
I.1 Sobre a Publicidade Institucional

O termo Publicidade Instrucional designa as Campanhas Publicitarias que anunciam conceitos agregados
especificamente a uma empresa, marca ou instituicdo e nao um produto ou servico especifico. Quando
aplicado a gestdo publica, o termo se adéqua a todas aquelas acdes de comunicagdo institucional de
interesse maior da populacdo, envolvendo da prestacao de contas as acoes multidisciplinares do
governo envolvendo diretamente o poder executivo através de suas diversas secretarias e érgaos.

Outro publico fundamental da comunicagao institucional € o mais importante ativo de um municipio -
seus funcionarios e colaboradores. Todas as vezes que uma peca de publicidade se volta ao servidor
publico municipal, no caso da Prefeitura Municipal de Quissama, também temos publicidade
institucional. Estas acoes - conhecidas de forma técnica como Endomarketing - vem sendo utilizadas
para integrar colaboradores aos objetivos administrativos do executivo.

Além do publico interno, a publicidade institucional governamental deve atingir em seu corpo
estratégico a sociedade segmentada em trés publicos estratégicos: o cidaddo, o contribuinte e o usuario
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de servicos plblicos. Nestas trés instincias temos questées conceituais diferentes que precisam de

tratamentos criativos especificos para levar os principios do poder publico a todas as esferas da
sociedade.

Albase de qualquer comunicacio publicitaria do poder publico é institucional pelo carater de sua acéo.
Diversas acGes de interesse plblico envolvem a divulgacdo dos principios que aquele governo municipal
esta definindo para atuar. Comunicar isto para a populacdo faz parte ndo apenas da obrigacédo
democratica, mas da transparéncia saudavel ao acompanhamento dos resultados de uma prefeitura.
Mais que obter a adesdo, a Propaganda Governamental Institucional contempordnea tem como foco
interagir com a populagéo fomentando a acio conjunta na busca do bem comum.

Sobre acoes da Prefeitura

Mesmo que toda a comunicacdo do executivo municipal tenha um fator institucional como elemento
preponderante, toda a divulgagdo correlata, em particular de acoes especificas da Prefeitura ou mesmo
de apresentacdo de novos equipamentos publicos, tem como fator coadjuvante a promocao destes atos
e a sensibilizacdo da sua importancia para os municipes. Desta forma, é importante salientar que, ao
lado do aspecto de cidadania destas atividades de comunicacio social, existe um publico que precisa ser
claramente impactado para que os objetivos das mensagens produzidas sejam alcancados. Aliar os
elementos relativos ao impacto necessirio desta mensagem, sem perder de vista as metas claras
definidas nos pedidos de divulgacdo dos mais diversos setores é fundamento a ser observado por todas
as candidatas no desenvolvimento de suas campanhas e deve, sempre, ser aspecto avaliado pelos
gestores de comunicacdo ao aprovar as pegas desenvolvidas pelas agéncias de comunicacao prestadoras
de servigo ao poder publico municipal.

Perfil do Municipio

Em 9 de agosto de 1627, as terras compreendidas entre o Rio Macaé e o Cabo de S3o Tomé, ai incluidas
as terras de Quissama, foram doadas por sesmarias aos "Sete Capitdes" (Miguel Aires Maldonado,
Gongalo Correa, Duarte Correa, Manoel Correa, Anténio Pinto, Jodo de Castilho, Miguel Riscado), por
Martim de Sa, em pagamento por servicos prestados a Coroa Portuguesa.

Consta que o nome Quissama foi dado a regido pelos Sete Capitdes, quando de sua viagem de
exploragdo em 1832. Ao chegarem a Aldeia Nova foram recepcionados por um grupo de indios,
encontrando-se entre eles um negro. Ao indagarem quem era ele e como viera para ali, respondeu-lhes
que era forro; ao perguntarem se era crioulo da terra respondeu-lhes simplesmente que era da Nacdo
Quissama na Africa. Quissama é uma palavra de origem Angolana e é uma cidade que fica a 80 km de
Luanda na foz do Rio Kwanza.

A freguesia do Furado foi o nlcleo de populacdo mais antigo de Macaé, seguindo-se-lhe o de Quissama.
A Povoacao de Nossa Senhora do Desterro de Quissama foi elevada a categoria de freguesia em 1749.
Consta que o brigadeiro José Caetano foi fundador da Vila e construtor da Matriz. Com a instalacdo
definitiva do capitao Manuel Carneiro da Silva em Mato de Pipa, iniciou-se, a seu redor, a expansio de
Vila de Quissama.

Desde o inicio da instalagdo dos primeiros colonizadores, o controle administrativo de Quissama era
exercido pelas autoridades da Vila de Sdo Salvador dos Campos dos Goytagazes, até que em funcdo da
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distancia entre a Vila e as freguesias de Nossa Senhora do Desterro de Quissama e de Nossa Senhora das
Neves, o Bispo do Rio de Janeiro decidiu, 1802, erigir a freguesia de Quissama em Cabeca de Comarca,
ficando subordinada a esta, freguesia de Nossa Senhora das Neves.

Dados e Informacgoes

Situado na mesorregiao do Norte Fluminense, microrregido de Macaé, Quissama ocupa uma area de
715, 877 km®, sendo limitado a oeste pelos municipios de Carapebus e Concei¢do de Macabu, ao norte e
a leste por Campos, e ao sul pelo Oceano Atlantico. Sua populacdo em 2010 (IBGE) era de 20 242
moradores, com um significativo crescimento desde a emancipacédo em 1989 —, quando desmembrou-
se de Macaé, deixando de ser um distrito deste para se tornar um municipio independente.

Em 2015, o salario médio mensal era de 3.0 salarios minimos. A proporcao de pessoas ocupadas em
relacdo a populacio total era de 16.9%. Na comparagdo com o0s outros municipios do estado, ocupava as
posicoes 11 de 92 e 53 de 92, respectivamente. J& na comparacdo com cidades do pais todo, ficava na
posicdo 220 de 5570 e 1813 de 5570, respectivamente. Considerando domicilios com rendimentos
mensais de até meio salario minimo por pessoa, tinha 37.9% da populacdo nessas condi¢bes, o que o
colocava na posicio 14 de 92 dentre as cidades do estado e na posi¢do 3021 de 5570 dentre as cidades
do Brasil.

Além de suas praias, lagoas e canais, Quissama destaca-se por ter 62,38% da area do Parque Nacional da
Restinga de Jurubatiba dentro do seu municipio. O Parque Nacional da Restinga de Jurubatiba ocupa
13% da area total do territério de Quissama.

Turismo:

O Turismo, e em particular o Ecoturismo, fazem parte da vocacao natural da economia de Quissama,
com potencial de incremento para seu ecossistema econdmico e potencializagdo da regido. 530 226 km
da capital do estado pela BR - 101 o que rende uma viagem de mais de 3h, ideal para a estadia de um
final de semana ou um feriado prolongado.

Entre as atracbes locais, destaca-se a Casa da Fazenda Quissama, que data de 1826 e serviu de
residéncia para o Bardo e Visconde de Quissama, Jodo Caetano Carneiro da Silva. Com a morte do filho
de Jodo Caetano em 1942 e solar foi fechado e ficou abandonado por décadas. Hoje |4 fica o Museu Casa
de Quissama3, que funciona de quarta a domingo e tem entrada é gratuita.

Outra atracdo contraria seu nome: a Lagoa Feia & considerada uma das mais belas da regi&o. E a segunda
maior lagoa de agua doce do pais, apesar de ter sido reduzida a um terco de area original. Ela fica entre
Quissama e Campo dos Goytacazes. A profundidade média dela fica entre um e dois metros, permitindo
aos turistas desfrutar de suas aguas.

Por fim, além das diversas belezas naturais, destaca-se o Parque Nacional da Restinga de Jurubatiba, que
possui a area de restinga mais bem preservada do pais. Situado no litoral do municipio e tem 44 km de
praia. H4 também dezoito lagoas. A area do parque é cortada por varios canais, tanto naturais, quanto
artificiais.

2. Objetivo
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O desafio que se coloca para as agéncias participantes desta concorréncia € a proposicdo de
uma campanha para a divulgacdo para os municipes da importanciade pagamento do IPTU para o
municipio no ano de 2019, defendendo, de modo detalhado, as vantagens das estratégias propostas.

A base desta comunicacao deve ser um posicionamento central, desenvolvido pelas licitantes, calcado na
caracteristica cidada deste imposto, que tem na salude e infraestrutura parte significativa da reversao de
seus beneficios.

£ indispensavel que ao defender seu posicionamento, as licitantes demonstrem sua compreensdo do
problema de comunicagdo, propondo a conceituacao da mensagem principal e de sua sintese corporificada
em slogan para toda a campanha. Ao desenvolver a campanha fruto desta base estratégica, cabera a cada
concorrente demonstrar a capacidade de desdobramento e aplicabilidade do formato proposto as diversas
necessidades e temas proprios da Prefeitura, tomando como fundamento criativo as informacoes
disponibilizadas neste briefing.

Desta forma, cada uma das concorrentes deve apresentar roteiros, layouts e textos com base nas
informacgdes aqui prestadas, ficando facultado as agéncias apresentar exemplos de roteiros de filmes e/ou
storyboards e de roteiros para outras pegas eletronicas, caso julguem necessérios para a melhor visualizagao
e apresentacdo da campanha, levando em consideracdo que o suporte papel é unico referendado e
conforme demais exigéncias claramente expressas em edital.

Problema de Comunicacao

Em que pese o fato de estarmos no inicio de um novo mandato de executivo e mesmo ante a divulgacdo do
projeto de governo do atual executivo municipal e sua consideravel repercussdo na Imprensa, no entanto, a
maioria da populagdo quissamaense ainda nao busca informacdes sistematicas e regulares sobre a acdo do
poder municipal. Tal questdo é fundamental para que os cidadaos possam conhecer 0s diversos programas e
acbes e, assim, poder, de maneira mais efetiva, se beneficiar deles, aprimora-los e/ou modifica-los pelo
exercicio da critica.

Outra questdo fundamental que impacta na percepcdo dos municipes é a atual carga tributaria do pais,
somado ao seu formato de arrecadacao: apesar do brasileiro entender que grande parte de sua renda é
revertida em tributos para as mais diversas instancias do governo, poucos percebem que a maior parte deste
bolo termina sendo retida pela unido, que apenas passa parte dos impostos federais aos municipios através
do FPM (Fundo de Participacao dos Municipios). Mesmo com arrecadacao menor que estados e o Governo
Federal, os governos dos municipios, por sua proximidade, sdo exigidos pela populagdo de grande parte
dessas responsabilidades, inclusive muitas que nio est3o sob sua total ingeréncia, como as relativas a salide,
seguranca e educacao.

Num contexto onde os servigos publicos sao percebidos como aquém das necessidades dos municipes e sem
o entendimento de nosso intricado sistema tributario, a populagio da pouca importancia ao pagamento do
IPTU, imposto fundamental aos cofres do municipio e de grande valor para a melhor prestacao dos
necessarios servicos sob a responsabilidade do executivo municipal.

Diante dessas questées, o principal desafio que se coloca para a comunicagao que se coloca para as
candidatas é o desenvolvimento de uma campanha de sensibilizagao para o pagamento do IPTU ndo apenas
por seu carater arrecadatério: mas principalmente por seu carater cidad3o de ser o imposto municipal por
exceléncia daqueles iméveis que estao no municipio. Entender sua importancia faz parte do escopo do
problema, ja que a populacao considera que ja paga muitos impostos e entende este como apenas mais um
de seus diversos deveres tributarios com o Estado.

3.1 Diretrizes Q
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Como diretrizes construtivas gerais da campanha, a divulgacio do IPTU para ¢ ano de 2019 deve tomar como
base um calendario simulado que inicia-se no més de marco, reforcando que o pagamento em cota
(nica pode dar descontos aos contribuintes. Outras questoes precisam ser reforcadas:

Continuidade: Buscando aumentar a eficiéncia dos investimentos de longo prazo, a campanha deve se
sedimentar de informac3o sobre o poder executivo municipal como o mais préximo da sua populacdo e
langar as bases para uma comunicacao regular do municipio.

Abrangéncia de Publico: Os publicos a serem atingidos serdo os mais amplos possiveis, abrangendo todos os
estratos sociais e todos os bairros e localidades do municipio.

Abrangéncia Geografica: Ante a necessidade de impactar todos os proprietarios, apesar da exposicao de
campanha ser, obviamente, concentrada no municipio, deve chegar a outros municipios préximos, ja que
muitos tém imdveis também nas praias da regiao.

Mix de midia: Todos os veiculos de largo alcance podem ser contemplados na estratégia de midia, inclusive
os digitais e os recursos préprios da Prefeitura Municipal de Quissama.

Identidade: As estratégias de comunicacdo para a informacao do IPTU e seu calendario devem levar em
conta anecessidade de capilaridade em todas as regibes do municipio e considerando as
particularidades dos diversos publicos e comunidades.

Unidade de linguagem e de contetdo: A eficicia da comunicagao depende de que o publico identifique com
facilidade a comunicacdoda prefeitura, e que as diversas pecam concebidas contenham suficientes
elementos formais que lhes confiram unidade, tais como elementos de linguagem, assinaturas, trilhas
sonoras, design, entre outros.

Adequacio das mensagens: As pecas devem levar em conta a necessidade da sociedade de ser informada de
modo claro, pertinente e sébrio sobre a logica e funcao do IPTU, considerando sempre em seus principios a
reversio destes recursos em servigos publicos.

Impacto Persuasivo: As mensagens devem ser concebidas de modo a atrair a atencdo e cativar pelo que
apresentarem de criativo, inusitado, atraente, aprazivel e persuasivo.

A questio aqui proposta ndo é simplesmente criar um conjunto de pecas que atendam a estes principios,
mas conceber uma estratégia solida e Unica que traduza estes valores eseja consistente como
linguagem para todas as campanhas que a sucederem no trato do uso dos impostos municipais. Deste
conceito deve ser possivel criar desdobramentos e manter uma linha unica, evitando qualquer tipo de
dispersio de recursos em conceitos pulverizados.

Faz parte do desafio, apresentar campanha simulada que inclua desde a criacdo até o planejamento de
midia para o bimestre de trabalho da campanha proposta, sendo que devem ser escolhidos quais serao
estes 60 dias continuos, respeitado o prazo de janeiro a dezembro de 2019, dentro do melhor critério
técnico possivel e da boa governanca dos recursos disponiveis.

Por ser um exercicio simulado, todos os custos devem ser pensados como nos vigentes a época da entrega
das propostas, mesmo a campanha tendo previsdo de execu¢ao apenas no préximo ano-calendario

4. OIPTU e o Municipio

Rua Conde de Araruama, 425, Centro — Quissam&-RJ — CEP 28735-000 Tel: (22) 2768-9300



PM.Q,
=L 1 10
Repibklica Foderarivs do Brasil - Egsado do Rie de Jansirs Processo, 4d ) Lf i 1 g

Prefeitura Municipal de Quissam3 Rubrica _i Fs LG 0

Rua Coade de Ararusmas, 425 - Qui = Rio de Janeiro - K)

Diante do atual quadro politico, tanto nacional quanto no municipio, muitos cidaddos percebem o
pagamento de tributos de forma geral como de pouco retorno efetivo para suas vidas. No entanto, ante as
grandes discussoes sociais, 0 pagamento deste imposto se faz ainda mais relevante para todos.

O Imposto Predial e Territorial Urbano é previsto em lei e valido para todos os residentes na zona urbana do
Municipio. Por constituir-se num imposto aonde 100% da arrecadagdo vai para os cofres municipais, esse
tributo, pago por pessoas fisicas ou juridicas pela posse, propriedade ou dominio Util de imovel (area
construida e/ou terreno) localizado em zona ou extensdo urbana, &€ um dos principais responsaveis por
trazer melhorias para a cidade. O imposto ainda tem um forte carater social, pois 15% do que é arrecadado é
destinado a salde e 25% ¢é investido na educacio, conforme previsto na Constituicao Federal. O restante é
aplicado na execucao de obras e de servicos essenciais, a exemplo da limpeza p(blica e da coleta de lixo.

No caso do municipio de Quissama a questdo da arrecadagao do IPTU ainda fica mais grave quando se pensa
que, a inadimpléncia em um executivo municipal de pequeno porte e recém criado impacta de forma
consideravel as possibilidades de expansdo dos servicos publicos no atual cenario econémico do Estado do
Rio de Janeiro.

Nosso exercicio de campanha simuladapara 2019 envolve, exatamente,o Pagamento anualde
IPTU, que deve ser estimulado a ser feito em cota Unica com desconto de 20%, o que oferece vantagens
tanto para a prefeitura trabalhar melhor, quanto a reducao do valor total do tributo pelos municipes. Outra
preocupacdo é o publico sazonal, onde muitos dos proprietarios, por se sentirem menos préximos das
questdes do municipio por usarem as casas na regiao apenas como veraneio, tendem a ter maior
inadimpléncia.

No entanto, a maioria dos trabalhos de comunicacdo deste tipo de tributo se preocupa apenas neste
aspecto e esquece-se de valorizar a caracteristica principal deste tributo: ser um imposto
cidad3o. Desenvolver campanha publicitaria mostrando que o tributo, juntamente com a pratica diaria da
cidadania, é mais um importante instrumento para a transformacéo da cidade, deve ser prioridade entre as
agéncias licitantes.

£ fundamental destacar na mensagem central das pegas que a contribuicao de cada cidad&o é fundamental
para a manutencdo dos servigos publicos e investimentos em educacao, salide, seguranga, cultura, etc. A
concorrente também deve lembrar-se de usar pegas de aproximagao utilizando-se dos espacos privilegiados
de contato com a populacio que dispde, como os postos de satde, escolas e outros locais onde a prefeitura
atende a populagao.

A intencdo é promover o aumento da arrecadacio, esclarecer os principais beneficios fomentados por esse
tributo e fazer o contribuinte compreender que o pagamento do IPTU ndo deve ser visto como uma
imposicao da lei (obrigacao), mas como um dever social, em ato de cidadania, que se materializa em um
investimento que o cidad3o faz na prépria cidade.

4.1 Recursos
Para realizar a campanha simulada, com duragao de 60 dias, as participantes devem prever o investimento
de uma verba de R$ 300.000,00(trezentos mil reais) para divulgagdo, incluindo todos os custos de

veiculagdo, midia, producio e acdes de aproximacdo ou de no media que porventura venham a ser
propostas pela licitante.

5. Consideracoes Finais

O que se observa nesta campanha é que as licitantes deverao resolver com base na necessidade de convocar
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a populagdo para o pagamento do tributo, sem abandonar o aspecto cidaddo deste ato. E preciso, portanto,
que o conceito criativo esteja repleto de conteldo, ao mesmo tempo a nao podemos ter uma linguagem
burocratica, inacessivel ou simplesmente arrecadatéria. Nosso discurso deve gerar identidade, empatia e

adesdo de todos os cidad&os.
Tracar estratégias longevas e flexiveis, que mostrem desdobramentos sem perda de identidade é

fundamental, bem como entender o perfil psicogréfico da populagéo atendida, sem prejuizo de detalhada e
necessaria segmentacdo demografica que justifique criagdo e taticas.
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COORDENADORIA ESPECIAL DE COMUNICAGAO SOCIAL
EDITAL DE CONCORRENCIA PUBLICA N.° 001/2019

ANEXO I

PLANILHA DE PRECOS SUJEITOS A VALORACAO

Declaramos que, na vigéncia do contrato, adotaremos os seguintes precos para os
servicos descritos:

ITEM DESCONTO/HONORARIOS NOTAS

1 Desconto sobre os custos internos da agéncia N= 1x desconto
licitante, baseados na tabela de pregos do
Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado
do Rio de Janeiro.

2 Percentual de honorarios dobre os custos de
servigos especializados realizados por N=6x(15-
fornecedores referentes a producéo e a execugéo
técnica de pegas, campanhas e materiais
publicitarios.

honorarios)

3 Percentual de honorarios incidentes sobre os
custos de outros servicos realizados por N=2x(10-
fornecedores, referentes a pesquisas e avaliagdes
para aferir o desenvolvimento estratégico, a
veiculagdo e a mensuragéo dos resultados das
campanhas e pecas publicitarias.

honorarios)

4 Desconto sobre as taxas de_"desconto padrao de
agéncia” estipulada de acordo com as normas
padrao da atividade publicitaria expedida pelo
Conselho Executivo de Normas Padrao.

N = 10 x desconto

y , de

Empresa:
Nome:
Cargo:
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COORDENADORIA ESPECIAL DE COMUNICAGAO SOCIAL
EDITAL DE CONCORRENCIA PUBLICA N.° 001/2019

ANEXO Il

PLANILHA DOS SERVIGCOS TECNICOS DE PUBLICIDADE

PERIODO DO SERVIGO: 12 MESES A PARTIR DA DATA DA AUTORIZACAO DE
INICIO DE SERVICOS

Esta planilha de custos estimados utiliza, em média, 20% para pagamentos de custos
internos de agéncia (criagao), 30 % para servigos especializados e 50 % para veiculacdo
em midia.

Os valores, estimados, podem ser remanejados de acordo com a necessidade e
planejamento da CECOM - Prefeitura Municipal de Quissama e serao utilizados na

divulgacao de acgdes publicitarias Institucional e de Utilidade Publica, tais como: Veréao

Esportivo e Cultural; carnaval, educagédo no transito; aniversario do municipio; feira
agropecuaria e turistica; Complexo Portuario Farol — Barra do Furado; ouvidoria geral e
da saude; IPTU; volta as aulas; divulgacéo e orientagdo de projetos sociais; divulgagéo e
orientacdo no incentivo ao esporte; valorizacdo do patrimdnio histérico e natural;
desenvolvimento agricola; obras e melhorias para o cidadéo, combate a dengue;
prevencdo do diabetes; hanseniase; campanhas educativas de saiude mental; de
doengas sexualmente transmissiveis; de vigilancia sanitaria; vacinagéo contra a febre

aftosa; tuberculose, entre outras.

VEICULACAQO EM MIDIAS

EMISSORAS DE RADIO E EMISSORAS DE TV

EMISSORAS DE RADIO |DESCRICAO VALOR UNITARIO
BAND FM INSERCAO 30” R$ 266,40
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101,5 FM MACAE INSERGCAO 30 R$ 115,00
RADIO FM 97 INERCAO 30" R$ 131, 51
CONTINENTAL AM INSERGAO 30" R$ 116,05
RADIO 820 AM INSERGAO 30" R$ 116,05
RADIO MIX INSERCAO 30” R$ 36,00
VALOR MEDIO R$ 130,16
QUANT. DE INSERGOES | VALOR MEDIO VALOR TOTAL
800 R$ 130,16 R$ 104.128,00
EMISSORAS DE TV INSERCOES 30” VALOR UNITARIO
RECORD COMERCIAL 30" R$ 2.041,00
PLENATV COMERCIAL 30" R$ 138,50
INTERTV PLANICIE COMERCIAL 30" R$ 2.752,00
SBT COMERCIAL 30" R$ 4.643,00
VALOR MEDIO R$ 2.393,62
QUANT. DE INSERGOES | VALOR MEDIO VALOR TOTAL
50 R$ 2.393,62 R$ 119.681,00

Os valores para veiculagdo em emissora de Radio e Tv séo estimados, e podem ser

remanejados de acordo com o estudo e planejamento da AGENCIA e o publico alvo a

ser aferido em pesquisa ou avaliagdo. A planilha representa um horario especifico,

escolhido para efeito de média. Ha diferenca de pregos entre horarios e programagao

em todas as emissoras de TV e Radios.

Q
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JORNAIS, REVISTAS E SITES
JORNAIS DESCRICAO VALOR UNITARIO
EXPRESSO REGIONAL |1 PAGINAST R$ 14.800,00
O DIARIO COSTADO 1 PAGINA ST R$ 42.871,92
SOL
O DEBATE 1/2 PAGINA ST R$ 17.339,89
FOLHA DA MANHA 1 PAGINATB R$ 17.073,00
TERCEIRA VIA 1 PAGINATB R$ 3.900,00
VALOR MEDIO R$ 19.196,96
JUANT. DE INSERCOES | VALOR MEDIO VALOR TOTAL
5 R$ 19.196,96 R$ 95.984,80
O tamanho de % pagina Standart (ST) equivale a 1 pagina tabloide (TB)
SITE INSERCOES VALOR UNITARIO
CAMPOS 24 HS FULL BANNER 728 px X | R$ 2.200,00
90 px
URURAU FULL BANNER 728 px X | R$ 21.000,00
90 px
EXPRESSO ONLINE FULL BANNER 468 px X |R$ 7.500,00
60 px
QUISSAMA FM FULL BANNER R$ 6.000,00
TERCEIRAVIA ONLINE | FUUL BANNER 940 px X | R$ 2.800,00

"~
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145 px
VALOR MEDIO R$ 7.900,00
QUANT. DE INSERCOES | VALOR MEDIO VALOR TOTAL
6 R$ 7.900,00 R$ 47.400,00
CARRO DE SOM
CARRO DE SOM DESCRICAO VALOR UNITARIO
DG ENTRETENIMENTOS SPOT/HORA |R$ 80,00
PRODUCOES E
SONORIZAGCAO
DAVI DE ALMEIDA MANHAES SPOT/HORA |R$ 70,00
AGUIA PRODUGCOES E EVENTOS |SPOT/HORA |R$ 75,00
LTDA-ME
0 VALOR MEDIO |RS$ 75,00
QUANT. DE INSERCOES | VALOR MEDIO VALOR TOTAL
1.600 R$ 75,00 R$ 120.000,00

Os valores para veiculagdo em jornais, revistas e sites s&o estimados, e podem

ser remanejados de acordo com o estudo e planejamento da AGENCIA e o

publico alvo a ser aferido em pesquisa ou avaliagao.
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VALOR TOTAL ESTIMADO PARA VEICULAGAO

R$ 487.193,80

SERVICOS ESPECIALIZADOS

SERVICOS CUSTOS 2013 CUSTOS 2014
MATERIAL GRAFICO R$ 279.984,12 R$ 260.686,52
IMPRESSO

CAPTAC,@O DE IMAGEM R$ 39.000,00 R$ 94.850,00
SPOTS R$ 11.890,00 R$ 5.000,00
TOTAL R$ 360.174,12 R$ 360.536,52

Em 2013, foram investidos R$ 360.174,12 em servigos especializados (material
grafico impresso, captagao de imagem e spots). Em 2014, os investimentos
ficaram na ordem R$ 360.536,52. Para 2018/2019, de acordo com o0
planejamento anual de campanhas publicitérias, estima-se gastar em torno de
R$ 292.317,53.

VALOR ESTIMADO PARA SERVICOS ESPECIALIZADOS

R$ 292.317,53

CUSTOS INTERNOS DE AGENCIA (CRIAGAO)
Conforme tabela SINAPRO-RJ
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QUANT. CUSTO INTERNO DA AGENCIA VALOR VALOR TOTAL
UNIT.
5 ANUNCIO JORNAL — 1 PAGINA R$ R$ 8.359,55
STANDART 1.671,91
10 ANUNCIO JORNAL - % R$ 956,71 | R$9.567,10
PAGINA
15 ANUNCIO JORNAL - % R$ R$ 15.963,60
PAGINA 1.064,24
10 OUTDOOR R$ R$ 19.015,55
1.901,55
20 FAIXA DE RUA R$ 777 R$ 15.542,00
1 HOT SITE SIMPLES 4 PGS R$ R$ 3.801,00
3.801,00
3 FULL BANNER R$ 432,00 | R$ 1.296,00
10 FILME / VT 15" - 60" R$ R$ 40.729,40
4.072,94
50 FONOGRAMA / AUDIO SPOT R$ 915,05 | R$ 45.750,00
RADIO 30’
10 PANFLETO / FLYER SO FRENTE R$ 866,31 | R$ 8.663,10
15 CARTAZ / POSTER R$ R$ 17.988,60
1.199,24
2 LOGOMARCA DE EVENTOS R$ R$ 8.022,08
4.011,04
TOTAL CUSTO INTERNO - CRIAGCAO E PLANEJAMENTO RS
PUBLICITARIO 194.697,98

O custo interno foi calculado em 20% da tabela de referéncia do SINAPRO-RJ, tabela a

partir de outubro de 2017. Os valores acima séo estimados, e podem ser remanejados

de acordo com as pegas que deverdo ser produzidas através do estudo e planejamento

da AGENCIA e de acordo com o publico alvo a ser aferido em pesquisa e avaliagao. Q

l
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VALOR TOTAL ESTIMADO PARA CUSTOS INTERNOS DE AGENCIA
R$ 194.697,98

VALOR TOTAL ESTIMADO

R$ 974.209,31
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001/2019

PLANILHA PRE-PLANEJAMENTO DE CAMPANHAS ANO 2018/2019

J)fl
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PERIODO DO SERVICO: 12 MESES A PARTIR DAAUTORIZACAO DE INiCIO DE

SERVICOS

Esta planilha € um planejamento preliminar das acbes publicitarias de carater
Institucional e de Utilidade Publica que serdo realizadas pela CECOM - Prefeitura

Municipal de Quissama, no ano de 2018 / 2019. Esta planilha podera sofrer alteragtes

com a inclusdo ou cancelamento de agbes, de acordo com o estudo e planejamento da
AGENCIA e as necessidades de comunicacdo da CECOM.

MES CAMPANHA SEGMENTO

JANEIRO Verao esportivo Utilidade Publica
JANEIRO Verao Cultural Utilidade Publica
JANEIRO Preservagéo do Patriménio Publico Utilidade Publica
JANEIRO Campanha de Educagao no Trénsito Utilidade Publica
JANEIRO IPTU Utilidade Publica
JANEIRO Matricula na Rede Municipal de Ensino | Utilidade Publica
MES CAMPANHA SEGMENTO

FEVEREIRO Arborizagao Utilidade Publica
FEVEREIRO Carnaval Utilidade Publica

=
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FEVEREIRO Volta as Aulas Utilidade Publica
FEVEREIRO Recadastramento Transporte Utilidade Publica

Universitario
FEVEREIRO Festa de Nossa do Desterro Utilidade Publica
FEVEREIRO  [IPTU Utilidade Publica
MES CAMPANHA SEGMENTO
MARCO Desenvolvimento Barra do Furado Utilidade Publica
MARCO Dia Internacional da Mulher Utilidade Publica
MARCO Escolinhas de Iniciagado Esportiva Utilidade Publica
MARCO Festa da Penha Utilidade Publica
MARCO Semana da Agua Utilidade Publica
MES CAMPANHA SEGMENTO
ABRIL Aniversario do Parque Jurubatiba Utilidade Publica
ABRIL Campanha de Planejamento Familiar | Utilidade Publica
ABRIL Paixao de Cristo Utilidade Publica
ABRIL Caminhada na Natureza Utilidade Publica
MES CAMPANHA SEGMENTO
MAIO Dia Nacional de Combate ao Abuso e & | Utilidade Publica

Exploracao Sexual de Criancas e

Adolescentes
MAIO Dia Mundial Anti-tabaco Utilidade Publica
MAIO Dia do Trabalhador Utilidade Publica
MAIO Semana das Maes Utilidade Publica
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MAIO Aplicagao do Royalties Institucional
MAIO Obras Institucional
MES CAMPANHA SEGMENTO
JUNHO Aniversario do Municipio de Quissama | Utilidade Publica
JUNHO Aniversario do Museu Utilidade Puablica
JUNHO Aniversario do Centro Cultural Utilidade Publica
Sobradinho
JUNHO Festa de Santo Anténio Utilidade Publica
JUNHO Dia do Meio Ambiente e Ecologia Institucional
JUNHO Desfile Comemorativo pelo Aniversario | Institucional
do Municipio

MES CAMPANHA SEGMENTO
JULHO Volta as Aulas Utilidade Publica
JULHO Festa Nossa Senhora do Carmo Utilidade Puablica
JULHO Festa de Sao Cristovao Utilidade Publica
JULHO Transporte Universitario Utilidade Publica
MES CAMPANHA SEGMENTO
AGOSTO Vacinagao contra a Febre Aftosa Utilidade Publica
AGOSTO Festa de Nossa Senhora da Boa Morte | Institucional
AGOSTO Festa de Nossa Senhora da Gloria Institucional
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MES CAMPANHA SEGMENTO
SETEMBRO Hospital Pablico Municipal — Aniversario | Institucional
SETEMBRO Zoonoses — cuidados com os animais | Utilidade Publica
de estimacao
SETEMBRO Dia Mundial de limpeza de Rios e Utilidade Publica
Praias
SETEMBRO Feira Rio Oil &Gas Utilidade Puablica
MES CAMPANHA SEGMENTO
OUTUBRO Desenvolvimento / Barra do Furado Institucional
OUTUBRO Combate a Dengue Utilidade Publica
OUTUBRO Cavalgada de Nossa Senhora Utilidade Publica
Aparecida
OUTUBRO Festa de Sao Francisco de Assis Utilidade Publica
OUTUBRO Programas e Projetos sociais Institucional
OUTUBRO Educagao Institucional
MES CAMPANHA SEGMENTO
NOVEMBRO Doagédo de Sangue Utilidade Publica
NOVEMBRO Saude Oral Utilidade Publica
NOVEMBRO Dia Internacional da Nao Violéncia Utilidade Publica
contra a Mulher
NOVEMBRO Semana da Consciéncia Negra Utilidade Publica
NOVEMBRO Complexo Barra do Furado Institucional
NOVEMBRO Esporte e Cultura Institucional
MES CAMPANHA SEGMENTO
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DEZEMBRO Natal Saolidario Utilidade Ptblica

DEZEMBRO Reveillon Utilidade Publica

DEZEMBRO Campanha transito Natal / Reveillon Utilidade Publica

DEZEMBRO Dia Mundial de Luta contra a Aids Utilidade Publica

DEZEMBRO Festa em Louvor Santa Luzia Utilidade Publica

DEZEMBRO Festa em Louvor Nossa Senhora da Utilidade Publica
Conceicao

DEZEMBRO Chegada do Papai Noel a Quissama Utilidade Publica
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COORDENADORIA ESPECIAL DE COMUNICAGAO SOCIAL
EDITAL DE CONCORRENCIA PUBLICA N.° 001/2019

ANEXO V

MODELO DE CREDENCIAMENTO

TERMO DE CREDENCIAMENTO DE REPRESENTANTE

(MODELO)

Local e Data

A PREFEITURA MUNICIPAL DE QUISSAMA
Att.: COMISSAO PERMANENTE DE LICITAGAO

Ref.: TERMO DE CREDENCIAMENTO DE REPRESENTANTE

Credenciamos junto & PREFEITURA  MUNICIPAL DE QUISSAMA, o  Senhor

vivieey, (nacionalidade, estado

civil, profisséo), portador da cédula de Identidade N°..............cn expedido pela...,
devidamente inscrito no Cadastro de Pessoas Fisicas do Ministério da Fazenda, sob o
e residente a rua
....................................... S s e e S S s, T e
como nosso mandatario, para representar a empresa ...

podendo praticar todos os atos necessérios concernentes ao Processo Licitatério n.° 10542/2018 —
Concorréncia n® /2019, da COMISSAO PERMANENTE DE LICITAGAO, que tem como objeto a
contratagao de servigos relativos & Publicidade, a serem prestados por agéncia(s) de publicidade e
propaganda, para atender demandas da PREFEITURA MUNICIPAL DE QUISSAMA, de acordo com 0
Termo de Referéncia (ANEXO 1) e Briefing (ANEXO I1) do Edital; ao qual outorgamos amplos poderes,
inclusive para interpor recursos, quando cabiveis, transigir, desistir, renunciar e assinar atas e
documentos, praticando, desta forma, todos os atos indispensaveis para nossa participag@o no presente
processo licitatério.

Atenciosamente,
Empresa (Identificacéo)

Assinatura do representante legal (indicar nome e cargo)

(em papel timbrado da licitante)

. o=
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COORDENADORIA ESPECIAL DE COMUNICAGAO SOCIAL
EDITAL DE CONCORRENCIA PUBLICAN.° 001/2019

ANEXO VI

MODELO CARTA DE APRESENTAGAO DE DOCUMENTOS DE HABILITAGAO
Local e Data

A PREFEITURA MUNICIPAL DE QUISSAMA
Att.: COMISSAO PERMANENTE DE LICITAGAO

Ref.: DOCUMENTOS PARA HABILITAGAO

Senhor Presidente da Comissao Especial de Licitagéo

Em cumprimento ao disposto no Edital do Processo Licitatorio n.® xxxxxxxxx, que tem como objeto a
contratagdo de servicos relativos & Publicidade, a serem prestados por agéncia de publicidade e
propaganda, para atender demandas da Prefeitura Municipal de Quissama, de acordo com o Termo de
Referéncia (ANEXO 1) e Briefing (ANEXO Il) do Edital, encaminhamos para apreciacdo de V. Sas. os
documentos abaixo discriminados:

Declaramos, sob as penalidades cabiveis, que temos pleno conhecimento de todos os aspectos
relativos a presente licitagdo e manifestamos nossa plena concordancia com as condigbes constantes
em seu Edital e respectivos anexos.

Atenciosamente,

Empresa (ldentificacéo)

Assinatura do representante legal (Indicar nome e cargo)

(em papel timbrado da Licitante)

T
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ANEXO VI

MODELO DE DECLARAGAO QUE NAO EMPREGA MENOR

Local e Data

A PREFEITURA MUNICIPAL DE QUISSAMA

Att.: COMISSAO ESPECIAL DE LICITAGAO
Ref.: DOCUMENTOS PARA HABILITAGAO

Senhor Presidente da Comissao Permanente de Licitagao,

A empresa ........ CNPJ ... para fins de participagdo no Processo Licitatorio n.°
XOOOOOKXXX/2019, que tramita perante a COMISSAO ESPECIAL DE LICITACAO, que tem como objeto
a contratacdo de servicos relativos a Publicidade, a serem prestados por agéncia(s) de publicidade e
propaganda, para atender demandas da Prefeitura Municipal de Quissama, de acordo com o Termo de
Referéncia ( ANEXO 1) e Briefing (ANEXO I/l) do Edital; por intermeédio de seu representante legal o(a)
Sr(a)... portador (a) da Carteira de Identidade n°. ............ e do CPF n°. ..., DECLARA, sob as penas da
lei, para atender o disposto no inciso V do art. 27 da Lei n°. 8.666, de 21 de junho de 1993, acrescido
pela Lei n°. 9.854, de 27 de outubro de 1999, ndo possuir em seu quadro de pessoal, empregados
menores de 18 (dezoito) anos, em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e de menores de 16
(dezesseis) anos em qualguer trabalho, salvo na condig&o de aprendiz, a partir de quatorze anos, nos
termos do inciso XXXl do art. 7° da Constituigéo Federal.

Atenciosamente,

Empresa (ldentificacéo)
Assinatura do representante legal (Indicar nome e cargo)

(em papel timbrado da Licitante)
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COORDENADORIA ESPECIAL DE COMUNICAGAO SOCIAL
EDITAL DE CONCORRENCIA PUBLICA N.° 001/2019

ANEXO VIII

MODELO DE PROPOSTA DE PREGCOS E VALORAGAO

Local e Data

A PREFEITURA MUNICIPAL DE QUISSAMA

Att: COMISSAO ESPECIAL DE LICITAGAO
Ref.: PROCESSO LICITATORIO N° 00X
CONCORRENCIA N° XXXX/ 2019

Apresentamos a Proposta de Pregos e Valoracao para a licitagdo em referéncia.

1. Objeto: Constitui objeto da presente licitagdo, a contratacédo de servigos
relativos a Publicidade, a serem prestados por agéncia de publicidade e
propaganda, para atender demandas da Prefeitura Municipal de Quissama, de
acordo com o Termo de Referéncia (ANEXO 1) e Briefing (ANEXO I/1) do Edital;

2. Remuneragao proposta:

Apresentamos a proposta de pregos referente a licitagéo acima identificada, conforme
discriminag¢ao abaixo:

a. percentual de desconto a ser concedido & Prefeitura Municipal de Quissama,
sobre os custos internos, baseados na tabela de precos do Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Estado do Rio de Janeiro:

% (por extenso);

b. honorérios (em percentual) de até 15% (quinze por cento) a serem cobrados da
Prefeitura Municipal de Quissama, incidente sobre os custos comprovados de
outros servigos, cuja produgédo seja incumbida a terceiros sob a supervisdo da(s)
contratada(s):

% (por extenso).

3. Politica de negociagao:

a. Comprometemo-nos a negociar todas as condigoes de prego e pa_gamento junto a
fornecedores e veiculos, conforme descontos anteriormente citados e demais

\
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exigén_cias contratuais constantes nas clausulas deste processo Licitatorio,
especialmente as que trazem maior economia ao Contrato.

Comprometemo-nos a seguir rigorosamente as condicées presentes no Edital do
certarpe, referentes aos precos a serem pagos aos autores de obras artisticas
preexistentes, aproveitadas em pegas publicitarias, bem como as condigcées para

renovagao na reutilizagéo dessas pegas publicitarias por novos periodos a serem
pactuados.

Declaracao do licitante sobre o tratamento dos direitos autorais dos produtos
de comunicagao e pecgas publicitarias que vier a produzir: (descrever nos termos
do Edital de licitacao).

Declaro, em relacdo aos direitos de autoria intelectual (criagéo, textos, produgao,
direcao, trilha sonora original, arte-finalizagéo e assemelhados), a cesséo durante
a vigéncia do contrato, dos direitos patrimoniais de uso a PREFEITURA
MUNICIPAL DE QUISSAMA,

Declaro, em relacdo aos direitos de imagem (atores e modelos) e de obras
artisticas preexistentes (ou de sua reprodugéo), o licenciamento de uso durante o
prazo de duragao do contrato, com a definicdo de um percentual de até 30% para
prorrogagéo do caché original ou da licenga original de uso, conforme o caso;

Declaro o compromisso de fazer constar, em destaque, em todos os or¢gamentos
de producao de pegas publicitarias, os valores dos cachés e os licenciamentos de
uso de obras artisticas preexistentes, que estardo inclusos nas propostas destes
orcamentos.

Demais declaracées:

1. Declaramos que nos comprometemos a repassar a Prefeitura Municipal
de Quissama todas as vantagens (pecunidrias ou nao) obtidas nas
negociacdées de prego com os veiculos de comunicagdo e demais
fornecedores e prestadores de servigos.

2. Declaramos que os pregos propostos estédo inclusos todos os tributos e
despesas com materiais e mao de obra, seja qual for a sua natureza,
incluindo, fretes, seguros, encargos sociais, trabalhistas e fiscais, ISS,
despesas de viagem, locomogéo, permanéncia, alimentagdo e quaisquer

|

|
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outras, segundo a legislacdo em vigor, representando a compensacao
integral pela prestagéo dos servicos.

3. Declaramos que reverteremos 3 Prefeitura Municipal de Quissama,
parcela do “desconto padrio de agéncia” a que fizermos jus, no
percentual maximo de cada faixa (2%, 3% ou 5%, conforme o caso),
indicada no ANEXO “B” — SISTEMA PROGRESSIVO DE SERVICOS /
BENEFICIOS, constante das Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria,
emitida pelo Conselho Executivo das Normas-Padrao, com base no
investimento bruto anual em midia.

6. Prazo de validade da proposta: minimo de 60 (sessenta) dias contados da data
da entrega dos envelopes “1 “(Documentagéo), “2” (Proposta Técnica) e “3”
(Proposta de Precgos), a Comiss&o Especial de Licitacao.

7. Aliquota do Imposto Sobre Servico de Qualquer Natureza praticada no
municipio do domicilio do licitante, % (por extenso).

Quissama, de de 2019,

(assinatura do representante legal denominagéo da empresa)

R LY —
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COORDENADORIA ESPECIAL DE COMUNICAGAO SOCIAL
EDITAL DE CONCORRENCIA PUBLICA N.° 001/2019

ANEXO IX

MODELO DE DECLARAGAO DE INEXISTENCIA DE FATO SUPERVENIENTE
A
PREFEITURA MUNICIPAL DE QUISSAMA

ATT. Comissio Especial de Licitagao

Edital de CONCORRENCIA N° 001/ 2019

(nome do representante legal da empresa)_, representando a empresa (nome da
CNPORRR i s B =1 , sediada

(endereco completo), .......co.oovioiiiiioe , declara, sob as penas
da lei, que até a presente data ndo existem fatos impeditivos para a habilitagédo da

mesma no presente processo licitatério, estando ciente da obrigacdo de declarar
ocorréncias posteriores.

..............................................................................................

..............................................................................................

(nome e nimero da Carteira de Identidade do Declarante)
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COORDENADORIA ESPECIAL DE COMUNICACAO SOCIAL
EDITAL DE CONCORRENCIA PUBLICA N.° 001/2019

ANEXO X

MODELO DE DECLARAGAO DE ELABORAGAO INDEPENDENTE DE PROPOSTA

[IDENTIFICACAO COMPLETA DO REPRESENTANTE DA LICITANTE], como representante
devidamente constituido de [IDENTIFICACAO COMPLETA DA LICITANTE] (doravante
denominado [Licitante]), para fins do disposto no item 8.3.5 do Edital da CONCORRENCIA N°
XXXXXX/2019, declara, sob as penas da lei, em especial o art. 299 do Cédigo Penal Brasileiro,

que:

a proposta anexa foi elaborada de maneira independente [pelo Licitante], e que o
conteldo da proposta anexa nio foi, no todo ou em parte, direta ou indiretamente,
informado a, discutido com ou recebido de qualquer outro participante potencial ou de
fato da CONCORRENCIA N° XXXXXX/2019, por qualquer meio ou por qualquer
pessoa;

a intengdo de apresentar a proposta anexa néo foi informada a, discutido com ou
recebido de qualquer outro participante potencial ou de fato da CONCORRENCIA N°
XXXXXX/2019, por qualquer meio ou por qualquer pessoa;

nao tentou, por qualquer meio ou por qualquer pessoa, influir na decisdo de qualquer
outro participante potencial ou de fato da CONCORRENCIA N° XXXXXX/2019, quanto a
participar ou ndo da referida licitagao;

0 conteldo da proposta anexa nao sera, no todo ou em parte, direta ou indiretamente,
comunicado a ou discutido com qualquer outro participante potencial ou de fato da
CONCORRENCIA N° XXXXXX/2019, antes da adjudicagcdo do objeto da referida
licitagao;

o conteldo da proposta anexa nio foi, no todo ou em parte, direta ou indiretamente,
informado a, discutido com ou recebido de qualquer integrante da Prefeitura Municipal
de Quissama antes da abertura oficial das propostas: e

esta plenamente ciente do teor e da extensido desta declaragdo e que detém plencs
poderes e informag&es afirma-|a. q
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Quissama, de de

(IREPRESENTANTE LEGAL DO LICITA
IDENTIFICACAO COMPLETA))

Observacéo: Esta Declaragdo devera ser confeccio
assinada pelo seu representante legal ou mandatario.

NTE NO AMBITO DA LICITACAO, COM

nada em papel timbrado da empresa e
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COORDENADORIA ESPEQIAL DE COMUNICAGAO SOCIAL
EDITAL DE CONCORRENCIA PUBLICA N.° 001/2019
_ANEXO XI
MODELO DE DECLARAGAO DE INEXISTENCIA DE SERVIDORES
A empresa (razio social), CNPJ n° com sede (enderego
completo) em cumprimento ao Edital » DECLARA, sob as penas da

Lei, que ndo possui em seu quadro ou de pessoal, qualquer servidor efetivo,
comissionado ou empregado da Prefeitura Municipal de Quissama, exercendo

fungdes técnicas, gerenciais, comerciais ou administrativas.

Quissama, de de 2019

Representante legal do licitante
CPF / Cargo / Carimbo

IMPORTANTE: A referida declaragao devera, obrigatoriamente, ser entregue junto a documentagio
de Credenciamento, sendo a mesma retida pela Comissao de Licitacdo.
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ANEXO Xl

TABELA SINAPRO (Sindicato das Agéncias de Propaganda)
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Repibliea Federativa do Bragil - Estade do Rio de Janciro .
#- Prefeitura Municipal de Quissam3

Rua Conde de Araruama, 425 - Quissami - Rio de Janciro - R]

COORDENADORIA ESPECIAL DE COMUNICACAO SOCIAL
EDITAL DE CONCORRENCIA PUBLICA N.° 001/2019

ANEXO XIII

TABELA CENP (Conselho Executivo das Normas-Padréo)
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Normas-Padrio da Atividade Publicitéria CENP

DO RELACIONAMENTO COMERCIAL ENTRE ANUNCIANTES,
AGENCIAS DE PUBLICIDADE E VEICULOS DE COMUNICACAO,
FRENTE A LEI N2 4.680/65 E AOS DECRETOS Ne 57.690/66 E 4.563/02.

Considerando,

a) que, Anunciantes, Agéncias e Veiculos de Comunicacdo sdo parceiros indissocidveis, numa
atividade de fundamental importéncia para a economia de mercado e para a sociedade moderna;

b) que, acima e além dos seus proprios interesses, tém o propdsito comum de preservar a liberdade
de expressdo, nos termos do artigo 58, inciso IV da Constitui¢do Federal:

¢) que, a busca de menores custos, da maior produtividade com melhor resultado para o investimento
em marketing e em comunicagéo de marketing, por parte de cada qual, estd diretamente ligada &
diminuigGo dos custos de transacdo do relacionamento entre Anunciantes, Agéncias de Publicidade e
Veiculos de Comunicagdo;

d) que, a Lei n® 4.680/65, em seu artigo 17, determina que a atividade publicitdria nacional serd
regida pelos principios e normas do Cédigo de Etica dos Profissionais instituido pelo | Congresso de
Propagando, realizado em outubro de 1957, sendo que esta Lei é vinculante e de ordem publica ndo
S0 para os profissionais de propaganda, mas para as solucdes impostas aos demais agentes de

mercado que com eles, necessariamente, se correlacionam (Anunciantes e Veiculos de Comunicacéo).

As entidades representativas em émbito nacional dos Anunciantes (ABA - Associacdo Brasileira de
Anunciantes), das Agéncias de Propaganda (ABAP - Associagéo Brasileira de Agéncias de Publicidade
€ FENAPRO - Federacdo Nacional das Agéncias de Propaganda), dos Jornais didrios de circulagéio
paga (AN/ - Associacdo Nacional de Jornais), das Revistas (ANER — AssociagGo Nacional de Editores
de Revistas), das emissoras de Réddio e Televisdo, (ABERT — Associacéo Brasileira de Emissoras de
Rédio e Televisdo), das emissoras de Televisdo por Assinatura (ABTA - Associacio Brasileira de
Telecomunicages por Assinatura) e dos Velfculos de Propaganda ao Ar Livre representados pela
Central de Outdoor,  firmam 0  presente Acordo, destinado a auxiliar
o seu relacionamento comercial, ajustando, por meio do presente instrumento, as
Normas-Padrdo da Atividade Publicitéria & nova realidade normativa e econbémica vigente no
mercado de propaganda e marketing no pais. Para tanto, fica criado drgdo orientador dos agentes
deste mercado, o CENP — Conselho Executivo das Normas-Padréio.

O presente instrumento compreende os seguintes documentos:

1. Conceitos Bdsicos

2. Das Relagdes entre Agéncias, Anunciantes e Velculos

3. Das Relagdes entre Agéncias e Anunciantes

4. Das Relacdes entre Agéncias e Veiculos

5. Das Relagdes entre Veiculos e Agenciadores Auténomos

6. Das Prdticas e Procedimentos Operacionais da Atividade Publicitéria
7. Do CENP - Conselho Executivo das Normas-Padréo

8. Das Disposig8es Gerais e Transitérias

Associatas Fundadomes fssociadas Institucionais
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Normas-Padrio da Atividade Publicitéria CENP

Estas Normas-PadrSo da Atividade Publicitéria devem ser aplicadas tanto no espirito quanto na
letra.

As Agéncias de Propaganda, Anunciantes e Veiculos de Comunicagio representados pelas entidades
signatdrias ou que firmarem isoladamente este acordo terdo prazo de até 120 (cento e vinte) dias
contados desta data, para ajustar-se aos preceitos acordados, tendo em vista o disposto no art. 17 da
Lei n2 4.680/65.

Eventuais adesdes apés o prazo acima deverdo fazer-se acompanhar da demonstragdo prévia de sua
conformidade aos preceitos acordados neste instrumento.

Sdo Paulo, 16 de dezembro de 1998.

losé Carlos Aguilera Fernandes
ABA — Assaciag3o Brasileira de Anunciantes.

Fldvio Antonio Artur Oscar Alcides Corréa
ABAP — Associagdo Brasileira de Agéncias de Publicidade.

Paulo Machado de Carvalho Neto
ABERT — Associagdo Brasileira de Emissoras de Radio e Televiso.

Claudio Santos
ABTA — Associac3o Brasileira de Telecomunicagbes por Assinatura,

Francisco Mesquita Neto
ANI — Associagdo Nacional de Jornais.

José Carlos Salles Gomes Neto
ANER - Associagdo Nacional de Editores de Revistas.

Carlos Alberto Nand Luis R. Ferreira Valente Filho
Central de Outdoor.

Antonio Luiz de Freitas
FENAPRO - Federagdo Nacional das Agéncias de Propaganda.
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Normas-Padrio da Atividade Publicitéria CENP

NORMAS-PADRAO DA ATIVIDADE PUBLICITARIA

1. Conceitos Basicos

2. Das Relagdes entre Agéncias, Anunciantes e Veiculos

3. Das Relagdes entre Agéncias e Anuncia ntes

4. Das RelagBes entre Agéncias e Veiculos

5. Das RelagGes entre Veiculos e Agenciadores Auténomos

6. Das Praticas e Procedimentos Operacionais da Atividade Publicitéria
7. Do CENP - Conselho Executivo das Normas-Padrio

8. Das Disposigoes Gerais e Transitérias

Fssociadas Fundadoras HAssocladas Inslituciongis
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Normas-Padrio da Atividade Publicitaria

1. CONCEITOS BASICOS

1.1 Publicidade ou Propaganda: €, nos termos do art. 22 do Dec. ne 57.690/66, qualquer forma

remunerada de difusdo de idéias, mercadorias, produtos ou servicos por parte de um anunciante
identificado.

1.2 Anunciante ou Cliente: €, nos termos do art. 82 do Dec. n2 57.690/66, empresa, entidade ou
individuo que utiliza a propaganda.

1.3 Agéncia de Publicidade ou Agéncia de Propaganda: é nos termos do art. 62 do Dec, no
57.690/66, empresa criadora/produtora de contetidos impressos e audiovisuais especializada nos
métodos, na arte e na técnica publicitarias, através de profissionais a seu servico que estuda,
concebe, executa e distribui propaganda aos Veiculos de Comunicacdio, por ordem e conta de
Clientes Anunciantes com o objetivo de promover a venda de mercadorias, produtos, servicos e

imagem, difundir idéias ou informar o publico a respeito de organizagbes ou instituigdes a que
servem,.

14 Veiculo de Comunicagdo ou, simplesmente, Veiculo: &, nos termos do art. 102 do Dec. n¢
57.690/66, qualquer meio de divulgacdo visual, auditiva ou audiovisual.

15 Fornecedor de Servigos ou, simplesmente, Fornecedor: é a pessoa fisica ou juridica
especializada e tecnicamente capacitada a fornecer os servigos ou suprimentos necessarios ao
estudo, concepcdo e execugio da publicidade, em complementacdo ou apoio s atividades da
Agéncia, Anunciante e Velculo,

1.6 Agenciador de Propaganda: é a pessoa fisica registrada e remunerada pelo Veiculo, sujeita a
sua disciplina e hierarquia, com a fungio de intermediar a venda de espago/tempo publicitario.

17 Agenciador Auténomo: é profissional independente — sem vinculo empregaticio com
Anunciante, Agéncia ou Veiculo — que encaminha publicidade por ordem e conta do Anunciante.

1.8 Balcdo de Antincios: é a pessoa juridica independente, equiparada ao Agenciador Auténomo,
que capta publicidade para distribuicio aos Veiculos de Comu nicacdo.

1.9 Representante de Velculo ou simplesmente, Representante: & a pessoa juridica ou fisica
especializada que trata dos interesses comerciais de seus representados.

1.10 Valor Negociado: é o valor fixado na lista piblica de pregos dos Veiculos de Comunicag3o, j&
deduzidos os descontos comerciais.

1.11 Desconto-Padrdo de Agéncia® ou simplesmente Desconto Padrdo: é a remuneracdo da Agéncia
de Publicidade pela concepcdo, execugdio e distribuicio de propaganda, por ordem e conta de
clientes anunciantes, na forma de percentual estipulado pelas Normas-Padrdo, calculado sobre o
“Valor Negociado”.

1.12 Valor Faturado: é a remuneragdo do Veiculo de Comunicacdo, resultado da diferenca entre o
“Valor Negociado” e o “Desconto-Padr3o”.

1.13 “Fee”: é o valor contratualmente pago pelo Anunciante 3 Agéncia de Publicidade, nos termos
estabelecidos pelas Normas-Padr3o, independente do volume de veiculacdes, por servigos prestados
de forma continua ou eventual.

1 Fundamentos legals: art. 11 da Lei n2 4.680, de 1965, art. 11 do Decreto n2 57.690, de 1966 e art. 19 da Lel n? 12.232, de 2010.

Associadas Fundadoras Associadas Institucignzis
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Normas-Padréo da Atividade Publicitaria CENP

2. DAS RELACOES ENTRE AGENCIAS DE PUBLICIDADE,
ANUNCIANTES E VEICULOS DE COMUNICACAO

2.1 As relagdes entre Ageéncias, Anunciantes e Veiculos $30, a um s6 tempo, de natureza profissional,
comercial e tém como Pressuposto a necessidade de alcance da exceléncia técnica por meio da
qualificagdo profissional e da diminuicdo dos custos de transagdo entre si, observados os principios

deste instrumento, a ética e as boas préticas de mercado, incentivando a plena concorréncia em
cada um desses segmentos.

2.2 Os Veiculos comercializario sey €spaco, seu tempo e seus servicos com base em precos de
conhecimento publico, validos, indistintamente, tanto para negoécios que os Anunciantes |hes
encaminharem diretamente, quanto para aqueles encaminhados através de Agéncias. E licito que,
sobre esses precos, os Veiculos oferecam condigBes ou vantagens de sua conveniéncia, observado o
disposto no item 2.3. destas Normas-Padr3io.

2.3 A relacdo entre Anunciante e sua Agéncia tem relevancia para a relagdio entre o Anunciante e o
Vefculo. Na presenga dessa relagdo, o Veiculo deve comercializar seu espago/tempo ou servigos
através da Agéncia, nos termos do pardgrafo (nico do artigo 11 da Lei ne 4.680/65, de tal modo que
fique vedado;

{a) ao Veiculo oferecer ao Anunciante, diretamente, vantagem ou preco diverso do oferecido
através de Agéncia;

(b) a Agéncia, omitir ou deixar de apresentar ao Cliente proposta a este dirigida pelo Veiculo.

2.3.1 E livre a contratagdo de permuta de espaco, tempo ou servigo publicitdrio entre
Veiculos e Anunciantes, diretamente ou por intermédio da Agéncia de Publicidade
responsdvel pela conta publicitaria,

2.3.2 Quando a contratagdo de que trata o item 2.3.1 envolver servicos de Agéncia de
Publicidade, esta fara jus & remuneracio, observadas as disposicdes estabelecidas em
contrato.

2.4 O Anunciante é titular do crédito concedido pelo Veiculo com a finalidade de amparar a aquisicao
de espaco, tempo ou servigo, diretamente ou por intermédio de Agéncia de Publicidade.

2.4.1 A Agéncia de Publicidade que intermediar a veiculacdo atuard sempre por ordem e
conta do Anunciante, observado o disposto nos itens 2.4.1.1 a 2.4.1.3.

2.4.1.1 £ dever da Agéncia de Publicidade cobrar, em nome do Veiculo, nos prazos
estipulados, os valores devidos pelo Anunciante, respondendo perante um e outro
pelo repasse do “Valor Faturado” recebido ao Veiculo.

2.4.1.2. A fatura do Velculo serd encaminhada ao Anunciante por meio da Agéncia de
Publicidade.

2.4.1.3 Tendo em vista que o fator confianca é fundamental no relacionamento
comercial entre Veiculo, Anunciante e Agéncia e sendo esta Ultima depositdria dos
valores que lhes sdo encaminhados pelos Clientes/Anunciantes para pagamento dos
Veiculos e Fornecedores de servigos de propaganda, fica estabelecido que, na
eventualidade da Agéncia reter indevidamente aqueles valores sem o devido repasse

Associadas Fundadoms Associadas Iestitycianais
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Normas-Padrio da Atividade Publicitaria

CENP

aos Veiculos e/ou Fornecedores, ters Suspenso ou cancelado seu Certificado de

Qualificagdo Técnica concedido pelo CENP,

2.4.2 Em virtude de prévio e expresso ajuste, o Anunciante poders repassar por meio do
Veiculo a importincia correspondente ao “Desconto-Padrio”, observado que nesta
hipétese o Veiculo somente poderd faturar ou contabilizar como receita prépria a parcela

correspondente ao “Valor Faturado™?

2.4.3 Excepcionalmente, nos termos de prévio e expresso ajuste, o Anunciante, poders

efetivar diretamente os Pagamentos correspondentes ao “Valor Faturado”

“Desconto-Padrio”, respectivamente, ao Veiculo e 3 Agéncia de Publicidade.

€ ao

2.5 O “Desconto-Padrio de Agéncia” de que trata o art. 11 da Lei ne 4.680/65 e art. 11 do Decreto
57.690/66, bem como o art. 19 da Lei 12.232/10, é a remuneracdo destinada 3 Agéncia de
Publicidade pela concepcio, execugdo e distribuicio de propaganda, por ordem e conta de clientes

anunciantes.

2.5.1 Toda Agéncia que aleangar as metas de qualidade estabelecidas pelo CENP,
comprometendo-se com os custos e atividades a elas relacionadas, habilitar-se-3 ao
recebimento do “Certificado de Qualificacdo Técnica”, conforme o art. 17, inciso | alinea
“f" do Decreto n? 57,690/66, e fara jus ao “desconto padrdo de agéncia” n3o inferiar a
20% (vinte por cento) sobre o valor dos negocios que encaminhar ao Veiculo por ordem e

conta de seus Clientes.

2.5.1.1 No caso de relagdes non compliance indicadas pelo organismo de ética da
entidade, o percentual serd fixado pelos veiculos de acordo com o que dispde o art. 113,
da Lei n? 4.680/65, independentemente de qualquer recomendagio do CENP, observado

o disposto no art. 74 dos Estatutos Sociais.

2.5.2 0 “Certificado de Qualificagdo Técnica” sera vélido pelo periodo de 1 (um) a
5 (cinco) anos, a critério do CENP, e sua renovacdo atendera ao disposto no

item 2.5.3 destas Normas-Padr3o.

2.5.3 Serdo requisitos obrigatérios para pleitear a certificacdo que a Agéncia disponha,
em carater permanente, de estrutura profissional e técnica, bem como de um conjunto
minimo de informagdes e dados de midia, cuja configuragdo esta estabelecida no ANEXO
“A". Os dados e documentos fornecidos pela Agéncia ao CENP terio cariter de
informagdes juradas, respondendo a Agéncia, seus representantes legais e prepostos por

sua integridade, veracidade e consisténcia.

2.5.3.1 A certificagdo sera precedida de andlise das informagbes juradas prestadas
pela Agéncia, podendo o CENP, para tanto, realizar diligéncias e exames com o

objetivo de comprova-las.

2.5.3.2 A prética de perjlrio ou a apresentagdo de documentagio inconsis-tente,
apurada mediante procedimento apropriado a ser instaurado pelo CENP, dard causa

? Fundamento legal: art, 19 da Lei n® 12.232, de 2010

3 Art. 11. A comisséio, que constiti a remuneragio dos Agenciadores de Propaganda, bem como o desconto devido as

Agéncias de Propaganda, seriio fixados pelos Veiculos de Divulgagiio sobre os pregos estabelecidos em tabela.

Associatas Fundadoces Associadas Institicionals
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Normas-Padréio da Atividade Publicitaria CENP

a redugdo do prazo de val idade, a suspensdo ou ao cancelamento do “Certificado de
Qualificagdo Técnica”,

2.5.3.3 A fim de garantir a efetividade das Normas-Padrdo e a publicidade de seus
atos, o CENP deverd divulgar a decis3o de reduzir o prazo de validade, suspender ou
cancelar o “Certificado de Qualificagdo Técnica”, expedindo circulares, publicando-as
em boletins € no “web-site” para conhecimento dos assaciados fundadores e
institucionais, autoridades publicas e Vefculos de Comunicagio.

2.5.4 Competird ao CENP credenciar os servicos dos Fornecedores de Informagées de
Midia e de Verificacdo de Ci reulagdo, para os efeitos do ANEXO “A”.

2.5.5 Competird ao CENP a edicdo das normas sobre habilitagdo e certificagdo das
Agéncias para os efeitos deste item.

2.6 Dadas as peculiaridades que afetam o relacionamento com os Anunciantes do setor publico,
estes t8m a obrigacdo de fornecer suporte legal e formal (empenho e demais atos administrativos
decorrentes) ao contratar espaco/tempo e servicos junto a Velculos e Fornecedores, diretamente ou
através de Agéncias, ficando estas responsaveis pela verificagdo da regularidade da contratagio.
Emitida a autorizagio, o Velculo ou Fornecedor presumird que a Agéncia atesta que a referida
documentacéo ¢é suficiente para amparar o pagamento devido.

2,7 E facultado 3 Agéncia negociar parcela do “desconto padrio de agéncia” com o respectivo
Anunciante, observados os preceitos estabelecidos nos itens 3.5 e 6.4 destas Normas-Padrio.

2.8 E facultada, como excecdo a regra do item 3,6.1, a negociacdo entre Agéncia e Anunciante dos
honorérios sobre os servicos e suprimentos externos, desde que seja expressivo o investimento
bruto anual a ser aplicado em publicidade pelo Anunciante através da Agéncia contratada, bem como
que a verba de midia seja pelo menos duas vezes maior do que a da produgso.

2.9 Conforme determina o art. 17, inciso l, alinea “f* do Dec. n2 57.690/66, é vedada a contratacgdo
de propaganda em condigBes antiecondmicas, anticoncorrenciais ou que importem concorréncia
desleal, podendo o CENP, diante de tais condutas, aplicar as sangBes previstas no art. 74 dos seus
Estatutos, bem como representar & autoridade competente, para a imposigdo das sances previstas
na legislacdo aplicdvel.

2.10 Estas Normas-Padr3o da Atividade Publicitéria devem ser aplicadas tanto no espirito quanto na
letra.

3. DAS RELACOES ENTRE ANUNCIANTES
E AGENCIAS DE PUBLICIDADE

3.1 Toda Agéncia, habilitada e certificada em conformidade com o item 2.5 e subitens destas
Normas-Padrdo, deve estar capacitada a prestar a seu Cliente os seguintes servigos, além de outros
que constituam seu desdobramento natural ou que lhes sejam complementares, agindo por ordem e
conta do Cliente/Anunciante:

3.1.1 Estudo do conceito, idéia, marca, produto ou servico a difundir, incluindo a
identificagdo e anélise de suas vantagens e desvantagens absolutas e relativas aos seus
publicos e, quando for o caso, ao seu mercado e 3 sua concorréncia;

Associadas Fundadoras hssuciadas Institucionais
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Normas-Padrio da Atividade Publicitaria CENP

3.1.2 Identificagdo e anélise dos publicos e/ou do mercado onde o conceito, idéia, marca,
produto ou servigo encontre melhor possibilidade de assimilacdo;

3.1.3 Identificagdo e andlise das idéias, marcas, produtos ou Servicos concorrentes;

3.1.4 Exame do sistema de distribuicdo e comercializacdo, incluindo a identificacdo e

andlise das suas vantagens e desvantagens absolutas e relativas ao mercado e 3
concorréncia;

3.1.5 Elaboragio do plano publicitdrio, incluindo a concep¢do das mensagens e
pecas (Criacdo) e o estudo dos meios e Veiculos que, segundo técnicas adequadas,

assegurem a melhor cobertura dos piblicos e/ou dos mercados objetivados
(planejamento de Midia);

3.1.6 Execucdo do plano publicitério, incluindo orcamento e realizacdo das pegas
publicitdrias (Produgdo) e a compra, distribuicdo e controle da publicidade nos Veiculos
contratados (execucdo de Midia), e o no pagamento das faturas.

3.2 A Agéncia deve dedicar seu melhor esforgo e trabalhar em estreita colaboragdo com seu Cliente,
de modo a assegurar que o plano publicitério alcance os objetivos pretendidos e que o Anunciante
obtenha o melhor retorno do seu investimento em publicidade, seja sob a forma de resultados
imediatamente quantificaveis, seja pela agregacdo continua de valor a sua marca, conceito ou idéia.

3.3 A contratagdo da Agéncia pelo Anunciante deve respaldar-se, preferencialmente, em documento
escrito, do qual devera constar o prazo da prestacdo de servigos e os ajustes que as partes fizerem,
complementando e/ou detalhando dispositivos destas Normas-Padrio. O prazo poderd ser
indeterminado, mas o seu término devera ser precedido de aviso dado pela parte interessada a outra
com, pelo menos, 60 (sessenta) dias de antecedéncia. Na vigéncia da relag8o contratual, a Agéncia
abster-se-a de colaborar com empresas, institui¢des, conceitos, idéias, marcas, produtos ou servigos
que concorram diretamente com o Cliente; este, reciprocamente, abster-se-a de utilizar os servicos
de outras Agéncias para a difusdo dos mesmos conceitos, idéias, marcas, produtos ou servicos; salvo
convengao em contrario.

3.4 Salvo prévia e expressa estipulagdo em contrario, a Agéncia devera absorver o custo dos servicos
internos e/ou externos de pesquisas regulares de audiéncia, auditoria de circulagdo e controle de
midia, disponiveis no mercado, necessarios a prestacdo de servicos de controle da verba do
Anunciante.

3.5 Nas transagbes entre Anunciantes e Agéncias tendo por objeto a parcela negocidvel
do “desconto padrio de Agéncia”, adotar-se-30 como referéncia de melhor prdtica os pardmetros
contidos no ANEXO “B” a estas Normas-Padrio.

3.6 Todos os demais servicos e suprimentos terdo o seu custo coberto pelo cliente, deverdo ser
adequadamente orcados e requererdo prévia e expressa autarizacdo do Cliente para a sua execugdo.
O custo dos servigos internos, assim entendidos aqueles que sdo executados pelo pessoal e/ou com
0s recursos da propria Agéncia, serd calculado com base em parametros referencials estabelecidos
pelo Sindicato da base territorial onde a Agéncia estiver localizada e ndo sera acrescido de
honordrios nem de quaisquer encargos.

3.6.1 Os servicos e os suprimentos externos terdo os seus custos orcados junto a
Fornecedores especializados, selecionados pela Agéncia ou indicados pelo Anunciante. O
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Normas-Padréo da Atividade Publicitaria CENP

Cliente  devers Pagar a  Agéncia  “honorarios” de  15%  (quinze

por cento) sobre o valor dos servicos e suprimentos contratados com quaisquer
Fornecedores.

3.6.2 Quando a responsabilidade da Agéncia limitar-se exclusivamente 3 contratacdo ou
Pagamento do servigo ou suprimento, sobre o valor respectivo o Anunciante pagard a

Agéncia “honorérios” de no minimo 5% (cinco por cento) e no méximo 10% (dez por
cento).

3.7 Como estimulo e incentivo 3 criatividade, presume-se que as idéias, pecas, planos e campanhas

de publicidade desenvolvidos pertencam a Agéncia que os criou, observada a legislagdo sobre o
direito autoral.

3.8 Ao modificar ou cancelar servigos internos ja aprovados, executados ou em execugdo, o Cliente
devera pagar a Agéncia o custo desses servicos. A modificagdo ou o cancelamento de servicos ou
suprimentos externos, observars as condigBes para tanto estabelecidas pelo Fornecedor ou Veiculo,
e obrigard o Cliente tanto ao pagamento dos custos j4 efetivados, como ao ressarcimento das
obrigag8es irretratéveis.

3.9 Constitui pratica desleal a apresentagao, pela Agéncia, de trabalhos de qualquer natureza em
carater especulativo a Cliente de outra Agéncia, a ndo ser quando expressamente solicitada pelo
Anunciante em concorréncia para escolha de Agéncia.

3.10 Como alternativa & remuneracio através do “desconto padrdo de agéncia”, é facultada a
contratacdo de servigos de Agéncia de Publicidade mediante “fees” ou “honordrios de valor fixo”, a
serem ajustados por escrito entre Anunciante e Agéncia, respeitado o disposto no item 2.9 destas
Normas-Padrio.

3.10.1 O “fee” poderd ser cumulativo ou alternativo 2 remuneracdo de Agéncia
decorrentes do “desconto padrio de agéncia”; de produgdo externa, de producdo interna
e de outros trabalhos eventuais e excepcionais, tais como servicos de relagbes publicas,
assessoria de imprensa, etc.

3.10.2 Em qualquer situagdo ou modalidade de aplicacdo do “fee”, a Agéncia devers ser
remunerada em valor igual ou aproximado ao que ela receberia caso fosse remunerada
na forma do item 2.5.1, sempre de comum acordo entre as partes, contanto que os
servicos contratados por esse sistema sejam os abrangidos no item 3.1 e preservados os
principios definidos nos itens 2.7, 2.8, 2.9 e 3.4.

3.10.3 Para adequagio dos valores de remuneragdo de Agéncia através de
“fee”, como forma de evitar a transferéncia ou concessdo de beneficios ao
Cliente/Anunciante pela Agéncia, contrariando as Normas-Padrdo, bem como as normas
legais aplicaveis a espécie, recomenda-se a revisdo, a cada 6 (seis) meses, dos valores
efetivamente aplicados pelo Cliente/Anunciante em publicidade, em comparagdo aos
valores orcados iniciaimente (“budgets” de publicidade) e que tenham servido como
parametro para a fixagdo dos valores do “fee”.

3.11 Nas contratagdes com o setor publico, os anunciantes de cada Poder e Esfera Administrativa
serdo considerados como departamentos de um sé anunciante, para efeito de aplicacdo dos
dispositivos econdmicos destas Normas-Padrdo, ainda que os contratos sejam celebrados
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Normas-Padréo da Atividade Publicitaria CENP

separadamente com cada 6rgdo, autarquia, empresa, fundagdo, sociedade de economia mista ou
outro tipo de entidade governamental.

3.11.1 Consideram-se esferas Administrativas distintas o Municipio, o Estado e a Unigo.
3.11.2 Odisposto neste item aplica-se a:

a) reversio da parcela do “desconto de agéncia”, de que tratam os
itens 2.7,3.5 e 6.4;

b) negociagio do custo dos servicos internos, de que trata o item 3.6,
que poderdo ser integralmente eliminados/exclufdoslsuprimidos;

¢) negociagio dos honorarios incidentes sobre os servicos de que trata o
item 3.6.1, ressalvado que os referidos honordrios poderio ser integralmente
eliminados/excluidos/suprimidos quando se tratar de agBes de comunicagdo que geram
veiculagio;

d) negociagao dos honorérios de que trata o item 3.6.2.

3.12 A possibilidade de eliminacdo/exclusdo/supressio de custo e honordrios de que tratam as letras
“b” e “c” do subitem 3.11.2 é vedada nos casos em que, comprovadamente, seja comprometida a
execugdo do contrato de prestacdo de servicos, ferindo o que disp@e o pa ragrafo 32 do art. 44 da Lei
n? 8.666/93.

4. DAS RELACOES ENTRE AGENCIAS DE PUBLICIDADE
E VEICULOS DE COMUNICACAO

4.1 E reservado exclusivamente 2 Agéncia como tal habilitada e certificada o “desconto padrdo de
agéncia”, nos termos do item 2.5 e seguintes destas Normas-Padrdo, bem como eventuais frutos de
planos de incentivo, voluntariamente instituidos por Vejculos.

4.1.1 Os planos de incentivo concedidos pelos Veiculos n3o poderdo se sobrepor aos
critérios técnicos na escolha de midia nem servir como pretexto de pretericdo aos
Veiculos que ndo os pratiquem.

4.2 Os planos de incentivo as Agéncias mantidos por Veiculos ndo contemplardo Anunciantes.

4.3 Ndo serd aceita a compra e venda de espago/tempo ou servico em desacordo com o disposto na
Lei n= 4.680/65 e no Decreto n* 57.690/66, e em especial a realizada por intermédio de centrais de
midia fechadas, de “bureaux de midia” (“media brokers”), Agéncias independentes de midia ou
entidades assemelhadas.

4.4 A existéncia de vinculo entre determinada Agéncia e “central de midia fechada”, “bureau de
midia”, Agéncias independentes de midia ou entidade assemelhada, em razio de capital, acordo
operacional ou de assisténcia técnica, parceria eventual ou simples mandato, ndo equipara tais
entidades a uma Agéncia para o efeito de perceberem o “desconto padrdo de agéncia” de que trata
oitem 2.5.1 destas Normas-Padr3o.
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Normas-Padrso da Atividade Publicitaria CENP

4.4.1 Entende-se por “central de midia fechada” aquela entidade que se propde a
substituir determinado(s) Anunciante(s) e suas marcas na negociagdo e compra de
espago/tempo ou servigo, desconsiderando a Agéncia(s) apta(s) ao seu pleno
atendimento e reconhecida(s) pelo Veiculo(s) como detentora(s) da(s) conta(s).

4.4.2 A Agéncia que Participar, no Brasil, do capital, direcdo técnica ou da operagdo das
empresas ou entidades descritas nos itens 4.4 e 4.4.1 destas Normas-Padrdo nao fars jus
ao “desconto padrio de agéncia”,

4.5 A Agéncia adquirira espago/tempo ou servico individualmente, para uso exclusivo de seus
respectivos Clientes. Os Veiculos ndo aceitario reservas nem efetivardo a venda de espago/tempo
5em a indicagdo precisa do Anunciante responsavel pelo contetido da mensagem.

4.6 Salvo disposicio em contrario, as negociacdes entre Agéncias e Veiculos tomario por base a
verba individualizada de cada Cliente e, a critério de cada Veiculo, as verbas das respectivas
categorias e/ou marcas.

4.7 Quando adotada a forma de atendimento compartilhado, ou quando o Anunciante instituir uma
“central de midia aberta” para coordenar as atividades de compra de midia, as Agéncias continuario
responsaveis: (a) pelo planejamento de midia das marcas a elas confiadas, desde que as mesmas
estejam plenamente capacitadas para tal; (b) pela emissdo das autorizagdes de veiculagdo e (c) pelo
pagamento das respectivas faturas.

4.8 Constitui pratica desleal da Agéncia oferecer ou prometer, em nome de Veiculo, desconto ou
eventuais frutos de programas de incentivo por ele instituido, notadamente em acdes de
prospecgdo, concorréncia ou licitagdo.

5. DAS RELACOES ENTRE VEICULOS DE COMUNICAGAO
E AGENCIADORES AUTONOMOS

5.1 Pela intermediacdo da venda de espaco/tempo ou servigos, os Agenciadores Auténomos fardo
Jus @ uma comissao inferior ao “desconto padrdo de agéncia”, com o qual ndo se confunde, que ser4
paga pelo Veiculo ap6s a liquidagdo da respectiva fatura pelo Anunciante,

5.2 O Veiculo arbitrard o percentual da comiss3o devida a Agenciadores, levando em consideraggo,
além de outros critérios, o grau de complexidade de intermediagdo, a abrangéncia do servigo
prestado e a oferta de servigos, na praga, por Agéncia de Propaganda portadora do “Certificado de
Qualificagdo Técnica” concedido pelo CENP.

5.3 O Agenciador n&o podera transferir ao Anunciante ou a terceiro a comiss3o recebida de Veicula.

5.4 Os Veiculos suspenderdo a concessdo de comissio ao Agenciador que infringir o disposto no item
5.3 destas Normas-Padrio.
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Normas-Padréo da Atividade Publicitaria CENP

6. DAS PRATICAS E PROCEDIMENTOS OPERACIONAIS
DA ATIVIDADE PUBLICITARIA

6.1 A Agéncia de Publicidade que intermediar a veiculagdo atuars sempre por ordem e conta do
Anunciante, observado o disposto nos itens 6.1.1 a 6.1.3.

6.1.1 E dever da Agéncia de Publicidade cobrar, em nome do Vefculo, nos prazos
estipulados, os valores devidos pelo Anunciante, respondendo perante um e outro pelo
repasse do “Valor Faturado” recebido ao Velculo.

6.1.2. A fatura do Veiculo serd encaminhada 20 Anunciante por meio da Agéncia de
Publicidade.

6.1.3 Tendo em vista que o fator confianga é fundamental no relacionamento comercial entre
Veiculo, Anunciante e Agéncia e sendo esta Ultima depositdria dos valores que lhes sdo
encaminhados pelos Clientes/Anunciantes para pagamento dos Veiculos e Fornecedores de servigos
de propaganda, fica estabelecido que, na eventualidade de a Agéncia reter indevidamente aqueles
valores sem o devido repasse aos Veiculos e/ou Fornecedores, terd suspenso ou cancelado seu
Certificado de Qualificacdo Técnica concedida pelo CENP.

6.2 Em virtude de prévio e expresso ajuste, o Anunciante poderd repassar por meio do Veiculo a
importancia correspondente ao “Desconto-Padréo”, observado que nesta hipétese o Veiculo
somente poderd faturar ou contabilizar como receita propria a parcela correspondente ao “Valor
Faturado™

6.3 Excepcionalmente, nos termos de prévio e expresso ajuste, o Anunciante, poderd efetivar
diretamente os pagamentos correspondentes ao “Valor Faturade” e ao “Desconto-Padrio”,
respectivamente, ao Veiculo e a Agéncia de Publicidade.

6.4 E facultado 3 Agéncia negociar parcela do “desconta padrio de agéncia” a que fizer jus com o
respectivo Anunciante, observados os pardmetros contidos no ANEXO “B” — SISTEMA PROGRESSIVO
DE SERVICOS/BENEF(CIOS, os quals poderdo ser revistos pelo Conselho Superior das Normas-Padrao.

6.5 O “desconto padrdo de agéncia” nio serd concedido:

a) a Anunciantes diretamente ou a “Departamentos de Propaganda” de Anunciantes ou
Agéncias Proprias (“House Agencies”) que nio se conformarem ao disposto no item 2.5 e
subitens; e item 8.5 destas Normas-Padrdo;

b) as empresas que se dedicam exclusiva ou principalmente 3 prestagdo de servigos de
midia, descritas nos itens 4.4 e subitens destas Normas-Padrao.

c) a Agéncia que comprar, autorizar e pagar midia em favor de Cliente(s) e/ou marca(s)
cuja conta publicitéria esteja confiada a outra Agéncia.

d) quando o Veiculo ndo reconhecer determinada Agéncia como responsavel pelo pleno
atendimento da conta publicitiria de determinado Anunciante ou quando, mesmo

4 Fundamento legal: art. 19 da Lei n° 12.232, de 2010
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Normas-Padrio da Atividade Publicitaria CENP

reconhecida, n3o se tenha encarregado plenamente do atendimento da conta
publicitaria.

6.6 Tanto nas relagdes com anunciantes do setor pablico quanto privado, o veiculo de divulgacio n3o
pode, para quaisquer fins, faturar e contabilizar valores correspondentes ao “desconto-padrio de

agéncia_" como receita propria, inclusive quando o repasse de tais valores 3 agéncia de publicidade
for efetivado por meio de velculo de divulgacio.

6.7 Para efeito dos itens 2.5, 6.6 e demais itens com estes relacionados, faz-se necessario inserir, no
campo de informagdes adicionais das Notas Fiscais e Faturas Comerciais dos Veiculos, a seguinte
expressdo;

“Valor de Referéncia do ‘Desconto-Padréo’ (remuneragdo da Agéncia - item 1.11 das
Normas-Padréo da Atividade Publicitdria): RS ......”

7. DO CENP — CONSELHO EXECUTIVO DAS NORMAS-PADRAO

7.1 Compete ao Conselho Executivo das Normas-Padrio ou simplesmente CENP:

a) avaliar e propor eventuais alteragBes a este instrumento e a seus anexos, face 3
dindmica da evolugdo da atividade;

b) esclarecer os interessados sobre o sentido de suas regras;

c) outorgar os “Certificados de Qualificagdo Técnica” de que trata o item 2.5.1 deste
instrumento;

d) credenciar os servicos dos Fornecedores de InformacBes de Midia e Verificacio de
Circulacdo, conforme previsto no item 2.5.4 deste instrumento;

€) promover em conjunto com as Entidades participantes deste acordo o permanente
aperfeicoamento dos padrdes qualitativos do mercado nos seus trés segmentos, inclusive
no que toca 3 ativa e leal concorréncia dos que nele atuam.

7.2 O CENP terd um Conselho de Administragio e Governanca encarregado da sua direcdo, um
Conselho Superior das Normas-Padrdo encarregado pela matérias normativas do CENP e um
Conselho de Etica, que ligado diretamente a este dltimo, serd encarregado de promover conciliagdes
e mediagBes, bem como arbitrar conflitos e controvérsias entre os agentes do mercado que optaram
por aderir a0 modelo brasileiro de autorregulagdo, decidindo também acerca das violagdes a ética
comercial no que se refere a legislagdo em vigor, inclusive quanto ao Cédigo de Etica da Lei n.
4.680/65, as Normas-Padrdo da Atividade Publicitiria, os Estatutos Sociais do CENP e demais
documentos normativos.

7.3 O Conselho de Etica do CENP tera seu funcionamento disciplinado em Regimento Interno e
atuara por meio dos seguintes drgdos especializados: Camaras de Conciliacdo e Mediagdo, CAmaras
de Arbitragem e Conflitos Eticos e Colégio de Presidentes, constituido cada um desses érgdos por
representantes dos trés segmentos, com paridade, na forma do Regimento Interno do Conselho de

Etica.
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Normas-Padrio da Atividade Publicitaria CENP

?..3.1 Na andlise das reclamacées e disputas que lhe forem submetidas, o CENP adotar a
ética e as melhores praticas comerciais como fins; e a tentativa de conciliagdo e mediacdo

0}1 a realizagdo de arbitragens de conflitos como meios, assegurando as partes amplo
direito de defesa e a garantia do contraditdrio,

7.4 O_Conselho Superior das Normas-Padrio sers constituido por 4 (quatro) representantes de
Anunma'mtes, designados pela ABA;, 6 (seis) representantes de Agéncias, designados,
respectivamente, 3 (trés) pela ABAP e 3 (tr8s) FENAPRO; e 12 (doze) representantes de Veiculos.

7.4.1 O Conselho Superior das Normas-Padrio também podera contar com 1 {um)
representante da Unido, designado pela Secretaria da Comunicacdo de Governo, da
Presidéncia da Republica, ou de 6rgdo que venha a suced8-la na incumbéncia de
coordenar e supervisionar a publicidade dos orgdos e entidades da Administrag&o Publica
Federal, direta e indireta.

7.5 O CENP, constituido como uma associacdo civil sem fins lucrativos e duragdo por prazo
indeterminado, tem sede e foro na cidade de S3o Paulo.

8. DAS DISPOSICOES GERAIS E TRANSITORIAS

8.1 A atividade publicitiria exercida pelas Agéncias, Agenciadores de Propaganda, Agenciadores
Autdnomos, Fornecedores e Velculos de Comunicagédo, por ordem e conta dos Anunciantes, é regida
pela Lei Federal n2 4.680/65; pelo Decreto Federal n® 57.690/66, parcialmente alterado pelo Decreto
Federal n? 2.262/97; este revogado pelo Decreto Federal 4.563/02 que deu nova redaciio ao artigo
72 do Decreto Federal 57.690/66; pelo Cédigo de Etica dos Profissionais da Propaganda, instituido
pelo | Congresso Brasileiro de Propaganda, realizado em 1957 e incorporado 3 mencionada Lei n®
4.680/65; e pelo Cédigo Brasileiro de Auto-Regulamentacdo Publicitaria (1978).

8.2 A falta de uma entidade que congregue coletivamente todos os Veiculos em ambito nacional e
até a sua constituicdo, o segmento Vefculos sers representado no CENP por 12 (doze) representantes
designados em comum acordo pelas entidades e organizacdes signatarias do Acordo de Auto-
Regulamentagdo de 25 de junho de 1997, que precedeu a edicdo destas Normas-Padrao.

8.3 Estas NORMAS-PADRAO DA ATIVIDADE PUBLICITARIA revogam e substituem:

I. As “Normas-Padrdo para Prestagdo de Servicos de Comunicagdo pelas Agéncias de
Propaganda e Veiculos de Comunicagdo e suas Reciprocas Relagdes”, de 25/6/97.

Il. As “Normas-Padrdo” editadas pela ABAP em 1960, em acatamento ao | Congresso
Brasileiro de Propaganda (1957) e

lll. As normas e recomendagdes contidas na “Instrugdo N2 1”7, editada pela ABAP, em
conjunto com outras entidades, em 23/4/68.

8.4 Agéncias e Anunciantes que firmam este acordo terfo prazo de até 120 (cento e vinte) dias
contados desta data para ajustar-se aos preceitos acordados neste instrumento, tendo em vista o
disposto no artigo 17 da Lei n2 4.680/65.
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Normas-Padrio da Atividade Publicitaria CENP

8.4.1 Eventuais adesdes de Agéncias apés o prazo previsto no “caput” deverso fazer-se
acompanhar da demonstracdo prévia de sua conformidade aos pardmetros acordados no
Anexo “A”,
8.5 As empresas referidas no item 6.5 letra “a” (“House Agencies”) destas Normas-Padrdo que
estiverem em atividade, de maneira ininterrupta, nos 24 (vinte e quatro) meses que precederam 3
edi¢do deste instrumento, fardo jus ao “desconto padrdo de agéncia” estritamente em relacdo aos
Clientes que estejam atendendo no presente, em conformidade com o regime especial de habil itacdo
e certificacdo que serd estabelecido pelo CENP.

8.6 Os casos omissos serdo dirimidos pelo CENP.

8.7 Estas Normas-Padrdo e seus Anexos passam a vigorar na data de sua publicagdo no “Diario Oficial
da Unido”.

Pardgrafo Unico — O efeito de conferir vigor &s Normas-Padrio e seus Anexos também
poderd ser alcancado pela publicacdo em, pelo menos, dois jornais de grande circulacdo.

As presentes Normas-Padrio foram aprovadas em 16 de dezembro de 1998, inclusive os Anexas “A” e “BY, e seu texto
revisado e atualizado pelo Conselho Superior das Normas-Padr3o em 04/05/2000, 25/03/2001, 16/05/2002, 10/09/2002,
31/10/2002, 15/12/2010, 13/11/2012, 12/03/2013, 08/10/2013 e 12/11/2013. O Anexo “C” fol aprovado em
01/12/2008.
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Normas-Padréo da Atividade Publicitaria CENP

ANEXO “aA”
Instituido para atender o item 2.5.1 das Normas-Padr3o da Atividade Publicitaria
Estrutura Profissional, Técnica e Recursos de Midia das Agéncias.
Gabarito Minimo para os Compromissos com Servigos de Informacdes de Midia (Pesquisa)

Com base no disposto nas Leis ne 4.680/65 e ne 12.232/10, o “desconto-padrio de agéncia”,
reconhecido pelo mercado publicitirio como ferramenta de Progresso da atividade, destina-se,
exclusivamente, as Agéncias de Propaganda com a finalidade de subsidiar a manutencio e
desenvolvimento de suas estruturas, essenciais & qualificagdo e eficicia da publicidade. Para
assegurar a aplicagdo correta do principio que instituiu o desconto-padrio, este Anexo define os
compromissos das Agéncias quanto ao elenco minimo de recursos técnicos de servicos de
informagées de midia (pesquisa), considerando suas dimens&es, abrangéncia de atuacdo e carteira
de Clientes.

Os parametros correspondentes a cada faixa de receita devem ser entendidos como mfinima
aceitavel para uma prestacio de servigos de qualidade, dentro do padrdo préprio de cada faixa, para
que a Agéncia se habilite ao Certificado de Qualificagdo Técnica a ser outorgado pelo CENP.

Ndo existe, no entanto, nenhum impedimento a Agéncia em dispor/fazer uso de servicos adicionais &
sua faixa de receita, inclusive podendo ser considerada, nesse caso e desde que devidamente
comprovado, como participante de grupo correspondente.

Principios B&sicos:

1. Os servigos de informagdes de midia podem variar em funcéo da faixa de receita operacional da
Agéncia, da configuracio da respectiva carteira de Clientes e &rea geografica de sua atuacédo.

2. Cabe ao Conselho Superior das Normas-Padrio definir os indices de pontuagdo por tipo de
servigo/fornecedor, de acordo com as diferentes faixas de receita, para aceitagdo do conjunto de
relatérios disponibilizados.

3. Estes indices serdo atualizados, anualmente, mediante a aprovagdo/resolucdo do Conselho
Superior das Normas-Padrdo, devendo ser divulgados no primeiro quadrimestre de cada ano por
meio de gabarito de pontos (clique aqui), com base nas seguintes premissas:

® Share dos meios nos investimentos publicitérios;

* Relevdncia econdmica e realidade dos mercados, no que tange a oferta de servicos de
informacdes de midia, sua periodicidade e alcance;

¢ Relevancia dos Estudos/Relatdrios credenciados;

® Os Estudos/Relatérios serdo agrupados em pilares: Audiéncia / Investimento / Habitos, e
analisados conforme informagdes de comercializacdo oferecidas pelos Fornecedores com
Servigos Credenciados;

Associadas Fundadoras Associadas Institucionzis
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4. Oestudoe a elaboracdo do gabarito de pontos sdo de responsabilidade do Comité Técnico de
Midia (CTM), érgdo criado pelo Conselho Superior das Normas-Padrio da entidade cuja fungdo é
Prestar consultoria e aconselhamento técnico ao CENP, em todos os assuntos referentes 3 midia e
relacionados a este Anexo. O CTM é constituido, paritariamente, por profissionais de midia dos

5. 0O enquadramento da Agéncia se fard em Grupos com faixas de Receita Operacional Bruta Anual
(em RS), definidas a cada ano de acordo com a realidade de mercado, estabelecidas e divulgadas no

primeiro quadrimestre/ano, juntamente com o gabarito de pontos (clique aqui) de que trata o Item
3 deste Anexo.

5.1 O enquadramento de que trata o item 5 corresponderd 3 classificagdo técnica minima da
Agéncia. Mediante comprovacdo de que dispde/faz uso de servigos adicionais de midia, a
Agéncia poderd pleitear seu enquadramento em classificagdo técnica superior,

comprometendo-se a manter os servicos adicionais comprovados por pelo menos 6 (seis)
meses.

5.2 A classificacio técnica sers divulgada pelo CENP em carater permanente, para conhecimento
do mercado.

6. A ascensdo a faixa de receita superior podera ser determinante para ampliagdo do compromisso
de dispor/fazer uso de servigos de informagdes de midia, desde que esta nio implique em custo
operacional superior ao aumento de receita da Agéncia.

7. Receitas eventuais ndo serio consideradas como determinantes para ampliacio deste
compromisso, cabendo a Agéncia interessada demonstrar tal eventualidade ou sazonalidade junto ao
CENP.

B. Cabe a Agéncia comprovar que dispde/faz uso de servigos de informagdes de midia neutras e
independentes, disponibilizadas pelos Fornecedores com servicos tecnicamente credenciados pelo
CENP, por meio do Comité Técnico de Midia (CT M).

9. Ao pleitear a certificagio, a Agéncia assume o compromisso de dispor/fazer uso de servigos de
informagdes de midia, em carater permanente, conforme disposto no item 2.5.3 destas Normas-
Padrdo da Atividade Publicitaria.

10. Cabe ao CENP verificar, anualmente, se as Agéncias detentoras do Certificado de Qualificacdo
Técnica estdo cumprindo com os compromissos de servigos de informag&es de midia elencados neste
Anexo “A”.

11. ABAP e os SINAPROS associados & FENAPRO poderSio manter cursos de treinamento destinados
aos profissionais das Agéncias a elas filiadas, tanto para a difusio de informagdes e técnicas de midia
quanto para lhes proporcionar os conhecimentos necessirios 3 utilizagdo dos servigos
disponibilizados.

12. O CENP, em parceria com os principais Fornecedores de informacgées de midia, disponibilizar4 3s
Agéncias enquadradas nos Grupos Seis e Sete, sem qualquer dnus, os servigos de informagdes de
midia e elementos tidos como necessarios para lhes assegurar condicdes qualitativas de
desempenho e possibilidade de ascens3o.

Associadas Fundadoras Assariadas Inslitucionais
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13. Os Servigos Basicos de Informagdo de Midia regular, para efeitos de cumprimento do Anexo “A”,
compreendem Estudos e Relatérios disponibilizados por Fornecedores com Servicos Credenciados,
fundamentados nos pilares de Audiéncia/lnvestimento/Hébito, para os seguintes meios:

- Televisdo Aberta e por Assinatura;

- Rédio (AM e FM);

- Revista;

-Jornal;

- Internet;

- Cinema;

- Publicidade Exterior / Midia Out of Home — OOH.

Para os meios Jornal e Revista est4 compreendida, também, a afericdio de circulacdo.

14. Cabe ao CENP, conforme previsto no item 2.5.4 das Normas-Padrdo, reconhecer os
estudos/informagdes/softwares de midia disponibilizados pelos Fornecedores de informacBes de
midia, ficando sob a responsabilidade do CT M, recomendar ao Conselho Superior das Normas-Padrio,
apds andlise, o credenciamento dos servicos oferecidos pelos Fornecedores, excetuados os casos de
credenciamento de servicos de Verificagdo de Circulagdo, cujo processamento estara a cargo do
Departamento Jurfdico, por delegacdo de Diretor designado, conforme art. 44 dos Estatutos Sociais
do CENP,

GRUPOS UM, DOIS E TRES

As Agéncias dos Grupos Um, Dois e Trés assumem o compromisso de dispor/fazer usc de servigos de
informagdes de midia, em conformidade com os principios basicos acima expostos, em especial no
que tange ao gabarito de pontos de que trata o item 3.

Os compromissos com o servico de controle de midia (fiscalizagdo) devem estar alinhados com as
exigéncias e necessidades da carteira de clientes e atender aos contratos com eles estabelecidos,
sendo que eventuais excecBes deverio ser apresentadas ao CTM para anélise e avaliag3o.

Recomenda-se que as Agéncias disponham/fagam uso de Otimizadores e Softwares multimidia cuja
escolha do fornecedor fica a seu critério.

GRUPOS QUATRO E CINCO

As Agéncias dos Grupos Quatro e Cinco assumem o compromisso de dispor/fazer uso,
respectivamente, de 03 (trés) e 01 (um) dos servigos de informacdes de midia disponibilizados pelos
Fornecedores com servigos credenciados pelo CENP.
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Os compromissos poderdo ser flexibilizados por recomendagdo do Comité Técnico de Midia (CTM),

Sémpre e comprovadamente, quando a oferta no mercado analisado for igual ou inferior ao disposto
neste Anexo.

Nestes casos, a Agéncia devers solicitar ao CTM a revisdo do disposto, comprovando os fatos
alegados.

GRUPOS SEIS E SETE

A essas Agéncias, o CENP, em parceria com os Fornecedores de InformagBes de Midia com Servicos
credenciados pela entidade — www.cenp.com.br - disponibilizara, através do Banco de Informagdes
de Midia, as pesquisas e elementos tidos COmo necessarios para lhes assegurar condigdes
qualitativas de desempenho e possibilidade de ascensdo,

Recomenda-se que a essas pesquisas sejam adicionadas outras informag8es de mercado e midia que
venham a agregar valor ao planejamento de midia.

CONTRAPARTIDA ESPERADA DOS
FORNECEDORES DE SERVICOS DE INFORMACOES DE MIDIA

O incentivo da ABAP, FENAPRO e Velculos, com o apoio do CENP, 3 disposicdo e utilizagio dos
servicos de informagdes de midia, devera gerar uma contrapartida positiva dos Fornecedores com
Servicos Credenciados no que diz respeito 4 qualidade dos dados e servigos disponibilizados, além
dos pregos ou descontos especiais para as Agéncias enquadradas nos Grupos Quatro, Cinco, Seis e
Sete deste Anexo.

As Entidades e empresas acima mencionadas cuidar3o de acertar com os Fornecedores com Servigos
Credenciados uma proposta de controle de qualidade que priorize os seguintes tépicos:

¢ Critica de toda informagdo que é produzida, ou seja, os dados s6 deverfio constar de
relatérios apds terem sido checados pelo Fornecedor, que informars o assinante no caso de
alguma irregularidade. Inclui-se neste item a inconsisténcia amostral de Veiculos de baixa
audiéncia, que devem ser excluidos dos relatdrios;

* Racionalizacdo dos dados e agilidade da informacio para atender as necessidades do
usudrio obter e gerar respostas ripidas e concisas, aumentando sua proximidade com o
mercado;

e O Fornecedor deverd ter uma equipe bem preparada, com conhecimento da
metodologia e de todas as fases de processamento dos dados, para responder as dividas dos
usudrios com relag8o aos resultados que constam nos relatérios e processamentos especiais,
cumprindo rigidamente os prazos de entrega;

® Zelar pelo bom atendimento ao mercado em geral, ampliando, se for o caso, as equipes
com parte dos recursos provenientes dos novos assinantes, que s30 menos experientes no uso
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do servigo de informacdo de midia e exigem maior dedicagiio de tempo dos Fornecedores e
Seu pessoal; e

® Avaliacdo sobre a necessidade e oportunidade de inclusio de novos servicos de
informagBes de midia passiveis de credenciamento pelo CENP para inclusdo neste Anexo, por
recomendacgdo da ABAP/FENAPRO.

* Astabelas e terminologias usadas nos relatérios devem ser autoexplicativas;

Do ponto de vista comercial, as Entidades e empresas acima mencionadas também devero cobrar
dos Fornecedores beneficiados uma politica de pregos que incentive o mercado assinante a evoluir
em suas andlises através do uso de processamentos e consultas especiais, mas evitando a duplicagdo
de custos.

Além disso, devera ser cobrado dos Fornecedores o reinvestimento de parte da maior receita gerada
pela expansdo do mercado em itens como:

* Desenvolvimento de novos softwares;
® Expans3o da drea de cobertura dos estudos regulares;
® Ampliagdo do nimero de mercados estudados; e

* Maior uso de recursos avangados (como, por exemplo, people meters).
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ANEXO “B”

SISTEMA PROGRESSIVO DE SERVICOS/BENEFICIOS
Instituido pelo item 6.4 das Normas-Padrio da Atividade Publicitéria

INVESTIMENTO BRUTO PERCENTUAL NEGOCIAVEL DO
ANUAL EM MIDIA DESCONTO-PADRAO DE AGENCIA
A SER APLICADO SOBRE O

INVESTIMENTO BRUTO DO

ANUNCIANTE

Até RS 2.500.000,00. Nihil.

De RS 2.500.000,01 Até 2% (dois por cento)

a RS 7.500.000,00. do investimento bruto

De RS 7.500.000,01 Até 3% (trés por cento)

a RS 25.000.000,00. do investimento bruto.

De RS 25.000.000,01 Até 5% (cinco por cento)

em diante. do investimento bruto.
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ANEXO "C"
DOS PLANOS DE INCENTIVO

Os normativos dispostos neste Anexo referem-se aos planos de incentivo instituidos por veiculos de
comunicagdo, tratados nos itens 4.1, 4.1.1, 4.2 e 4.10° das Normas-Padr3o.

Neste documento, as agéncias de publicidade sdo designadas, simplesmente, como "agéncias"; os
velculos de comunicagdo como "velculos” e os planos de incentivo como "incentivo™:

1. O incentivo como melhor pritica é instrumento licito e legal e terd como propésito o
desenvolvimento do mercado publicitério, a qualificacio técnica e profissional da agéncia,
objetivando sempre a exceléncia dos servicos que ela presta tanto ao veiculo quanto a anunciantes.

2, O incentivo ¢ iniciativa unilateral do veiculo, dirigido unicamente & pessoa Juridica da agéncia,
sendo indevida a ingeréncia externa de qualquer tipo, inclusive do CENP. Dado o seu carster de
liberalidade, o veiculo est livre para configurar o respectivo plano, bem como para e ndo apenas:
estabelecer critérios, objetivos, metas, ambito, metodologia de afericio, duragdo, condi¢des para
habilitaggo, inclusdo e exclus3o de agéncia, e estipular os frutos, que poderdo ser ou n3o de natureza
monetaria.

3. O incentivo vincula tdo-somente o veiculo instituidor e a agéncia por ele habilitada, sem que dessa
relacdo empresarial resulte énus para os clientes-anunciantes, os quals, por defini¢do, ndo sdo parte
dela.

4. As recomendagBes de midia da agéncia basear-se-30 na boa técnica, prevalecendo esta sobre o
escopo do incentivo, ressalvado sempre o direito de escolha do anunciante.

5. Os frutos proporcionados pelo incentivo constituem receita da agéncia, a ser regularmente
escriturada e oferecida a tributacgo.

6. E licito ao cliente indagar se a agéncia participa ou n3o de planos de incentivo, assim como, ¢ licito
a agéncia e ao veiculo guardar, nos termos da lei, sigile acerca de valores recebidos e pagos, e dos
critérios para a concessdo de incentivos.

5 Atual redagfio do item 4.8 das Normas-Padrfo da Atividade Publicitéria
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COORDENADORIA ESPECIAL DE COMUNICAGAO SOCIAL
EDITAL DE CONCORRENCIA PUBLICA N.° 001/2019

ANEXO XIV

MODELO DE DECLARAGAOQ DE ME e EPP

Ref.: CONCORRENCIA N° 001/2019 - PMQ RJ

(razéo social da empresa), com

sede na (enderego), inscrita no CNPJ n°
vem, por intermédio de seu representante legal o(a) Sr(a)

, portador(a) da Carteira de Identidade n° e do CPF n°

, DECLARAR, sob as penas da Lei, que & (MICROEMPRESA

ou EMPRESA DE PEQUENO PORTE), que cumpre os requisitos legais para efeito de
qualificagdo como ME-EPP e que ndo se enquadra em nenhuma das hipéteses elencadas no §
4° do art. 3° da Lei Complementar n® 123, estando apta a usufruir dos direitos de que tratam os
artigos 42 a 45 da mencionada Lei, ndo havendo fato superveniente impeditivo da participacéo
no presente certame.

(representante legal)




PM.Q.
Processo :lO":‘.-Q .QI MI
Rubrica __ EE = Flsii,ﬁ-

y s \ Republica Federariva de Brasil - Estade do Rio de Janeiro
e 1 s Prefeitura Municipal de Quissama

Roa Conde de Araruama, 425 - Quissami - Rio de Janeiro - R]

COORDENADORIA ESPECIAL DE COMUNICACAO SOCIAL
EDITAL DE CONCORRENCIA PUBLICA N.° 001/2019

ANEXO XV

MINUTA DE CONTRATO




Prefeitura Municipal de Quissam3
R. Conde de Araruama, 425 — Quissama- Rio de Janeiro =RJ

MINUTA
CONTRATO N° /2019

Este Contrato vincula-se ao procedimento de Concorréncia Publica n® 001/2019, instaurado face
a solicitagdo n°® 2475/2018, Processo n° 10.542/2018, Nota de Empenho n.° /2019, emitida
em ___/_ /2019, da Coordenadoria Especial de Comunicagdo Social e rege-se pela Lei n°

8.666/93, suas alteragdes e demais normas legais pertinentes, aos termos, condicdes e clausulas
contratuais abaixo transcritas. Os casos omissos serdo resolvidos mediante acordo mutuo das

partes, demais disposi¢des legais aplicaveis e a Teoria Geral dos Contratos, em aditamento, se
necessario:

CLAUSULAI - PARTES

1.1 - Municipio de Quissama, pessoa juridica de direito publico, com sede - Prefeitura Municipal
de Quissama, a Rua Conde de Araruama, n°® 425, CEP: 28.735-000, nesta cidade, inscrito no
CNPJ sob o n° 31.505.027/0001-60, representado neste ato pelo Coordenador Especial de
Comunicagéo Social, Sr. Paulo David Nogueira da Silva e pelo Chefe de Gabinete, Sr. Luciano de
Almeida Lourengo, doravante denominado CONTRATANTE:

1.2 - , estabelecida a , CEP:
inscrita no CNPJ com n° . representada por

- , portador da  carteira de identidade n°

, cadastrado no CPF sob n° , doravante
denominada CONTRATADA.

CLAUSULA Il - OBJETO

2.1. Contratacdo de empresa especializada em servicos de publicidade e propaganda,
planejamento de comunicacdo e marketing a serem prestados por agéncia de publicidade e
propaganda, para atender demandas da Prefeitura Municipal de Quissama, de acordo com o

Briefing, conforme termo de referéncia que integra este contrato.



CLAUSULA Il - PRECO E PAGAMENTO

3.1. O preco de R$ ( ), sera pago em 12 (doze) parcelas, de acordo com
cronograma de desembolso, constante no termo de referéncia.

3.2. As notas fiscais de servigo emitidas pela Contratada obedecero alein®5.474/68 e a Lei n°
4.320/64, § 2° Il do Art. 63, contendo a descricdo de cada servico prestado e aceito pela
Contratante, no periodo.

3.3. O recebimento da importancia relativa aos servigos prestados e aceitos condiciona-se a
comprovagao do recolhimento da contribuigdo previdenciaria relativa 4 mao de obra empregada,
ao FGTS e do ISSQN ao Municipio de Quissama.

3.4. O atraso no pagamento implicara na incidéncia de juros de 1 % (um por cento) ao més, mais
TR como compensacao financeira, calculado pro rata die entre o 31° (trigésimo primeiro) dia da
data da entrega aposta pelo protocolo da CECOM no titulo da cobranca e a data do efetivo
pagamento.

3.5. Os pagamentos efetuados antecipadamente, sofrerdo desconto pro rata die, calculados pela
variagao da TR entre o dia do efetivo pagamento e data inicialmente prevista para pagamento.

3.6. No ato do pagamento dos servigos efetivamente prestados e aceitos, havera retencdo de
11% sobre o valor bruto da Nota Fiscal ou fatura. O valor retido devera ser destacado na Nota
Fiscal ou fatura da prestagao de servigo, para fins de recolhimento a Previdéncia Social em nome
da contratada, até o dia 02 (dois) do més subsequente ao da emissao da nota fiscal ou fatura.

§ 1° - Cabe a CONTRATADA a comprovagao da nao incidéncia e/ou da dispensa da retengdo
estabelecida no item 3.6, conforme previstas na legislagdo previdenciaria (LF 8.212/91 e
Regulamento autorizado pelo decreto 3048/99).

§ 2° - Na prestagdo de servicos de obras e servicos a CONTRATADA apresentara
separadamente a Nota Fiscal relativa a mao de obra empregada, em conformidade com a
legislagao previdenciaria (LF 8.212/91 e Regulamento autorizado pelo decreto 3048/99).

CLAUSULA IV - PRAZO

4.1. O servigo tera a duracdo de 12 (doze) meses, a partir da autorizagdo de inicio de servigos,

podendo ser prorrogado, conforme termo de referéncia que integra este contrato.
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5.1. O crédito pelo qual correrdo as despesas é da despesa econémica: 3390.39, funcional
programatica: 17.001.001.04.131.0029.2095, Ficha: 37 e Fonte: 612.

CLAUSULA VI - GARANTIA

Em compromisso da fiel execugio de suas obrigagdes, a contratada, apresentou garantia de valor

igual a R$ ( ), correspondente a 5 % (cinco por cento) do valor do
Contrato.

CLAUSULA VII - RESCISAO

7.1. Arescisao do Contrato, por inexecug&o total ou parcial, dar-se-a nas hipéteses dos Arts. 77 e
78, da Lei 8.666/93. A parte infratora sujeitar-se-a ao pagamento de multa equivalente a 10 %
(dez por cento) do valor dado como prego dos servigos, na Clausula Il supra, e indenizacao das
perdas e danos, se ocasionados. A resciséo amigavel dar-se-a, nos termos do Art. 79, Inciso I, da
Lei 8.666/93.

CLAUSULA VIl - OBRIGAGAO DA CONTRATADA

8.1. Cumprir fielmente as determinacgdes constantes na Concorréncia Plblica n® 001/2019, e seus
anexos, de sua Proposta, bem como a legislacdo a que se subordina o presente ajuste, conforme
previsto no Predmbulo e na CLAUSULA PRIMEIRA.

8.2. Responder por todos os 6nus, encargos e obrigagbées, comerciais, fiscais, tributarias e
trabalhistas e por todos os danos e prejuizos que, a qualquer titulo, venha a causar a terceiros,
em virtude da execuga@o dos servicos a seu cargo, respondendo por si € por seus sucessores.

8.3. Pagar o ISSQN sobre a prestacao dos servigos contratados ao Municipio de Quissama.

8.4. Manter durante toda a execugdo do contrato, em compatibilidade com as obrigacées
assumidas, todas as condicées de habilitacdo e qualificagéo exigidas na licitagéo.

8.5. Cumprir o constante no item 3.3, da clausula 32, do presente contrato.
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9.1. Ficam designados como Gestor do presente contrato o (a) Sr. ()

, E como Fiscal 0 (a) Sr.(%)

, 08 quais deverao exercer ampla, irrestrita e permanente
fiscalizagéo da execucdo dos Servigos contratados, nos termos e atribuicées do Decreto n.°
200/2002 e do Art. 67, paragrafos 1° e 2° da Lei 8.666/93 e as deste CONTRATO, sem prejuizo
da CONTRATADA fiscalizar seus empregados, prepostos ou subordinados.

CLAUSULA X - DAS PENALIDADES E DA RESCISAO

10.1. Pela inexecugao total ou parcial do CONTRATO, erro de execucao, demora na execugao ou
qualquer inadimplemento ou infracdo contratual, 0o CONTRATANTE podera aplicar as seguintes
sancgoes:

a - adverténcia;

b - multa de mora de até 0,1 (um décimo por cento), por dia Util, sobre o valor do CONTRATO., até
o periodo maximo de 30 (trinta) dias Uteis:

¢ - multa de ate 20% (vinte por cento) sobre o valor do CONTRATO, apés esgotado o prazo fixado
no subitem anterior;

d — ndo sera admitida a participacéo de licitantes suspensos temporariamente pela Administragéo
Municipal, Direta e Indireta, nos termos do inciso Ill do art. 87 da Lei 8.666/93;

e - néo sera admitida a participagao de licitante ja incursos na pena do inciso |V do art. 87 da Lei
8.666/93, seja qual for o drgao ou entidade que tenha aplicado a reprimenda, em qualquer esfera
da Administragéo Publica;

f - declaracao de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administragido Publica.

10.2. As sanc¢des previstas nas alineas “a", “b”", “¢", “d", poderéao ser cumuladas e ndo excluem a
possibilidade de rescisdo administrativa do CONTRATO (Art. 78 e seus incisos c/c Art. 79, |, da
Lei 8.666/93) por decis@o fundamentada, assegurado o contraditorio e a ampla defesa.

CLAUSULA XI - FORO

11.1. Fica eleito o Foro da Comarca de Carapebus/Quissama, com a exclusdo de qualquer outro,
por mais privilegiado que seja, para dirimir davidas e litigios decorrentes deste instrumento.
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E por estarem de acordo, assinam o presente CONTRATO em 04 (quatro) vias de igual
teor e validade, juntamente com as testemunhas, para que produza os efeitos esperados.

Quissama (RJ) de de 2019.

CONTRATANTE:

MUNICIPIO DE QUISSAMA

Paulo David N ira da Sit MUNICIPIO DE QUISSAMA
aH>9 Ldvid agneita aa oiiva Luciano de Almeida Lourengo
Coordenador Especial de I
CONTRATADA:
CNPJ:

Nome do representante:

CPF do representante:

TESTEMUNHAS:

1) NOME: CPF:

2) NOME: CPF:

CIENTE:

GESTOR:

FISCAL:

Minuta de Contrato n° /2019
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