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n° 12.232/2010. A Subcomissao Técnica tera as seguintes atribuicbes: conferir, analisar, pontuar,

Julgar e classificar as propostas técnicas, além de receber e julgar os recursos da fase técnica.

15.2 — Seréo levados em conta pela Subcomissdo Técnica, como critério de julgamento técnico, os
seguintes atributos da Proposta, em cada quesito ou subquesito:

15.2.1 — Plano de Comunicagéo Publicitaria
15.2.1.1 — Raciocinio Basico — a acuidade de compreenséo:

a) das funcGes e do papel da Prefeitura de Quissama no contexto social, politico e
econdmico;

b) da natureza, da extensao e da qualidade das relacées da Prefeitura de Quissama com
seus publicos;

c) das caracteristicas da Prefeitura de Quissami e das suas atividades que sejam
significativas para a comunicacao publicitaria;

d) sobre a natureza e a extensao do objeto da licitacdo;

e) do problema especifico de comunicacéo a ser enfrentado pela Prefeitura de Quissama
e dos objetivos de comunicagéo a serem alcancados;

f) das necessidades de comunicacdo da Prefeitura de Quissama para enfrentar esse
problema;

15.2.1.2 — Estratégia de Comunicacao Publicitaria:

a) a adequagao do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a qualificagio
da Prefeitura de Quissama e a seu problema, especifico de comunicagao;

b) a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacao apresentada em defesa do
partido tematico e do conceito propostos:

c) a riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagéo da
Prefeitura de Quissaméa com seus publicos:

d) a adequacdo e a exequibilidade da estratégia de comunicagéo publicitaria proposta
para a solucao do problema especifico de comunicacao da Prefeitura de Quissama e alcancar os
objetivos de comunicacéo expressos no Briefing:

e) a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacao apresentada em defesa da
estratégia de comunicagao publicitaria proposta;
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f) a capacidade de articular os conhecimentos sobre a Prefeitura de Quissama, o
mercado no qual se insere, o problema especifico de comunicacéo e os objetivos de comunicagao
expressos no Briefing, seus publicos e a verba disponivel.
15.2.1.3 — Idéia Criativa:
a) sua adequacéo ao problema especifico de comunicagéo da Prefeitura de Quissama,
b) sua adequacao a estratégia de comunicagéo publicitaria sugerida pela licitante;
c) sua adequagao ao universo cultural dos segmentos de publico-alvo;
d) a multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta;
e) a originalidade da combinacgéo dos elementos que a constituem;
f) a simplicidade da forma sob a qual se apresenta,
g) sua pertinéncia as atividades da Prefeitura de Quissama e a sua inser¢éo no contexto
social, politico e econémico;
h) os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos
de pecas e/ou materiais apresentados;
i) a exequibilidade das pecas e/ou material;
j) a compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas e/ou material aos meios € aos

publicos propostas;

15.2.1.4 — Estratégia de Midia e Nao Midia:

a) o conhecimento dos habitos de consumo de comunicacdo dos segmentos de publico
prioritarios;

b) a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;

c) a consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas e ou do material em
relacdo as duas alineas anteriores;

d) a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstrada no uso dos recursos de
comunicacao proprios da Prefeitura de Quissama;

e) a economicidade da aplicagao da verba de midia, evidenciada no plano simulado de
distribuigcao das pecas e ou do material;

f) a otimizacao da midia segmentada, alternativa e de massa.

15.2.2 — Capacidade de Atendimento;

a) o porte e a tradicdo dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus produtos e
servigos no mercado; \
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b) a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias; #

c) a adequagéo das qualificacdes e das quantificacbes desses profissionais & estratégia
de comunicacao publicitaria da Prefeitura de Quissama;

d) a adequagao das instalacdes, da infraestrutura e dos recursos materiais que estaréo a
disposicéo da execugao do contrato;

e) a operacionalidade do relacionamento entre a Prefeitura de Quissama e a licitante,
esquematizado na proposta;

f) a relevancia e a utilidade das informacdes de marketing e comunicacéo, das pesquisas
de audiéncia e da auditoria de circulagao e controle de midia que a licitante colocara regularmente
a disposicéo da Prefeitura de Quissama, sem oénus adicional, durante a vigéncia do contrato.

15.2.3 — Repertoério:
a) a idéia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propds a resolver;
b) a qualidade da execugao & do acabamento da peca e ou material;

¢) a clareza da exposi¢éo das informagoes prestadas.

15.2.4 — Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacao:
a) a evidéncia de planejamento publicitario;
b) a consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solugao;
c) a relevancia dos resultados apresentados;

d) a concatenagao logica da exposi¢ao.

15.3 — A nota da Proposta Técnica esta limitada ao maximo de 100 (cem) pontos e sera apurada
segundo a metodologia a seguir.

15.3.1 — Aos quesitos ou subquesitos ser&o atribuidos, no maximo, os seguintes pontos:
a) Plano de Comunicagéo Publicitaria: 65 (sessenta e cinco) pontos:
a1) Raciocinio Basico: 10 (dez) pontos

‘ RACIOCINIO BASICO: MAXIMO DE 10 (DEZ) PONTOS

G |
Subquesitos Elementos avaliativos fpntagcdy

|r % Maxima

Clareza e embasamento no conhecimento das caracteristicas
| gerais da comunicagdo da Prefeitura Municipal de Quissama, 3 (trés) pontos
incluindo suas interfaces sociais e dados demagrafico- \ M

a)
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I rpopulacionais do publico que sera atendido e conhecimento dos \ |
servicos prestados 2 populagdo em todas as areas
e contempladas pelo edital. |

| Adequada compreensao da linha de atuacdo especifica de
| b) ‘ comunicacéo publica presente no briefing e sua relagao com a 3 (trés) pontos |

comunicacio em geral da Prefeitura Municipal de Quissama, ai

| inclusas questdes relativas ao diagnostico dos elementos ‘

- presentes no briefing. \

| Acuidade de compreensao demonstrada em relacdo as
| necessidades de comunicacao dessa especifica linha de ‘
| ©) | atuacdo, ai inclusas questoes refativas a proposicéo  de 4 (quatro) pontos
diretrizes gerais derivadas do diagndstico, | ‘

a2) Estratégia de Comunicacao Publicitaria: 20 (vinte) pontos

ESTRATEGIA DE COMUNICAGAQO PUBLICITARIA: MAXIMO DE 20 (VINTE)
»» PONTOS el
Subquesitos

g ntuaga
Elementos avaliativos 1 . ;;mmag :

i

a adequacdo do partido tematico e do conceito propostos & |
| natureza e a qualificagdo das campanhas institucionais da .
| Prefeitura Municipal de Quissama, e a seu (s) desafio(s) ou 6 (seis) pontos |

| i problema(s), geral e ou especifico, de comunicagao, a
consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacao

| l apresentada em defesa do partido tematico e do conceito

a)

propostos pela candidata e sua riqueza de desdobramentos |
| positivos..
‘ | Desenvolvimento, adequacao/pertinéncia e exequibilidade da
| ) | estratégia de comunicagéo publicitaria proposta para a solugéo
. | do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e/ou especifico, de 7 (sete) pontos
comunicacdo, incluindo as determinagdes do Planejamento
capazes de guiar as diretrizes criativas e de midia da proposta.

‘ a consisténcia logica da argumentacéo apresentada em defesa
da estratégia de comunicacdo publicitaria proposta e sua
| ©) ‘ capacidade de articulagao com os desafios de comunicagao, 7 (sete) pontos

temporalidade, publicos e verba estimada para o exerciclo
| simulado.

a3) Ideia Criativa: 21 (vinte e um) pontos

=e < :
}7 IDEIA CRIATIVA: MAXIMO DE 21 (VINTE E UM) PONTOS
Subquesitos ‘ Elementos avall’ativbs. : i;‘;:immafao :

Estratégia de comunicagao gue atenda a todos 0s pontos da

‘ a) l campanha propostos em briefing. | 6 (seis) pontos
, T Capacidade de sintese da eslialégia de comunicagdo © '

. b | manejo/adequagdc da linguagem, demonstrados em sua

| ) unidade criativa e qualidade técnica dos exemplos 4 (guatro) pontos

| apresentados. |
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Cobertura de publico envolvido pela linha de atuagéo ‘
contemplada pela estratégia sugerida pela concorrente € 4 (quatro) pontos ]
atendimento ao universo cultural dos diferentes alvos ~
| comunicacionais. ) == -

\_ 0

a4) Estratégia de Midia e Nzo Midia: 14 (quatorze) pontos

r ESTRATEGIA DE MIiDIA E NAO MIDIA: MAXIMO DE 14 (QUATORZE) m
~ PONTOS : b .
\ Subquesitos li Elementos avaliatives ‘ ‘;“;':“ma;“

| " Conhecimento de habitos de comunicagao do publico envolvido
| a) | coma linha de atuacdo (psicograficos e socio-demogréficos).

3 (trés) pontos \

l " Capacidade analitica revelada no estudo desses habitos e nas ‘
b) conclusdes oferecidas a formulagao da midia, bem como da 3 (trés) pontos
| busca de fontes para embasar estes dados. I |

| —— -

Estudo de distribuigéo da verba da linha de atuacdo, em vista

de suas diferentes necessidades entre as diversas areas de

| c) servicos da licitante, em particular a otimizacao da midia ‘ 4 (quatro) pontos \
| segmentada, digital, alternativa e de massa.

[ | Consciencia e economicidade do plano geral de utilizagao da |
I d) verba publicitéria da linha de atuagdo simulado na proposta, 4 (quatro) pontos
L incluidas métricas e rentabilidades mensuraveis. |

b) Capacidade de Atendimento: 15 (quinze) pontos

r CAPACIDADE DE ATENDIMENTO: MAXIMO DE 15 (QUINZE) PONTOS 5
\ Subquesitos \ Elementos avaliativos Pc_nmagao Midma
| Capacidade geral de atendimento revelada pelo licitante,
a) cgnsiderando a adequacdo das instalacoes, da infraestrutura
(fisica & em Tl), dos recursos materiais, da quantidade e 5 (cinco) pontos

qualificagdo dos profissionais nos diferentes setores da
licitante colocados a disposigdo da Prefeitura Municipal de |
Quissamé, e demais elementos exigidos em Edital.
sistematica de atendimento, revelada no julgamento dos
b) | quesitos: operacionalidade (fluxo e normas), seguranca, ‘
| presteza no atendimento as solicitagbes e grau de liberdade 6 (seis) pontos
conferido & Prefeitura Municipal de Quissama, na escolha de 4’

| ) _! solugdes alternativas. |

A existéncia de equipe dedicada e/ou exclusiva para o trato da |
conta da Prefeitura Municipal de Quissama, bem como a

€) | qualidade da definigdo técnica especificamente destes
profissionais & disposi¢ao e sua consonéncia com a dimensé&o 4 (guatro) pontos ‘

| doEdital ]

c) Repertorio: 10 (dez) pontos
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REPERTORIO: MAXIMO DE 10 (DEZ)
PONTOS

|

e

| Subquesitos

Elementos avaliativos

Pontuacdo Maxima

c)

.

Capacidade técnica e artistica revelada pela licitante no
atendimento a outros clientes, de acordo com as amostras de
pecas incluidas na proposta e aferidas pelos quesitos de

|
|

4 (quatra) pontos

concepcac e pertinéncia criativa. )

A clareza da exposicao das informacoes prestadas, tanto nas
pecas, quanto nos resumos que tratam do caso em que elas
estio inseridas e o atendimento as normas do certame.

2 (dois) pontos [

Qualidade de execugdo e exequibilidade das solugdes diante

das verbas propostas e a diversidade de casos e sua
aderéncia aos desafios presentes no manejo das questdes de
comunicacao educativa e do setor publico.

|

4 (guatro) pontas

d) Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao: 10 (dez) pontos

RELATO DE SOLUGOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO: MAXIMO DE 10 (DEZ)

PONTOS

Subquesitos |

Elementos avaliativos

\ Pontuagao Maxima

a)

A evidéncia de planejamenio publicitario;

2 (dois) pontos

i b) A consisténcia das relages de causa e efeito entre problema 2 (doi t
encontrado e a solugéo proposta; (Hoie) porias

‘ c) . Arelevancia dos resultados apresentados diante dos desafios; 3 (trés) pontos
Na concatenagdo logica da  exposi¢do, Inclu-

‘ d)

indo a ordenacao narrativa do caso e sua fluidez.

1532 — Os numeros de pontos indicados em cada quesito ou subguesito relacionados nos

3 (trés) pontos

subitens anteriores serdo considerados como notas maximas para efeito de atribuicdo das notas.

15.3.2.1 — A nota sera atribuida partindo de uma escala de O (zero) ponto € até a quantidade

maxima de pontos indicada em cada guesito ou subquesito, efetuando-se os célculos com, no
maximo, duas casas decimais.

15322 — Para efeito de afericdo da nota de cada quesito ou subquesito, os membros da
Subcomissdo Técnica utilizardo como pontuagéo 05 (cinco) NIVEIS DE NOTAS, de acordo com a
seguinte escala referente a nota maxima de cada quesito ou subquesito e adotando as referéncias
na tabela a seguir, atendendo a necessidade de estabelecer niveis objetivos de avaliagcao
conforme Lei 12.232/2010:

\

|
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. NIVEL CLASSIFICAGAO PONTUAGAOQ DO ITEM
e 0%
| 1 Nao abordado ou Erroneamente abordado | da nota maxima
B ‘ 30% '
2 | Insuficientemente abordado da nota maxima
— i - 50%
3 Parcialmente abordado da nota maxima
T ' 70%
4 Satisfatoriamente abordado da nota maxima
100% 3
5 l Totalmente abordado da nota maxima

15.3.3 — A nota de cada quesito correspondera & média aritmética das notas atribuidas por cada
membro da Subcomissdo Técnica, a qual devera elaborar ata de julgamento dos quesitos e
subquesitos da proposta técnica, bem como de planilhas com as pontuacées e respectiva
justificativa escrita das razdées que fundamentaram tais pontuagdes em cada caso, de acordo com
os incisos IV, V e VI do §4° da Lei n°® 12.232/2010.

15.3.4 — A Subcomissdo Técnica reavaliara a pontuagao atribuida a um quesito sempre que a
diferenca entre a maior @ a menor pontuagao for superior a 20% (vinte por cento) da pontuagao
maxima do quesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuacbes atribuidas, de
conformidade com os critérios objetivos previstos neste TR e as exigéncias expressas da

Legislagao em vigor.

15.3.5 — Persistindo a diferenca de pontuacao prevista apos a reavaliagéo do quesito, os membros
da Subcomisséo Técnica, autores das pontuagdes consideradas destoantes, deverdo registrar em
ata as razbes que os levaram a manter a pontuacao atribuida ao quesito reavaliado, que sera

assinada por todos os membros da Subcomissao e passara a compor o processo desta licitagao.

15.3.6 — Para avaliacdo objetiva dos critérios a comissao observara os seguintes elementos em

cada uma das escalas propostas:

a) Nao abordado ou Erroneamente abordado (0% da pontuagéo destinada ao critério):
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No subitem especifico, observando as normativas construtivas propostas em edital, o texto da
concorrente nao atende aos elementos presentes no briefing do edital ou demais critérios
editalicios. nao versando sobre o tema solicitado ou contém erros grosseiros, seja na abordagem
solicitada para a campanha, seja para os elementos destacados para analise do item/subitem de

avaliacao.

b) Insuficientemente abordado (30% da pontuacao destinada ao critério):

No subitem especifico, observando as normativas construtivas propostas em edital, o texto da
concorrente atende de forma muito elementar aos elementos presentes no briefing do edital ou
nao alcancou a qualidade minima necessaria. O texto revela contelido fraco, mediocre,
insatisfatario, entretanto, guarda alguma relagdo com o item na proposta técnica considerando o
tema solicitado ou abordagem de campanha, dentro do item/subitem de avaliagao.

¢) Parcialmente abordado (50% da pontuacéo destinada ao critério): No subitem especifico,
observando as normativas construtivas propostas em edital, o texto da concorrente contempla
apenas alguns dos aspectos relevantes do quesito ou subquesito em julgamento conforme
briefing e critérios estabelecidos no edital, atendendo a normativa técnica com omissdes

relevantes. mas sem desvios do solicitado no instrumento editalicio do certame.

d) Satisfatoriamente abordado (70% da pontuagdo destinada ao criterio): Esta avaliagao e
conferida as propostas que contemplam os principais aspectos que constituem o guesito ou
subguesito em julgamento conforme briefing e critérios estabelecidos no edital, atendendo a
normativa técnica esperada e descrita no instrumento editalicio do certame.

e) Totalmente abordado (100% da pontuacdo destinada ao critério): Esta avaliagéo € conferida
as propostas que contemplam integral e exatamente os aspectos que constituem o quesito ou
subquesito em julgamento conforme briefing e critérios estabelecidos no edital, sem desvios e
apresentando, quando possivel, solugdes com elementos de destaque e diferenciado

entendimento do critério analisado. Trabalho com evidente exceléncia qualitativa segundo as
necessidades do edital.

15.3.7 — A pontuacgao do quesito correspondera a média aritmética dos pontos de cada membro da
Subcomissao Tecnica.
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15.3.7.1 — A Subcomissdo Técnica reavaliara a pontuacéo atribuida a um quesito ou subquesito
sempre que a diferenca entre a maior e a menor pontuacéo for superior a 20% (vinte por cento) da
pontuacdo maxima do quesito ou do subquesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das
pontuacées atribuidas, de conformidade com os critérios objetivos previstos neste Projeto.

15.3.7.2 — Persistindo a diferenca de pontuacdo prevista apds a reavaliacdo do quesito ou
subguesito, os membros da Subcomissdo Técnica, autores das pontuagbes consideradas
destoantes, deverao registrar em ata as razées que os levaram a manter a pontuacao atribuida ao
quesito ou subguesito reavaliado, que sera assinada por todos os membros da Subcomissao e

passara a compor o processo desta licitagao.
15.3.8 — A nota de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos quesitos.

15.3.9 — Sera classificada em primeiro lugar, na fase de julgamento da Proposta Técnica, a licitante

que obtiver a maior nota.

15.3.10 — A Subcomissao Técnica justificara os pontos concedidos para cada quesito e subquesito
do Critério de Avaliacao.

15.4 — Sera desclassificada a Proposta que:

a) ndo atender as exigéncias do presente Projeto e de seus anexos;

b) nao alcancgar, no total, a nota minima de 70 (setenta) pontos;

c) obtiver pontuagao zero em quaisquer dos quesitos ou subguesitos a que se referem os
subitens 15.21.121521.4e 152221524,

15.5 — Em caso de empate, sera considerada como classificada em primeiro lugar a licitante que
tiver obtido a maior pontuacdo, sucessivamente, nos quesitos correspondentes aos subitens
15.2.1, 1622, 16238 15.24,

15.6 — Persistindo o empate, a decisdo sera feita por sorteio em ato publico marcado pela

Comissao Especial de Licitacdo, cuja data sera divulgada na forma do item 21 deste Projeto e para
o qual serao convidadas todas as licitantes.
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XVl — ENTREGA E FORMA DE APRESENTAGAO DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

16.1 — Os Documentos de Habilitagao deverdo ser entregues a Comissao Especial de Licitagao
apenas pelas licitantes classificadas no julgamento final das Propostas Técnicas e de Pregos, no

dia, hora e local previstos na convocacao da sessao a ser realizada para esse fim.

16.1.1 — Os Documentos deverdo estar acondicionados no Invélucro n® 5, que devera estar
fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificacao:

INVOLUCRO N° 05 - DOCUMENTOS DE HABILITAGAO

MUNICIPIO DE QUISSAMA

COMISSAO ESPECIAL DE LICITACAO

CONCORRENCIA N°

Data e Horario de Abertura

Razao Social da Licitante com CNPJ

16.1.2 — O Invélucro n° 5 sera providenciado pela licitante e pode ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu contetdo, desde que inviolavel, quanto as informagdes de que

trata, até sua abertura.

16.1.3 — Os Documentos de Habilitagdo deveréo ser acondicionados em caderno unico, ter todas
as suas paginas numeradas e rubricadas por representante legal da licitante e deverao ser
apresentados, alternativamente: em original, em copia autenticada por cartério competente, sob a
forma de publicagdo em 6rgao da imprensa oficial ou em copia ndo autenticada, desde que seja
exibido o original, para conferéncia pela Comissao Especial de Licitacdo, no ato da abertura dos
Documentos de Habilitacdo. S6 serdo aceitas cépias legiveis, que oferecam condicbes de analise

por parte da Comiss&o Especial de Licitacao.

16.2 — Para se habilitar, a licitante devera apresentar a Documentagao na forma abaixo prevista:

16.2.1 — Habilitagao Juridica
a) cédula de identidade dos responsaveis legais da licitante;
b) registro comercial, em caso de empresa individual; “
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c) ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, em sé tratando de sociedades
comerciais, devidamente registrado e acompanhado de documentos de eleicdo de seus
administradores, quando se tratar de sociedades por acoes;
c1) os documentos mencionados na alinea ‘c’ deverao estar acompanhados de suas
alteracdes ou da respectiva consolidacdo e deles devera constar, entre os objetivos sociais, 2
execucao de atividades da mesma natureza ou compativel com o objeto desta concorréncia;
d) inscricdo do ato constitutivo em cartério de Registros de Pessoas Juridicas, no caso de

sociedades civis, acompanhada de prova da diretoria em exercicio.

16.2.2 — Regularidade Fiscal e Trabalhista

a) prova de inscricao no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica (CNPJ), mediante
apresentacéo da consulta ao site http:www.receita‘fazenda‘gov.br;

b) prova de inscricdo no cadastro de contribuintes estadual ou municipal, se exigivel,
relativa ao domicilio ou sede da licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o
objeto desta concorréncia,

c) prova de regularidade para com a Fazenda Federal, extensiva as contribuicoes sociais
administradas pela Secretaria da Receita Federal do Brasil — Certiddo Conjunta de Débitos
Relativos a Tributos Federais e & Divida Ativa da Uniao;

d) certiddes negativas de débitos ou de nao contribuinte expedidas por orgdos das
Secretarias de Fazenda do Estado e do Municipio em quer estiver localizada a sede da licitante;

e) Certificado de Regularidade de Situagao do Fundo de Garantia do Tempo de Servigo -
FGTS, em vigor na data de apresentacéo dos Documentos de Habilitacao;

f) certiddo negativa de débitos trabalhistas, mediante apresentacdo da consulta ao site:
http:www.tst.gov.br/certidao.

g) as empresas com sede no Estado do Rio de Janeiro deverdo apresentar a Certidao
Negativa de ICMS acompanhadas da Certidao da Procuradoria Geral do Estado.

16.2.2.1 Sera considerada como valida pelo prazo de 90 (noventa) dias, contados a partir da data

da respectiva emissao, a certiddo que ndo apresentar prazo de validade, exceto se anexada
legislagao especifica para o respectivo documento.
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16.2.3 — Qualificagao Técnica
a) atestados de capacidade tecnica, expedidos por pessoas juridicas de direito publico ou
privado, que atestem que a licitante prestou a declarante, servigos compativeis com os do objeto
desta concorréncia;
b) copia autenticada do certificado de qualificagao técnica de funcionamento de que trata a
Lei n® 12.232/2010, art. 4° e seu § 1°, obtido perante o Conselho Executivo das Normas-Padrao
(CENP), entidade sem fins lucrativos, integrado e gerido por entidades nacionais que representam
veiculos. anunciantes e agéncias, ou por entidade equivalente, legalmente reconhecida como
fiscalizadora e certificadora das condigdes técnicas de agéncia de propaganda (SINAPRO)

16.2.4 — Qualificagdo Econdmico-financeira

a) Certidao Negativa de faléncia, concordata ou recuperacao judicial expedidas pelos
distribuidores da da pessoa juridica. As certiddes serao validas pelo prazo de 90 dias, a partir de
sua expedicdo, até sua apresentacao na data da licitagdo, se outro prazo nao constar no
documento.

b) ndo constituira motivo de inabilidade a anotacdo de distribuicdo de processo de
recuperagdo judicial ou pedido de homologacao de recuperagdo extrajudicial, caso haja
comprovacéo de que o plano ja tenha sido aprovado/homologado pelo juizo competente quando da
entrega da documentacao de habilitacao desta concorréncia.

¢) A licitante devera comprovar que possui capital social devidamente integralizado ou
patriménio liquido minimo ou superior a 10% (dez por cento) do valor estimado para a contratacao.

d) Balango Patrimonial e Demonstragdes Contabeis do (ltimo exercicio social, ja exigiveis
e apresentados na forma da lei, devidamente registrados na Junta Comercial do estado de sua
sede ou domicilio ou em outro érgao equivalente.

e) Serdo considerados e aceitos como na forma da lei os Balancos Patrimoniais e
Demonstracdes contabeis que contenham as seguintes exigéncias:

1) A licitante que utiliza a Escrituracéo Contabil Digital — ECD devera apresentar o Balanco
Patrimonial autenticado na forma eletrénica, pelo Sistema Publico de Escrituragao Digital — SPED,
acompanhado do termo de autenticagao eletronica nos Termos de Abertura e de Encerramento do
Livro Diario.

Il) Quando se tratar de sociedades andnimas, o Balanco Patrimonial devera ser

apresentado em publicagdo no Diario Oficial do Estado de sua sede e jornais de grande circu!agé‘?.

|
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IIl) Quando se tratar de outro tipo societario, o Balango Patrimonial acompanhado dos
Termos de Abertura e de Encerramento do Livro Diario devera ser devidamente autenticado na
Junta Comercial da sede ou domicilio da licitante ou em outro 6rgao equivalente.

IV) Quando se tratar de sociedade constituida a menos de um ano, esta devera
apresentar apenas o Balango Patrimonial de Abertura, o qual devera conter a identificacao legivel e
assinatura do responsavel contabil da empesa, devidamente registrado no Conselho Regional de
Contabilidade — CRC, bem como ser devidamente autenticado na Junta Comercial da sede ou

domicilio da licitante ou em outro érgéo equivalente.

f) Indices:

) Liquidez Geral (LG) igual ou maior que 1(um). Sera considerado como indice de
Liquidez Geral o quociente da soma do Ativo Circulante (AC) com o Ativo Nao Circulante (ANC)
pela soma do Passivo Circulante (PC) com o Passivo Nao Circulante (PNC).

AC + ANC

PC + PNC

Il) Liquidez Corrente (LC) igual ou maior que 1(um). Sera considerado como Indice de Liquidez
Corrente o quociente do Ativo Circulante (AC) pelo Passivo Circulante (PC).

AC
LC

PC

lIl) Solvéncia geral (SG) igual ou maior que 1(um). Sera considerado como Indice de Solvéncia

Geral o quociente do Ativo, pela soma do Passivo Circulante (PC) com o Passivo Nao Circulante
(PNC).

Ativo
SG

i
|_—
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PC + PNC

1825 A licitante também devera incluir no Invélucro n® 5 as seguintes declaracées:

a) Declaragéo relativa ao trabalho de menores, nos termos do inciso XXXIII do art. 7° da
Constituicdo Federal de 1988 (Lei n° 9.854/99) (modelo Anexo V),

b) Declaragdo de que a empresa nao possui em seu quadro de pessoal, servidores
pliblicos ou dirigentes do Municipio de Quissama, ou que tenha sido, nos ultimos 180 (cento e
oitenta) dias, ocupantes de cargos, emprego ou funcdo no Municipio de Quissama; que tenha
tomado parte na elaboracao do projeto como autor ou colaborador, conforme disposigcdo do artigo
97 da Lei Federal n° 8.666/93 (modelo Anexo VI).

16.3 — Se a licitante tiver filial, todos os Documentos de Habilitagdo deverdo estar ou em nome da
matriz ou da filial, dependendo de quem € a licitante, salvo aqueles documentos que, por sua

natureza, comprovadamente, sao emitidos em nome da matriz.

XVII - ANALISE DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGAO
17.1 A Comissdo Especial de Licitagdo analisara os Documentos de Habilitagdo de todas as
licitantes que atenderem ao disposto no subitem 16.2 e julgara habilitadas as que atenderem

integralmente aos requisitos de habilitagdo exigidos neste Projeto e em seus anexos.

17.1.1 — Se todas as licitantes restarem inabilitadas, a Prefeitura de Quissaméa reabrira a fase de
Habilitagdo, com nova convocacdo de todas as licitantes classificadas no julgamento final das
Propostas para apresentar os respectivos Documentos, no prazo de 8 (oito) dias uteis, em atengao
aos principios da eficiéencia e da economicidade, mantidas, neste caso, todas as condigbes
preestabelecidas.

XVIIl - COMISSAO ESPECIAL DE LICITAGAO E SUBCOMISSAO TECNICA
18.1 — Esta concorréncia sera processada e julgada por Comissdo Especial de Licitacdo, com
excecao da analise e julgamento das Propostas Técnicas.

18.2 — As Propostas Tecnicas serao analisadas e julgadas por Subcomissao Tecnica, composta
por pelo menos 3 (trés) membros que sejam formados em comunicac¢ao, publicidade ou marketing
ou que atuem em uma dessas areas. \
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18.2.1 — 1/3 (um terco) dos membros da Subcomissio ndo podera manter nenhum vinculo

funcional ou contratual, direto ou indireto, com a Prefeitura de Quissama.

18.3 — A escolha dos membros da Subcomiss&do Técnica dar-se-a por sorteio, em sessao publica,
entre 0os nomes de uma relagdo que tera, no minimo, © triplo do numero de integrantes da

subcomissao, previamente cadastrados pela Prefeitura de Quissama.

18.3.1 — A relacao dos nomes referidos no subitem 18.3 sera publicada pela Comissao Especial de
Licitacao no Diario Oficial do Municipio, em prazo n30 inferior a 10 (dez) dias da data em que sera

realizada a sessao publica marcada para o sorteio.

18.3.2 — O sorteio sera processado pela Secretaria Municipal de Comunicacao Social de modo a
garantir o preenchimento das vagas da Subcomissao Técnica, de acordo com a proporcionalidade
do numero de membros que mantenham ou naoc vinculo com a Prefeitura de Quissama, nos

termos dos subitens 18.2.1 e 18.3.

18.3.3 — A relacao prevista no subitem 18.3 contera, separadamente, os nomes dos que
mantenham e os dos que nao mantenham vinculo com a Prefeitura de Quissama.

18.3.4 — Até 48 (quarenta e oito) horas antes da sessdo publica destinada ao sorteio, qualquer
interessado podera impugnar pessoa integrante da relagao a que se refere o subitem 18.3,

mediante a apresentacdo a Comissdo Especial de Licitagdo de justificativa para a excluséo.

18.3.5 — Admitida a impugnagao, o impugnado tera o direito de abster-se de atuar na Subcomissao

Técnica, declarando-se impedido ou suspeito, antes da deciséo da autoridade competente.
18.3.6 — A abstencdo do impugnado ou o acolhimento da impugnacao, mediante decisao
fundamentada da autoridade competente, implicara, se necessario, a elaboragao e a publicagao de

nova lista, sem o nome impugnado, respeitado o disposto neste item 18.

18.3.6.1 — Sera necessario publicar nova relagdo se o nimero de membros mantidos depois da

|

impugnacéo restar inferior ao minimo exigido no subitem 18.3.
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18.36.2 — So6 sera admitida nova impugnacdo a nome que vier a completar a relagao

anteriormente publicada.

18 3.7 — A sessdo publica para o sorteio sera realizada apos a decis@ao motivada da impugnacao,
em data previamente designada, garantidos o cumprimento do prazo minimo previsto no subitem

18.3.1 e a possibilidade de fiscalizacdo do sorteio por qualquer interessado.

XIX — PROCEDIMENTOS LICITATORIOS

19.1 — Serao realizadas 4 (quatro) sessdes publicas, observados os procedimentos previstos neste
Projeto e na legislagdo, das quais serdo lavradas atas circunstanciadas dos atos e fatos dignos de
registro, assinadas pelos membros da Comissao Especial de Licitagéo e pelos representantes das

licitantes presentes.

19.1.1 — A participagéo de representante de qualquer licitante dar-se-a mediante a prévia entrega
de documento habil.

19.1.2 — Os representantes das licitantes presentes poderao nomear comissdo constituida de
alguns entre eles para, em seu nome, tomar conhecimento e rubricar as Propostas e Documentos
de Habilitagao nas sessdes publicas.

19.1.3 — A Comissao Especial de Licitagdo e a Subcomissdo Técnica, conforme o caso, poderao,
no interesse da Prefeitura de Quissama, relevar omissdes puramente formais nas Propostas & nos

Documentos de Habilitacdo apresentados pelas licitantes, desde que nao comprometam a lisura e
o carater competitivo desta concorréncia.

1914 — Os integrantes da Subcomisséo Técnica néo poderao participar das sessbes de
recebimento e abertura dos invélucros com as Propostas Técnica e de Precos.

19.1.5 — O julgamento das Propostas Técnicas e de Pregos e o julgamento final deste certame
serdo efetuados exclusivamente com base nos critérios especificados neste Projeto.
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19.1.6 — Antes do aviso oficial do resultado desta concorréncia, néo serao fornecidas, a quem quer
que seja, quaisquer informagoes referentes a adjudicacao dos contratos ou & analise, avaliacdo ou

comparacao entre as Propostas.

19.1.7 — Qualquer tentativa de licitante influenciar a Comissao Especial de Licitagdo ou a
Subcomissao Técnica no processo de julgamento das Propostas resultara na sua desclassificacao.

19.1.8 — A Comissao Especial de Licitagdo podera alterar as datas ou as pautas das sessoes, ou
mesmo suspendé-las, em funcdo do desenvolvimento dos trabalhos, obedecidas as normas legais

aplicaveis.

19.1.9 — Se os invélucros das licitantes desclassificadas ou inabilitadas n&o puderem ser
devolvidos nas sessdes publicas, ficardo a disposicéo das interessadas por 30 (trinta) dias Uteis,
contados do encerramento desta concorréncia — apés transcorrer o prazo para interposicao de
recurso contra o resultado final da licitacdo ou ter havido a sua desisténcia ou, ainda, terem sido
julgados os recursos interpostos. Decorrido esse prazo sem que sejam retirados, a Prefeitura de

Quissama providenciara sua destruicao.
PRIMEIRA SESSAQ

19.2 — A primeira sessd@o publica sera realizada no dia, hora e local previstos no instrumento
convocatorio e tera a seguinte pauta inicial:

a) identificar os representantes das licitantes;

b) receber os Invélucros n® 01, 02, 03 e 04,

c) conferir se esses involucros estdo em conformidade com as disposicdes deste Projeto.

19.2.1 — O Invélucro n° 1, com a via ndo identificada do Plano de Comunicagao Publicitaria, sé
sera recebido pela Comisséo Especial de Licitagao se ndo:
a) estiver identificado;

b) apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a identificagdo da
licitante antes da abertura do Invélucro n°® 02;
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c) estiver danificado ou deformado pelas pecas, material e ou demais documentos nele
acondicionados de modo a possibilitar a identificagdo da licitante antes da abertura do Invélucro n°

02.

19.2.1.1 — Ante a ocorréncia de qualquer das hipéteses previstas nas alineas 'a’, ‘b’ e ‘c’ do subitem
19.2.1, a Comisséo Especial de Licitagdo n&o recebera o Invélucro n® 01, o que também a impedira

de receber os demais involucros da mesma licitante.

19.2.2 — A primeira sessao prosseguira com a seguinte pauta basica:

a) rubricar, no fecho, sem abri-los, os Invélucros n° 02 & 04, que permanecerdo fechados
sob a guarda e responsabilidade da Comiss&o Especial de Licitagao, e separa-los dos Invélucros
n° 01 e 03;

b) retirar e rubricar o contetdo do Invélucro n® 01,

¢) abrir o Invélucro n°® 03 e rubricar seu conteldo;

d) colocar a disposigdo dos representantes das licitantes, para exame e rubrica, os
documentos que constituem os Invélucros n° 01 e 03,

e) informar que as licitantes serdo convocadas para a préxima sessao na forma do item
21 deste Projeto.

19.2.2.1 — A Comissao Especial de Licitagao, antes do procedimento previsto na alinea ‘b’ do
subitem 19.2.2, adotara medidas para evitar que seus membros e/ou o0s representantes das
licitantes possam, ainda que acidentalmente, identificar a autoria de algum Plano de Comunicagéo
Publicitaria.

19.2.2.2 — Se, ao examinar e ou rubricar os conteudos dos Involucros n® 01 e 03, a Comissao
Especial de LicitacAo efou os representantes das licitantes constatarem ocorréncia(s) que
possibilite(m), inequivocamente, a identificacdo da autoria do Plano de Comunicacgao Publicitaria, a
Comiss@o Especial de Licitacdo desclassificara a licitante e ficara de posse de todos os seus

involucros até que expire o prazo para recursos relativos a essa fase.

19.2.3 — A Comissao Especial de Licitagdo ndo langara nenhum coédigo, sinal ou marca nos
Invélucros n® 01 nem nos documentos que compdem a via nao identificada do Plano de
Comunicacao Publicitaria. [\

l_




Republica Federativa do Brasil - Estado do Rio de Janeiro

PREFEITURA MUNICIPAL DE QUISSAMI\ Rua Conde de Araruama, 425 - Centro — Quissama - R]
PAMQ.
Processo n° _6554/2021

Rubrica m_fls.é&‘s

19 2.4 — Abertos os Invélucros n° 01 e 03, as licitantes nao poderdo desistir de suas Propostas, a
nio ser por motivo justo, decorrente de fato superveniente, e aceito pela Comissao Especial de

Licitacao.

1925 — Se as licitantes estiverem expressamente de acordo com as decisdes tomadas pela
Comissdao Especial de Licitagdo na primeira sessdo, os procedimentos de licitagao terado

continuidade em conformidade com o previsto no subitem 19.2.6 e seguintes.

19251 — Se houver manifestagio expressa de qualquer licitante de recorrer das decisbées da
Comissao Especial de Licitagdo pertinentes a primeira sesséo, esta divulgara o resultado na forma

do item 21, abrindo-se o prazo para a interposic&o de recursos, conforme disposto no item 22.

19.2.6 — N&o tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido
julgados os recursos interpostos, ser@o adotados os seguintes procedimentos:

a) encaminhamento, pela Comissdo Especial de Licitagdo & Subcomissdo Técnica, dos
Invélucros n® 01, com as vias ndo identificadas do Plano de Comunicagao Publicitaria;

b) analise individualizada e julgamento, pela Subcomissao Técnica, das vias nao
identificadas do Plano de Comunicacdo Publicitaria, de acordo com os critérios especificados neste
Projeto;

c) elaboracdo e encaminhamento, pela Subcomissdo Técnica a Comissao Especial de
Licitacdo, da ata de julgamentc dos Planos de Comunicagao Publicitaria, de planilha com as
pontuacdes e de justificativa escrita das razbes que as fundamentaram em cada caso;

d) encaminhamento, pela Comissao Especial de Licitagdo a Subcomissao Técnica, dos
Invélucros n° 03, com a Capacidade de Atendimento, o Repertério e os Relatos de Solugoes de
Problemas de Comunicagao;

e) analise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, da Capacidade de
Atendimento, do Repertério e dos Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao, de acordo
com os critérios especificados neste Projeto;

f) elaboragédo e encaminhamento, pela Subcomisséo Técnica a Comissao Especial de
Licitacdo, da ata de julgamento das Propostas referentes a Capacidade de Atendimento, ao
Repertorio e aos Relatos de Solugées de Problemas de Comunicacdo, de planilha com as
pontuagdes e de justificativa escrita das razdes que as fundamentaram em cada caso. \

|
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19.2.6.1 — Se alguma Proposta Técnica for desclassificada com base na alinea ‘a’ do subitem 15.4
deste Projeto, a Subcomissdo Técnica atribuird pontuagido a cada quesito ou subquesito da
Proposta, conforme as regras previstas neste Projeto, e lancara sua pontuacéo em planilhas que
ficardo acondicionadas em envelope fechado e rubricado no fecho pelos membros da

Subcomissao Técnica, até que expire o prazo para recursos relativos a essa fase.

19.2.6.1.1 — O disposto no subitem precedente ndo se aplica aos casos em que 0 descumprimento
de regras previstas neste Edital resulte na identificacdo da licitante antes da abertura dos

Involucros n® 02,

19.2.7 — As planilhas previstas nas alineas ‘¢’ e 'f' do subitem 19.2.6 conterdo, respectivamente, as
pontuacées de cada membro para cada subquesito do Plano de Comunicacéo Publicitaria de cada
licitante e as pontuacdes de cada membro para os quesitos Capacidade de Atendimento,
Repertorio e Relatos de Solucoes de Problemas de Comunicacao de cada licitante.

SEGUNDA SESSAO

19.3 — Apods receber as atas de julgamento das Propostas Técnicas (Invélucros n® 01 e 03),
respectivas planilhas de julgamento e demais documentos elaborados pela Subcomissao Tecnica,
a Comisséo Especial de Licitagdo convocara as licitantes, na forma do item 21 deste Projeto, para
participar da segunda sessao publica, com a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista
de presencga,

b) abrir os Involucros n® 02;

c) cotejar as vias nao identificadas (Invélucro n® 01) com as vias identificadas (Involucro
n° 02) do Plano de Comunicagao Publicitaria, para identificagao de sua autoria;

d) elaborar planilha geral com as pontuacdes atribuidas a cada quesito de cada
Proposta Técnica;

e) proclamar o resultado do julgamento geral da Proposta Técnica,
f) informar que o resultado do julgamento geral das Propostas Técnicas sera publicado
na forma do item 21 deste Projeto, com a indicagdo dos proponentes classificados e dog

|
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desclassificados, em ordem decrescente de pontuagao, abrindo-se prazo de 5 (cinco) dias uteis

para interposigéo de recurso, conforme disposto no art. 109, |, ‘a’, da Lei n° 8.666/1993;

1931 — Além das demais atribuicdes previstas neste Edital, cabera a Subcomissdo Técnica
manifestar-se em caso de eventuais recursos de licitantes, relativos ao julgamento das Propostas

Técnicas, se solicitado pela Comisséo Especial de Licitagao.
TERCEIRA SESSAO

19.4 — N3o tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido
julgados os recursos interpostos, a Comissao Especial de Licitacdo convocara as licitantes, na
forma do item 21 deste Projeto, para participar da terceira sessao publica, com a seguinte pauta
basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista
de presenca;

b) abrir os Invélucros n°® 04, com a Proposta de Precos, cujos documentos serao
rubricados pelos membros da Comisséo Especial de Licitagédo e pelos representantes das licitantes
presentes ou por comissado por eles indicada;

c) colocar a disposicao dos representantes das licitantes, para exame, os documentos
integrantes dos Involucros n° 04;

d) analisar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias deste Projeto para a
elaboracdo das Propostas de Precos e julga-las de acordo com os critérios nele especificados;

e) identificar a Proposta de menor pregco e dar conhecimento do resultado aos
representantes das licitantes presentes;

f) realizar com a licitante mais bem classificada na fase da Proposta Técnica caso nao
tenha apresentado a Proposta de menor preco a negociagdo prevista na Lei n® 8.666/1993, art.
46, § 1° inciso Il, tendo como referéncia a Proposta de menor prego entre as licitantes

classificadas;

g) realizar procedimento idéntico, na falta de éxito na negociacdo mencionada na alinea
precedente, sucessivamente com as demais licitantes classificadas, até a consecucdo de acordo
para a contratacao;

h) declarar vencedora do julgamento final das Propostas Técnica e de Precos a licitante

mais bem-classificadas na Proposta Técnica que tiver apresentado a Proposta de menor prego ou
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que concordarem em praticar 0 menor preco entre as propostas apresentadas pelas licitantes
classificadas;

i) informar que o resultado do julgamento da Proposta de Preco e do julgamento final das
Propostas sera publicado na forma do item 21 deste Projeto, com a indicagdo da ordem de
classificacdo, abrindo-se prazo de 5 (cinco) dias Uteis para interposicao de recurso, conforme
disposto no art. 109, |, ‘a’, da Lei n° 8.666/1983.

19.4.1 — Fica ressalvado que serdo objeto da negociagéo prevista nas alineas ‘f' e ‘g’ do subitem
19.4 apenas 0s precos sujeitos a valoragao, integrantes da Planilha que constitui o Anexo Il.

QUARTA SESSAO

19 5 — N&o tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desistencia ou, ainda, tendo sido
julgados os recursos interpostos, a Comissdo Especial de Licitagdo convocara as licitantes, na
forma do item 21 deste Projeto, para participar da quarta sessdo publica, com a seguinte pauta
basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista
de presenca;

b) receber e abrir os Invélucros n°® 05, cujos documentos seréo rubricados pelos
membros da Comissao Especial de Licitacdo e pelos representantes das licitantes presentes ou
por comissao por eles indicada;

c) analisar a conformidade dos Documentos de Habilitagdo com as condigoes
estabelecidas neste Projeto e na legislacdo em vigor;

d) colocar a disposicéo dos representantes das licitantes, para exame, os documentos
integrantes dos Involucros n° 05,

e) informar:

e1) o resultado da habilitagao;

e2) que o resultado da habilitagao sera publicado na forma do item 21 deste Projeto, com
a indicacdo dos proponentes habilitados e inabilitados, abrindo-se prazo de 5 (cinco) dias Uteis
para interposicdo de recurso, conforme disposto no art. 109, |, 'a’ da Lei n° 8.666/1993;

e3) que sera publicado na forma do item 21 deste Projeto o nome da licitante vencedora
desta concorréncia, caso ndo tenha sido interposto recurso na fase de habilitagéo, ou tenha havido

a sua desisténcia ou, ainda, tenham sido julgados os recursos interpostos.
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XX — HOMOLOGACAO E ADJ UDICAGAO

201 — N&o tendo sido interposto recurso na fase de habilitacio, ou tendo havido a sua desisténcia
ou. ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, a autoridade competente homologara o
resultado desta concorréncia e, assim, aprovara a adjudicacdo do seu objeto as licitantes

vencedoras, observado o disposto no subitem 28.1 deste Projeto.

XXI — DIVULGAGAO DOS ATOS LICITATORIOS
21.1 — A juizo da Comissao Especial de Licitacao, todas as decisdes referentes a esta concorréncia
poderao ser divulgadas conforme a segulir, ressalvadas aquelas cuja publicagéo no Diario Oficial do
Municipio & obrigatéria:

a) nas sessbes de abertura de involucros;

b) no Diario Oficial do Municipio;

¢) por qualquer outro meio que permita a comprovagao inequivoca do recebimento da

comunicacgao pelas licitantes.

XXIl - RECURSOS ADMINISTRATIVOS

22 1 — Eventuais recursos referentes a presente concorréncia deverdo ser interpostos no prazo
méaximo de 5 (cinco) dias Uteis a contar da intimag&o do ato ou da lavratura da ata, em peti¢éo
escrita dirigida ao Secretario Municipal de Comunicacdo Social, por intermédio da Comissao
Especial de Licitacdo, na sede da Prefeitura de Quissam@, situada a Rua Conde de Araruama, 425,
Centro, no horario de 08h as 11h30min e de 13h30min as 17h.

22.2 — Interposto o recurso, o fato sera comunicado as demais licitantes, que poderdo impugna-lo
no prazo maxime de 5 (cinco) dias uteis.

22.3 — Recebida(s) a(s) impugnacéo(6es), ou esgotado o prazo para tanto, a Comisséo Especial
de Licitacao podera reconsiderar a sua decisdo, no prazo de 5 (cinco) dias Uteis, ou, no mesmo
prazo, submeter o recurso, devidamente instruido, e respectiva(s) impugnacao(des) a autoridade

)
|

competente, que decidira em 5 (cinco) dias Uteis contados de seu recebimento.
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22 4 — Nao sera conhecido o recurso interposto fora do prazo legal ou subscrito por representante

nao habilitado legalmente ou nao identificado no processo como representante da licitante.

225 — Sera franqueada aos interessados, desde a data do inicio do prazo para interposicéo de
recursos até o seu término, vista ao processo desta concorréncia, em local e horario a serem

indicados pela Comissao Especial de Licitacao.

22 6 — Os recursos das decisdes referentes & habilitagéo ou inabilitagéo de licitante e julgamento
de Propostas terdo efeito suspensivo, podendo a Comissao Especial de Licitagdo — motivadamente
e se houver interesse para a Prefeitura de Quissama — atribuir efeito SUSPeNsivo aos recursos

interpostos contra outras decisdes.

XXIll — RECURSOS ORGAMENTARIOS

231 — O crédito orcamentario para a execucdo dos servicos durante o exercicio de 2021 esta
consignado no Orgamento da Prefeitura de Quissama na F.P.: 04.131.0029.2095. DE: 3.3.90.39
Ficha: 0. Fonte de Recurso: 612. Fonte de recurso 100% royalties.

23.2 — Se a Prefeitura de Quissamé optar pela prorrogacéo do contrato que vier a ser assinado
consignara nos proximos exercicios em seu orgamento as dotagdes necessarias ao atendimento
dos pagamentos previstos.

23.3 — A Prefeitura de Quissama se reserva o direito de, a seu juizo, utilizar ou nao a totalidade

dos recursos previstos

XXIV — CONDIGOES CONTRATUAIS

24 1 — A licitante vencedora tera o prazo de até 10 (dez) dias, contado a partir da convocagéo, para
assinar o instrumento de contrato e apresentar a garantia do contrato.

24 11 — Se a licitante vencedora ndo comparecer, nos prazos estipulados no subitem 24.1, para
assinar o contrato e apresentar o comprovante da prestacdo da garantia contratual, a Prefeitura de
Quissama podera convocar as licitantes remanescentes, na ordem de classificagdo, para assinar o

contrato em igual prazo e nas mesmas condigdes apresentadas na proposta da licitante que deixou

\
|
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de assinar o contrato, ou revogar esta concorréncia, independentemente da comunicagao prevista
no art. 81 da Lei n° 8.666/1993.

242 — O contrato para a execug@o dos servicos objeto deste Edital tera duracao de 12 (doze)

meses, contados a partir do Inicio dos Servigos.

24.2.1 — Esse prazo podera ser prorrogado, a juizo da Prefeitura de Quissama, mediante acordo

entre as partes, nos termos do inciso |l do art. 57 da Lei n°® 8.666/1993.

24 3 - No interesse da Prefeitura de Quissama, a contratada fica obrigada a aceitar os acréscimos
ou supressbes que se fizerem necessarios nos servicos, nas mesmas condi¢des contratuais, até o
limite de 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado dos contratos, conforme disposto
no art. 65 da Lei n° 8.666/1993.

2431 — A formalizacdo dos acréscimos ou supressdes dos servicos devera ser justificada,
demonstrando o quantitativo e quais servigos seréo contemplados, tendo como base de preco os
valores praticados no Contrato.

24.4 — A Prefeitura de Quissama podera rescindir, a qualquer tempo, o contrato que vier a ser
assinado, independentemente de interpelacdo judicial ou extrajudicial, sem que assista a
contratada qualquer espécie de direito, nos casos previstos na Lei n® 8.666/1993 e no contrato a

ser firmado entre as partes, com a excecao do que estabelece o art. 79, § 2°, da referida Lei.

24.5 — A rescisdo do contrato acarretara, independentemente de qualquer procedimento judicial ou
extrajudicial por parte da Prefeitura de Quissama3, a retengéo dos créditos decorrentes do contrato,
limitada ao valor dos prejuizos causados, além das sangbes previstas neste Projeto e em lei, até a
completa indenizacéo dos danos.

246 — A contratada podera ser aplicada as sancdes e penalidades previstas na Lei n° 8.666/1993
e no contrato a ser firmado entre as partes.
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24.7 — Sera da responsabilidade da contratada o 6nus resultante de quaisquer acbes, demandas,
custos e despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de qualquer de seus

empregados, prepostos ou contratados.

24.8 — Obriga-se também a contratada por quaisquer responsabilidades decorrentes de agdes
judiciais, inclusive trabalhistas, que Ihe venham a ser atribuidas por forca de lei, relacionadas com

o cumprimento do presente Edital e do contrato que vier a ser assinado.

249 — A contratada, independentemente de solicitacdo, devera prestar esclarecimentos a

Prefeitura de Quissama sobre eventuais atos ou fatos desabonadores noticiados que a envolvam.

24 10 — A contratada so podera divulgar informagoes acerca da prestagao dos servigos objeto
desta concorréncia, que envolva o nome da Prefeitura de Quissama, se houver expressa

autorizagao deste.

24 11 — E vedado a contratada caucionar ou utilizar o contrato resultante da presente concorréncia
para qualquer operacéo financeira.

2512 — A contratada se obriga a manter, durante toda a execugao do contrato, as condi¢ées de
qualificacdo e habilitacdo exigidas nesta concorréncia, incluida a certificagdo de qualificagao
técnica de funcionamento de que tratam o art. 4° e seu § 1° da Lei n° 12.232/2010.

2413 — A contratada centralizara o comando da publicidade da Prefeitura de Quissama em
Quissama ou municipio vizinho, onde, para esse fim, mantera escritorio. A seu juizo, a contratada
podera utilizar-se de sua matriz ou de seus representantes em outros Estados para servigos de
criacdo e de producéo ou outros complementares ou acessorios que venham a ser necessarios,
desde que garantidas as condigdes previamente acordadas.

24.13.1 — No prazo maximo de 30 (trinta) dias corridos, a contar da data da assinatura da ordem
de inicio dos servicos, a contratada devera comprovar que possui, na regido, estrutura de

atendimento compativel com o volume e a caracteristica dos servicos a serem prestados a

\
|

Prefeitura de Quissama.
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24 14 - Integrardo o contrato a ser firmado, independentemente de transcricdo, as condigdes
estabelecidas neste Projeto e em seus anexos, 0S elementos apresentados pelas licitantes
vencedoras que tenham servido de base para o julgamento desta concorréncia e, quando for o

caso, a Proposta de Precos com ela negociada.

24 15 — Somente pessoas fisicas e juridicas previamente cadastradas pela contratante poderao
fornecer ao contratado bhens ou servicos especializados relacionados com as atividades
complementares da execucéo do objeto do contrato, nos termos do § 1° do art. 2° da Lei n°
12.232/2010.

24151 — O fornecimento de bens ou servicos especializados na conformidade do previsto no
subitem 24.15 exigira sempre a apresentagao pelo contratado ao contratante de 03 (irés)

orcamentos obtidos entre as pessoas que atuem no mercado do ramo de fornecimento pretendido.

24152 — No caso do subitem 24.15.1, o contratado procedera a coleta de orgcamentos de
fornecedores em envelopes fechados, que serdo abertos em sessao publica, convocada e
realizada sob a fiscalizacdo do contratante, sempre que o fornecimento de bens ou servigos tiver

valor superior a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor global do contrato.

24 15.3 — O fornecimento de bens ou servigos de valor igual ou inferior a 20% (vinte por cento) do
limite previsto na alinea “a” do inciso Il do art. 23 da Lei n° 8.666/93, esta dispensado do
procedimento previsto no subitem 24.15.2.

24 16 — Os custos e as despesas de veiculagdo apresentados ao contratante para pagamento
deverao ser acompanhados de demonstragdo do valor devido ao veiculo, de sua tabela de pregos,
da descricao dos descontos negociados e dos pedidos de insergdo correspondentes, bem como de

relatério de checagem de veiculac@o, a cargo de empresa independente, sempre que possivel.

24 16.1 — Pertencem ao contratante as vantagens obtidas em negociacao de compra de midia
diretamente ou por intermédio de agéncia de propaganda, incluidos os eventuais descontos e as

bonificacdes na forma de tempo, espacgo ou reaplicacoes que tenham sido concedidos pelo veiculo
de divulgacao.

|
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2417 — As informacdes sobre a execucdo do contrato, com 0s nomes dos fornecedores de
servicos especializados e veiculos, serdo divulgadas em sitio proprio aberto para o contrato na
rede mundial de computadores, garantindo o livie acesso as informagdes por quaisquer

interessados.

24.17.1 — As informacdes sobre valores pagos serdo divulgadas pelos totais de cada tipo de

servigos de fornecedores e de cada meio de divulgagéo.

24.18 — A agéncia contratada devera, durante o periodo de, no minimo, 05 (cinco) anos apos a
extingao do contrato, manter acervo comprobatério da totalidade dos servicos prestados e das

pecas publicitarias produzidas.

24 19 — Ceder ao Municipio, de forma total e definitiva, os direitos patrimoniais de uso das ideias
(incluidas os estudos, analise e planos), pecas, campanhas e demais materiais de publicidade de

sua propriedade, concebidos, criados e produzidos em decorréncia desde Contrato.

XXV — GARANTIA DO CONTRATO
25.1 — Sera exigida, para a assinatura do contrato, prestacéo de garantia em favor da Prefeitura de
Quissama, correspondente a 5 % (cinco por cento) do valor do contrato, em uma das modalidades
previstas no art. 56 da Lei n° 8.666/1993, a escolha da licitante vencedora:

a) caucéo em dinheiro ou titulos da divida publica;

b) seguro-garantia;

c) fianca bancaria.

25.2 — Em se tratando de garantia prestada por meio de caucéo em dinheiro, a licitante devera
retirar o Documento de Arrecadacdo Municipal (DAM) na Prefeitura de Quissama, identificando a
finalidade.

253 — Se a opgéo de garantia for pelo seguro-garantia:

a) seu prazo de validade devera corresponder ao periodo de vigéncia do contrato,
acrescido de trinta dias;

b) a apolice devera indicar o PMQ como beneficiario;

c) ndo sera aceita apdlice que contenha clausula contraria aos interesses do PMQ.
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25 4 — Se a opcao for pela fianca bancaria, esta devera ter:

a) prazo de validade correspondente ao periodo de vigéncia do contrato, acrescido de
trinta dias;

b) expressa afirmagéo do fiador de que, como devedor solidario, fara o pagamento ao
PMQ. independentemente de interpelacéo judicial, caso o afiancado ndo cumpra suas obrigacées;

c) renuncia expressa do fiador ao beneficio de ordem e aos direitos previstos nos arts.
827 e 838 do Cadigo Civil Brasileiro;

d) clausula que assegure a atualizacao do valor afiancado, de acordo com © previsto

neste Projeto.

25 5 — Se a opgao for pelo titulo da divida publica, este devera:

a) ter valor de mercado correspondente ao valor garantido e ser reconhecido pelo
Governo Federal, constando entre aqueles previstos na legislagao especifica;

b) ter sido emitido sob a forma escritural, mediante registro em sistema centralizado de
liguidacdo e de custodia autorizado pelo Banco Central do Brasil, podendo o PMQ recusar o titulo
ofertado, caso verifique a auséncia desses requisitos.

XXVI - FISCALIZAGAO

26.1 — A Prefeitura de Quissama nomeara um Gestor e um Fiscal para executar a fiscalizagéo do
contrato resultante desta concorréncia e registrar em relatério todas as ocorréncias, deficiéncias,
irregularidades ou falhas porventura observadas na execugéo dos servicos e terao poderes, entre

outros, para notificar a contratada, objetivando sua imediata corregao.

XXVII - SANCOES ADMINISTRATIVAS

27.1 — O descumprimento total ou parcial das obrigacées assumidas pela contratada, sem
justificativa aceita pela Prefeitura de Quissama, resguardados os preceitos legais pertinentes,
podera acarretar as sangdes previstas em lei e no contrato a ser firmado entre as partes.

27.2 - Se a licitante vencedora se recusar a assinar o contrato ou a constituir a garantia contratual,
a Prefeitura de Quissama lhe aplicara multa compensatéria de 10% (dez por cento), calculada
sobre o valor total estimado da contratacdo, além de poder aplicar-lhe outras sangbes e
penalidades previstas na Lei n® 8.666/1993. S

J
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27.2.1 — O disposto no subitem precedente ndo se aplica as licitantes convocadas na for?na do

subitem 25.1.

XXVIIl — DISPOSICOES FINAIS

28.1 — E facultada a Comissdo Especial de Licitacdo ou autoridade superior, em qualquer fase
desta concorréncia, a promogéao de diligéncia destinada a esclarecer ou complementar a instrucao
do processo licitatério, vedada a inclusdo posterior de documento ou informacdo que deveria

constar originalmente das Propostas Técnica e de Precos ou dos Documentos de Habilitagao.

28 1.1 — A Comissdo Especial de Licitagao ou autoridade superior deverao adotar os cuidados
necessarios para preservar o sigilo quanto 4 autoria da via ndo identificada do Plano de

Comunicacao Publicitaria, até a abertura do Invélucro n° 02

28.2 — Até a assinatura do contrato, qualquer das licitantes vencedoras podera ser desclassificada
se a Prefeitura de Quissama tiver conhecimento de fato desabonador a sua classificagdo ou a sua

habilitacdo, conhecido apos o julgamento de cada fase.

2821 — Se ocorrer a desclassificacdo de licitante vencedora por fatos referidos no subitem
precedente, a Prefeitura de Quissama podera convocar as licitantes remanescentes por ordem de
classificacdo ou revogar esta concorréncia.

28.3 — Os profissionais indicados para fins de comprovacéo da capacidade de atendimento
(Proposta Técnica) deverdo participar da elaboragao dos servicos objeto deste Edital, admitida sua
substituicao por profissionais de experiéncia equivalente ou superior, mediante comunicacéo formal
a Prefeitura de Quissama.

28.4 — E vedada a utilizagdo de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso, secreto ou reservado
que possa, ainda que indiretamente, elidir o principio da igualdade entre as licitantes.
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28.5 — A Comissao Especial de Licitagao poder, no interesse da Prefeitura de Quissama, relevar
omissbes puramente formais nos Documentos € Propostas apresentados pelas licitantes, desde

que nao comprometam a lisura € 0 carater competitivo desta concorréncia.

28.6 — E proibido a qualquer licitante tentar impedir 0 curso normal do processo licitatorio mediante
a utilizacdo de recursos ou de meios meramente protelatorios, sujeitando-se a autora as sangdes
legais e administrativas aplicaveis, conforme dispde o art. 93 da Lei n° 8.666/1993.

28.7 — Antes do aviso oficial do resultado desta concorréncia, nao serao fornecidas, a quem quer
que seja, quaisquer informacoes referentes a adjudicagéo do contrato ou 4 analise, avaliagao ou

comparacac entre as Propostas.

28.8 — Qualquer tentativa de uma licitante influenciar a Comissao Especial de Licitagao no

processo de julgamento das Propostas resultara na sua desclassificagao.

28.09 — Mediante parecer escrito e devidamente fundamentado, esta concorréncia sera anulada se
ocorrer ilegalidade em seu processamento e podera ser revogada, em qualquer de suas fases, por
razées de interesse publico decorrente de fato superveniente devidamente comprovado, pertinente

e suficiente para justificar tal conduta.

28.10 — Antes da data marcada para a abertura dos invélucros com as Propostas Técnica e de
Precos, a Comissdo Especial de Licitacdo podera, por motivo de interesse publico, por sua
iniciativa ou em consequéncia de solicitagtes de esclarecimentos, alterar o Edital e seus anexos,
ressalvado que sera reabertc o prazo inicialmente estabelecido para apresentagao das Propostas,

exceto quando, inquestionavelmente, a alteracao nao afetar a formulagdo das Propostas.

28.11 — Correrdo por conta da Prefeitura de Quissama as despesas que incidirem sobre a
formalizagao do contrato, ai incluidas as decorrentes de sua publicacao, que devera ser efetivada
em extrato, no Diario Oficial do Municipio.

XIX — DIREITOS AUTORAIS
29.1 — AAGENCIA cede a Secretaria Municipal de Comunicacdo Social os direitos patrimoniais do
autor das ideias (incluidos estudos, analises e planos) campanhas, pecas e materiais publicitarios,
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de sua propriedade, de seus empregados ou prepostos concebidos e criados em decorréncia deste

contrato.

29 1.1 — O Valor dessa cessao & considerado incluido nas modalidades de remuneragao definidas

no contrato.

29.1.2 — A Secretaria Municipal de Comunicacdo Social podera, a seu juizo, utilizar referidos
direitos diretamente ou através de terceiros, durante a vigéncia deste contrato, sem que lhe caiba

qualquer énus perante a AGENCIA. seus empregados, prepostos ou fornecedores.

29.1.3 — A juizo da Secretaria Municipal de Comunicagao Social, as pecas criadas pela AGENCIA
poderdo ser utilizadas por outros 6rgaos ou entidades de Poder Executivo Municipal, sem que
caiba a eles ou a Secretaria Municipal de Comunicacao Social qualquer nus perante a AGENCIA.

29 1.3.1 — Cabera a esses 6rgdos ou entidades, diretamente ou por intermédio da agéncia de
propaganda com que mantenha contrato, quando couber, efetuar o acordo comercial com 0s
eventuais detentores dos direitos de autor & conexos relacionados com a produgdo externa das

pecas serem reutilizados.

29.2 — Com vistas as contratagdes para a execucao de servicos que envolvam direitos de autor e
conexos. a AGENCIA solicitara dos fornecedores orcamentos que prevejam a cessdo dos
respectivos direitos patrimoniais pelo prazo definido pela Secretaria Municipal de Comunicacao
Social.

2921 — A AGENCIA utilizara os trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos do autor e
conexos dentro dos limites estipulados no respectivo ato de cessio e condicionara a contratacao
ao estabelecimento, no ato de cessao, orgamento ou contrato, de clausulas em que o fornecedor
garanta a cessao pelo prazo definido pela Secretaria Municipal de Comunicacéo Social em cada
caso e se declare ciente e de acordo com as condi¢oes nos subitens 29.1.1 a29.2.3.

292 1.1 — Na reutilizacdo de pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual a ser
pago pela Secretaria Municipal de Comunicacgao Social em relagéo ao valor original dos direitos
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patrimoniais de autor & CONexos sera de no maximo 50% (cinquenta por cento). Para a reutilizagac

por periodos inferiores, 0 percentual maximo sera obtido pela regra de trés simples.

29 2.2 — Na reutilizacao de pegas por periodo igual ao inicialmente ajustado, 0 percentual em
relacao ao valor original da cessdo de uso de obras consagradas incorporadas a essas pecas, a
ser pago pela Secretaria Municipal de Comunicacdo Social aos detentores dos direitos patrimoniais
de autor e conexos dessas obras, sera de no maximo 50% (cinquenta por cento). Para a

reutilizacdo por periodos inferiores, 0 percentual maximo sera obtido pela regra de trés simples.

292 3 — Quando da reutilizagéo de quaisquer pegas publicitarias, conforme previsto nos subitens
29211 e 29.2.2, o valor a ser pago pela Secretaria Municipal de Comunicagéo Social sera
negociado caso a caso, tendo como parametros basicos a gualidade e os precos praticados no

mercado, obedecidos aos percentuais maximos definidos neste contrato.

29.3 — Qualquer remuneracao devida em decorréncia da cessao dos direitos patrimoniais de autor

e conexos sera considerada como ja incluida no custo de producao.

29.4 — AAGENCIA se obriga a fazer constar, em destaque, 0s precos dos cachés, os de cessdo de
direitos de uso de obra(s) consagrada(s) a peca e 0s de cessao dos demais direitos patrimoniais
de autor e conexos, nos orcamentos de producao aprovados pela Secretaria Municipal de
Comunicagao Social.

29 5 — A AGENCIA se obriga a fazer constar dos respectivos ajustes que vier a celebrar com
fornecedores, nos casos de tomadas de imagens que nao impliquem direitos de imagem e som de
voz, clausulas escritas estabelecendo:

| — a cessdo dos direitos patrimoniais do autor desse material a Secretaria Municipal de
Comunicacdo Social, que podera, a seu juizo, utilizar referidos direitos, diretamente ou por
intermédio de terceiros durante o prazo de 5 (cinco) anos, contado da data de pagamento do
servico, pela AGENCIA ao fornecedor, sem que caiba a Secretaria Municipal de Comunicacao
Social qualquer énus adicional perante os cedentes desses direitos:

Il — que, em decorréncia da cessdo prevista no inciso anterior, a Secretaria Municipal de
Comunicacao Social, podera solicitar copia de imagens contidas no material bruto produzido, em

\
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midia compativel com seu uso e destinacao, por intermédio da AGENCIA ou de outra empresa

com que venha a manter contrato para a prestagao de servico;

Il = que qualquer remuneracéo devida em decorréncia de cessdo referida no incisos anteriores

sera considerada como ja incluida nos custos da produgao.

2051 — Se a Secretaria Municipal de Comunicagdo Social pretender utilizar imagens que
impliquem direitos de imagem e som de voz da copia mencionada no inciso Il do subitem 29.5,
adotara as medidas cabliveis para a remuneracdo dos detentores desses direitos, nos termos da

legislacao.

20.6 — A Secretaria Municipal de Comunicacdo Social podera aproveitar para veiculagao, pecas
produzidas para outros 6rgdos e entidades do Poder Executivo Municipal. Nesses casas, quando
couber, a AGENCIA ficara responsavel pelo acordo comercial com os eventuais detentores dos
direitos patrimoniais de autor e conexos das pegas e 0 submetera previamente @ SECOM.

XXX -DO FORO
Fica eleito o Foro da Comarca de Carapebus/Quissama, com a exclusdo de qualquer outro, por mais

privilegiado que seja, para dirimir duvidas e litigios decorrentes deste instrumento.
XXXl - DOS ANEXOS

Integram este Projeto Basico os seguintes anexos:
. Anexo |: Briefing;
II. Anexo II: Planilha de Precos Sujeitos a Valoragéao;
[1l. Anexo llI: Tabela Referencial de Custos Internos - SINAPRO
IV. Anexo IV: Modelo de Declaracdo Que Nao Emprega Menor;
V. Anexo V: Modelo de Declaracédo de Elaboragac Independente de Proposta;
V1. Anexo VI: Modelo de Declaracdo que ndo possui servidor publico em seu
quadro de pessoal.
VIl. Anexo VII: Calendario anual de agdes, projetos, programas e iniciativas dos
diversos orgaos da Prefeitura de Quissama
VIIl. Anexo VIII: CENP — Normas-Padrao da Atividade Publicitaria \
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SECRETARIA MUNICIPAL DE COMUNICAGAO SOCIAL
EDITAL DE CONCORRENCIA PUBLICA N.° 001/2021

ANEXO 1/1
BRIEFING

Questdes Introdutorias

Sobre a Publicidade Institucional

O termo Publicidade Instrucional designa as Campanhas Publicitarias que anunciam conceitos
agregados especificamente a uma empresa, marca ou instituicdo e nao um produto ou servico
especifico. Quando aplicado & gestéo publica, o termo se adequa a todas aquelas acdes de
comunicacao institucional de interesse maior da populacéo, envolvendo da prestagéo de contas
as acdes multidisciplinares do governo envolvendo diretamente o poder executivo através de
suas diversas secretarias e 0rgaos.

Outro publico fundamental da comunicagao institucional € o mais importante ativo de um
municipio — seus funcionarios e colaboradores. Todas as vezes que uma peca de publicidade se
volta ao servidor publico municipal, no caso da Prefeitura Municipal de Quissama, também temos
publicidade institucional. Estas acoes - conhecidas de forma técnica como Endomarketing - vem
sendo utilizadas para integrar colaboradores aos objetivos administrativos do executivo.

Além do publico interno, a publicidade institucional governamental deve atingir em seu corpo
estratégico a sociedade segmentada em trés publicos estratégicos: o cidadao, o contribuinte e o
usuario de servicos publicos. Nestas trés instancias temos questdes conceituais diferentes que
precisam de tratamentos criativos especificos para levar os principios do poder publico a todas
as esferas da sociedade.

A base de qualguer comunicagao publicitaria do poder publico € institucional pelo carater de sua
agao. Diversas acgdes de interesse publico envolvem a divulgagéo dos principios que aquele
governo municipal esta definindo para atuar. Comunicar isto para a populagéo faz parte nao
apenas da obrigacao democratica, mas da transparéncia saudavel ao acompanhamento dos

resultados de uma prefeitura. Mais que obter a adesdo, a Propaganda Governamental “

|
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Institucional contemporanea tem como foco interagir com a populagao fomentando a agéo

conjunta na busca do bem comum.

Sobre acoes da Prefeitura

Mesmo gque toda a comunicacado do executivo municipal tenha um fator institucional como
elemento preponderante, toda a divulgacao correlata, em particular de acbes especificas da
Prefeitura ou mesmo de apresentacdo de novos equipamentos publicos, tem como fator
coadjuvante a promocao destes atos e a sensibilizacdo da sua importancia para 0s municipes.
Desta forma, € importante salientar que, a0 lado do aspecto de cidadania destas atividades de
comunicagdo social, existe um publico que precisa ser claramente impactado para que 0S
objetivos das mensagens produzidas sejam alcangados. Aliar os elementos relativos ao impacto
necessario desta mensagem, sem perder de vista as metas claras definidas nos pedidos de
divulgacao dos mais diversos setores é fundamento a ser observado por todas as candidatas no
desenvolvimento de suas campanhas e deve, sempre, ser aspecto avaliado pelos gestores de
comunicacao ao aprovar as pecas desenvolvidas pelas agéncias de comunicacao prestadoras de
servico ao poder publico municipal.

Perfil do Municipio

Em 9 de agosto de 1627, as terras compreendidas entre o Rio Macaé e 0 Cabo de Sdo Tome, ai
incluidas as terras de Quissama, foram doadas por sesmarias aos "Sete Capitaes” (Miguel Aires
Maldonado, Goncalo Correa, Duarte Correa, Manoel Correa, Anténio Pinto, Jodo de Castilho,
Miguel Riscado), por Martim de Sa, em pagamento por servigos prestados a Coroa Portuguesa.
Consta que o nome Quissama foi dado a regido pelos Sete Capitaes, quando de sua viagem de
exploragdo em 1832. Ao chegarem a Aldeia Nova foram recepcionados por um grupo de indios,
encontrando-se entre eles um negro. Ao indagarem quem era ele e como viera para ali,
respondeu-lhes que era forro; ao perguntarem se era crioulo da terra respondeu-lhes
simplesmente que era da Nacao Quissama na Africa. Quissama é uma palavra de origem
Angolana e é uma cidade que fica a 80 km de Luanda na foz do Rio Kwanza.

A freguesia do Furado foi o nucleo de populacdo mais antigo de Macaé, seguindo-se-lhe o de

Quissama. A Povoacao de Nossa Senhora do Desterro de Quissama foi elevada a categoria de
freguesia em 1749.
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Consta que o brigadeiro José Caetano foi fundador da Vila e construtor da Matriz. Com a

instalacéo definitiva do capitao Manuel Carneiro da Silva em Mato de Pipa, iniciou-se, a seu

redor, a expanséo de Vila de Quissama.

Desde o inicio da instalagéo dos primeiros colonizadores, 0 controle administrativo de Quissama

era exercido pelas autoridades da Vila de Séo Salvador dos Campos dos Goytagazes, até que

em funcéo da distancia entre a Vila e as freguesias de Nossa Senhora do Desterro de Quissama

e de Nossa Senhora das Neves, 0 Bispo do Rio de Janeiro decidiu, 1802, erigir a freguesia de

Quissama em Cabeca de Comarca, ficando subordinada a esta, freguesia de Nossa Senhora

das Neves.

Dados e Informagoes

Situado na mesorregido do Norte Fluminense, microrregido de Macae, Quissama ocupa uma
area de 715, 877 km?, sendo limitado a oeste pelos municipios de Carapebus e Conceicao de
Macabu, ao norte e a leste por Campos, € ao sul pelo Oceano Atlantico. Sua populagédo em 2010
(IBGE) era de 20 242 moradores, com um significativo crescimento desde a emancipagdo em
1989 —, quando desmembrou-se de Macaé, deixando de ser um distrito deste para se tornar um
municipio independente.

Em 2015, o salario médio mensal era de 3.0 salarios minimos. A proporgao de pessoas
ocupadas em relagdo a populacao total era de 16.9%. Na comparagéo com 0s outros municipios
do estado, ocupava as posicoes 11 de 92 e 53 de 92, respectivamente. Ja na comparagao com
cidades do pais todo, ficava na posicéo 220 de 5570 e 1813 de 5570, respectivamente.
Considerando domicilios com rendimentos mensais de até meio salario minimo por pessoa, tinha
37.9% da populacéo nessas condi¢oes, 0 que o colocava na posicao 14 de 92 dentre as cidades
do estado e na posicéo 3021 de 5570 dentre as cidades do Brasil.

Além de suas praias, lagoas e canais, Quissama destaca-se por ter 62,38% da area do Parque
Nacional da Restinga de Jurubatiba dentro do seu municipio. O Parque Nacional da Restinga de
Jurubatiba ocupa 13% da area total do territorio de Quissama.

Turismo
O Turismo, e em particular o Ecoturismo, fazem parte da vocacdo natural da economia de

Quissam3a, com potencial de incremento para seu ecossistema econdmico e potencializagdo da

\
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regiao. Sac 226 km da capital do estado pela BR — 101 o que rende uma viagem de mais de 3h,
ideal para a estadia de um final de semana ou um feriado prolongado.
Entre as atragdes locais, destaca-se a Casa da Fazenda Quissama, que data de 1826 e serviu
de residéncia para o Bardo e Visconde de Quissama, Jodo Caetano Carneiro da Silva. Com a
morte do filho de Jodo Caetano em 1942 e solar foi fechado e ficou abandonado por décadas.
Hoje la fica o Museu Casa de Quissama, que funciona de quarta a domingo & tem entrada &
gratuita.
Outra atracao contraria seu nome: a Lagoa Feia é considerada uma das mais belas da regiao. E
a segunda maior lagoa de agua doce do pais, apesar de ter sido reduzida a um tergo de area
original. Ela fica entre Quissama e Campo dos Goytacazes. A profundidade meédia dela fica entre
um e dois metros, permitindo aos turistas desfrutar de suas aguas.
Por fim, além das diversas belezas naturais, destaca-se o Parque Nacional da Restinga de
Jurubatiba, que possui a area de restinga mais bem preservada do pais. Situado no litoral do
municipio e tem 44 km de praia. H& também dezoito lagoas. A area do parque é cortada por

varios canais, tanto naturais, quanto artificiais.

Objetivo

O desafio que se coloca para as agéncias participantes desta concorréncia & a proposicao de
uma campanha para a divulgacao para os municipes da importancia de pagamento do IPTU
para o municipio no ano de 2022. defendendo, de modo detalhado, as vantagens das
estratégias propostas.

A base desta comunicagao deve ser um posicionamento central, desenvolvido pelas licitantes,
calcado na caracteristica cidada deste imposto, que tem na saude e infraestrutura parte
significativa da revers&o de seus beneficios.

E indispensavel que ao defender seu posicionamento, as licitantes demonstrem sua
compreenséo do problema de comunicacéo, propondo a conceituagao da mensagem principal e
de sua sintese corporificada em slogan para toda a campanha. Ao desenvolver a campanha
fruto desta base estratégica, cabera a cada concorrente demonstrar a capacidade de
desdobramento e aplicabilidade do formato proposto as diversas necessidades e temas proprios
da Prefeitura, tomando como fundamento criativo as informacdes disponibilizadas neste briefing.
Desta forma, cada uma das concorrentes deve apresentar roteiros, layouts e textos com base
nas informacdes aqui prestadas, ficando facultado as agéncias apresentar exemplos de roteiros

de filmes e/ou storyboards e de roteiros para outras pecas eletrénicas, caso julguem necessériosj

|
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para a melhor visualizacéo e apresentacéo da campanha, levando em consideragcao que O
suporte papel & Unico referendado e conforme demais exigéncias claramente expressas em

edital.

Problema de Comunicagao
Em que pese o fato de estarmos no inicio de um novo mandato de executivo € mesmo ante a
divulgagdo do projeto de governo do atual executivo municipal e sua consideravel repercussao
na Imprensa, no entanto, a maioria da populagao quissamaense ainda nao busca informagoes
sistematicas e regulares sobre a agao do poder municipal. Tal questdo é fundamental para que
os cidaddos possam conhecer 0s diversos programas e acdes e, assim, poder, de maneira mais
efetiva, se beneficiar deles, aprimora-los e/ou modifica-los pelo exercicio da critica.

Outra questao fundamental que impacta na percepgao dos municipes € a atual carga tributaria
do pais, somado ao seu formato de arrecadagéo: apesar do brasileiro entender que grande parte
de sua renda é revertida em tributos para as mais diversas instancias do governo, poucos
percebem que a maior parte deste bolo termina sendo retida pela unido, que apenas passa parte
dos impostos federais aos municipios através do FPM (Fundo de Participacéo dos Municipios).
Mesmo com arrecadacdo menor que estados € 0 Governo Federal, os governos dos municipios,
por sua proximidade, sao exigidos pela populacéo de grande parte dessas responsabilidades,
inclusive muitas que né@o estao sob sua total ingeréncia, como as relativas 3 salde, seguranca e
educacao.

Num contexto onde os servicos publicos s30 percebidos como aquem das necessidades dos
municipes € sem o entendimento de Nosso intrincado sistema tributario, a populagéo da pouca
importancia ao pagamento do IPTU, imposto fundamental aos cofres do municipic e de grande
valor para a melhor prestacao dos necessarios servicos sob a responsabilidade do executivo
municipal.

Diante dessas questdes, o principal desafio que se coloca para a comunicagéo que se coloca
para as candidatas € o desenvolvimento de uma campanha de sensibilizacdo para o pagamento
do IPTU nao apenas por seu carater arrecadatorio; mas principalmente por seu carater cidadao
de ser o imposto municipal por exceléncia daqueles imdveis que estdo no municipio. Entender
sua importancia faz parte do escopo do problema, ja que a populagéo considera que ja paga
muitos impostos e entende este como apenas mais um de seus diversos deveres tributarios com
o Estado.




Republica Federativa do Brasil - Estado do Rio de Janeiro

. { PREFEITURA MUNICIPAL DE QUISSAMR Rua Conde de Araruama, 425 - Centro - Quissama - RJ
o PMO.
Pracesso 1’ _6554/2021

Rubrica gﬁzﬁ,ﬂs.ﬁzﬂﬁ

Diretrizes

Como diretrizes construtivas gerais da campanha, a divulgacao do IPTU para o ano de 2022
deve tomar como base um calendario simulado que inicia-s& no més de marco, reforgando que o
pagamento em cota unica pode dar descontos aos contribuintes. Outras questées precisam ser
reforcadas:

Continuidade: Buscando aumentar a eficiéncia dos investimentos de longo prazo, a campanha
deve se sedimentar de informagao sobre o poder executivo municipal como o0 mais préximo da
sua populacéo e lancar as bases para uma comunicagao regular do municipio.

Abrangéncia de Publico: Os publicos a serem atingidos serdo os mais amplos possiveis,
abrangendo todos 0s estratos sociais e todos os bairros € localidades do municipio.

Abrangéncia Geografica: Ante a necessidade de impactar todos os proprietarios, apesar da
exposigao de campanha sef, obviamente, concentrada no municipio, deve chegar a outros
municipios proximos, ja que muitos tém imoveis também nas praias da regiao.

Mix de midia: Todos os veiculos de largo alcance podem ser contemplados na estratégia de
midia, inclusive os digitais e 0s recursos préprios da Prefeitura Municipal de Quissama.
|dentidade: As estratégias de comunicacao para a informacéo do IPTU e seu calendario devem
levar em conta a necessidade de capilaridade em todas as regides do municipio € considerando
as particularidades dos diversos publicos e comunidades.

Unidade de linguagem e de conteudo: A eficacia da comunicacdo depende de que O publico
identifique com facilidade a comunicacdo da prefeitura, e que as diversas pecam concebidas
contenham suficientes elementos formais que lhes confiram unidade, tais como elementos de
linguagem, assinaturas, trilhas sonoras, design, entre outros.

Adequacao das mensagens: As pecas devem levar em conta a necessidade da sociedade de ser
informada de modo claro, pertinente e sobrio sobre a logica e fungdo do IPTU, considerando
sempre em seus principios a reversio destes recursos em servigos publicos.

Impacto Persuasivo: As mensagens devem ser concebidas de modo a atrair a atengao e cativar
pelo que apresentarem de criativo, inusitado, atraente, aprazivel e persuasivo.

A questao aqui proposta néo € simplesmente criar um conjunto de pecas que atendam a estes
principios, mas conceber uma estratégia solida e unica que traduza estes valores e seja

consistente como linguagem para todas as campanhas que a sucederem no trato do uso dos

\
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impostos municipais. Deste conceito deve ser possivel criar desdobramentos e manter uma linha

Unica, evitando qualquer tipo de dispersao de recursos em conceitos pulverizados.

Faz parte do desafio, apresentar campanha simulada que inclua desde a criagédo ate o

planejamento de midia para o bimestre de trabalho da campanha proposta, sendo que devem

ser escolhidos quais serao estes 60 dias continuos, respeitado o prazo de janeiro a dezembro de

2022. dentro do melhor critério técnico possivel e da boa governanca dos recursos disponiveis.

Por ser um exercicio simulado, todos o0s custos devem ser pensados cOMO NOs vigentes a época

da entrega das propostas, mesmo a campanha tendo previs@o de execucdo apenas no proximo

ano-calendario

O IPTU e o Municipio

Diante do atual quadro politico, tanto nacional quanto no municipio, muitos cidadaos percebem O
pagamento de tributos de forma geral como de pouco retorno efetivo para suas vidas. No
entanto, ante as grandes discussoes sociais, o pagamento deste imposto se faz ainda mais
relevante para todos.

O Imposto Predial e Territorial Urbano & previsto em lei e valido para todos os residentes na zona
urbana do Municipio. Por constituir-se num imposto onde 100% da arrecadagao vai para 0s
cofres municipais, esse tributo, pago por pessoas fisicas ou juridicas pela posse, propriedade ou
dominio util de imovel (area construida e/ou terreno) localizado em zona ou extensdo urbana, é
um dos principais responsaveis por trazer melhorias para a cidade. O imposto ainda tem um
forte carater social, pois 15% do que & arrecadado é destinado a saude e 25% & investido na
educagéo, conforme previsto na Constituicao Federal. O restante € aplicado na execugao de
obras e de servicos essenciais, a exemplo da limpeza publica e da coleta de lixo.

No caso do municipio de Quissama a questao da arrecadacao do IPTU ainda fica mais grave
guando se pensa que, a inadimpléncia em um executivo municipal de pequeno porte & recém
criado impacta de forma consideravel as possibilidades de expansac dos servigos publicos no
atual cenario econdémico do Estado do Rio de Janeiro.

Nosso exercicio de campanha simulada para 2019 envolve, exatamente, o Pagamento anual de
IPTU, que deve ser estimulado a ser feito em cota Unica com desconto de 20%, o que oferece
vantagens tanto para a prefeitura trabalhar melhor, quanto a redugéo do valor total do tributo
pelos municipes. Outra preocupagao € o publico sazonal, onde muitos dos proprietarios, por se
sentirem menos préximos das questdes do municipio por usarem as casas na regiao apenas

como veraneio, tendem a ter maior inadimpléncia.
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No entanto, a maioria dos trabalhos de comunicagao deste tipo de tributo se preocupa apenas
neste aspecto e esquece-se de valorizar a caracteristica principal deste tributo. ser um imposto
cidadao. Desenvolver campanha publicitaria mostrando que o tributo, juntamente com a pratica
diaria da cidadania, € mais um importante instrumento para a transformacao da cidade, deve ser
prioridade entre as agéncias licitantes.
£ fundamental destacar na mensagem central das pegas que a contribuicao de cada cidadao €
fundamental para a manutencao dos servicos publicos e investimentos em educagao, saude,
seguranga, cultura, etc. A concorrente também deve lembrar-se de usar pecas de aproximagao
utilizando-se dos espagos privilegiados de contato com a populagéo que dispde, como os postos
de saude, escolas e outros locais onde a prefeitura atende a populagao.
A intengcdo €& promover 0 aumento da arrecadacgdo, esclarecer 0S principais beneficios
fomentados por esse tributo e fazer o contribuinte compreender que 0 pagamento do IPTU nao
deve ser visto como uma imposicao da lei (obrigagao), mas como um dever social, em ato de

cidadania, que se materializa em um investimento que o cidadao faz na propria cidade.

Recursos

Para realizar a campanha simulada, com duracao de 60 dias, as participantes devem prever o
investimento de uma verba de R$ 300.000,00(trezentos mil reais) para divulgagao, incluindo
todos os custos de veiculagao, midia, producéo e acdes de aproximacao ou de no media que
porventura venham a ser propostas pela licitante.

Consideragoes Finais

O que se observa nesta campanha é que as licitantes deverdo resolver com base na
necessidade de convocar a populagao para o pagamento do tributo, sem abandonar o aspecto
cidadao deste ato. E preciso, portanto, que o conceito criativo esteja repleto de conteudo, ao
mesmo tempo em que nao podemos ter uma linguagem burocratica, inacessivel ou
simplesmente arrecadatoria. Nosso discurso deve gerar identidade, empatia e adesao de todos
os cidadaos.

Tracar estratégias longevas e flexiveis, que mostrem desdobramentos sem perda de identidade
& fundamental, bem como entender o perfil psicografico da populagao atendida, sem prejuizo de

\

detalhada e necessaria segmentagao demografica que justifique criacdo e taticas.
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SECRETARIA MUNICIPAL DE COMUNICAGAO SOCIAL
EDITAL DE CONCORRENCIA PUBLICA N.° 001/2021

ANEXO lI/1
PLANILHA DE PRECOS SUJEITOS A VALORAGAO

Declaramos que, na vigéncia do contrato, adotaremos 0S seguintes precos para 0S Servigos

descritos.

' - _Desco;to!Honorérios o Pontos (P) ]
\Percentua\ de desconto sobre 0S custos dos!|P1=05 x Desconto \

'servigos previstos na alinea “a” do subitem
13.3—( % ) | |

|
l,;ercéntuai_de honorarios incidente sobre 0S | P2 = 2.0 x (5,0 - Honorarios) _~
precos dos Servicos prestados na alinea ‘b’ do| '|

‘subitem 13.3—( %) J

’;ercéntual de honorarios incidente sobre os P3=4,0x (10,0 - Honorarios) |
\pregos dos servicos prestados na alinea “¢” do
|subitem 13.3 - ( %) \
| |

.em de de

(representante legal da licitante, no ambito da licitagdo, com identificacao completa)
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SECRETARIA MUNICIPAL DE COMUNICAGAO SOCIAL
EDITAL DE CONCORRENCIA PUBLICA N.° 001/2021

ANEXO Il /1

TABELA REFERENCIAL DE CUSTOS INTERNOS - SINAPRO
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VALORES
REFERENCIAIS
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INTERNOS

Valido a partir de margo/2019



DIRETORIA

Presidente
Eduardo Luis Ferhandez Moncalvo

Vice Presidente
Rodrigo Amado

Diretor Secretario

Glaucio Luiz Sampaio Pereira da Silva

Binder

Diretor Tesoureiro
Alvair de Sousa Teixeira

CONSELHO FISCAL:

EFETIVOS

Gustavo Carvalho de Oliveira
Marcio Portugal Galvao
Alberto Mazza César

SUPLENTES

Ricardo Ladvocat Rocha Campos
Geraldo André Maciel Costa

Lilian Lobo Machado

DIRETOR JURIDICO
Jozo Luiz Faria Netto

g SINDICATO [VAS AGENCIAS DE PROPAGANDA

RIO DE JANEIRO

r.;"‘ll-;'
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presidente da ABRADI-RJ
Carlos Paulo Jr

Vice-Presidente da ABRADI-R]
Gustavo Pereira da Silva

Diretores da ABRADI-RJ
Bruno Chamma Couto

Fabio Medeiros da Rosa
Gustavo Esteves de Andrades
juliana Vanni de Lima Diniz
Leandro Ginane Lopes Bezerra
Marcelo Peixoto Velloso

abradir)

lSS_O_CII(‘O BRASILEIRA DOS AGENTES DIGITAIS
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SIMBICATO DAS S5E NOAS DE PROPAGANTIA

napro  abradi

RIO DE JANEIRO OVIOWL -

As Agéncias de Propaganda

Essa lista referencial é uma parceria entre Sinapro RJ e a Abradi RJ. Com ©
objetivo de orientacao e qualificacao do mercado. as duas entidades se
uniram e apresentam um novo formado da Lista de Custos Referenciais de

Servigos Internos.

Uma ferramenta de exemplo de uniao de forgas na luta por uma unificagao
justa de valores, com abrangéncia em todo o estado, traduzindo confianca.
respeito e credibilidade, apresentando novos itens. proporcionando assim
visao maior € mais abrangente.

Eduardo Moncalvo Carlos Paulo Junior
Presidente da Sinapro RJ Presidente da Abradi RJ



CRITERIOS GERAIS

Os critérios gerais seguem rigorosamente as Normas-Padrao da Atividade
publicitaria editadas pelo CENP - Conselho Executivo das Normas pPadrao, bom
como a legislacao da Industria da Propaganda, particularmente a lei n®
4.680/65, e os Decretos n° 57.690/66 e n° 4.563/02.

CUSTOS INTERNOS
Os custos internos sao cobrados conforme os valores estipulados nesta Cartilha,
e devem obedecer ao item 3.6 das Normas - Padrdo do Cenp.

CUSTOS EXTERNOS

S30 todos os custos dos servigos contratados com terceiros para a execucao dos
trabalhos dos clientes anunciantes e que sao executados sob supervisao da
agéncia.

PROIJETOS ESPECIAIS

A cobranca de projetos, criagao e redacdo de textos de materiais e outros
servicos nao previstos nesta tabela sdo de livre acerto entre a agénciaeo
cliente.

SUPERVISAO

Os custos de supervisao dizem respeito ao controle supervisor, feito ao longo
do desenvolvimento dos trabalhos realizados interna e externamente pelas
agéncias.

Enguanto as primeiras atividades se referem & execucao e ao acabamento do
processo criativo, a su pervisdo representa o exame e 0 monitoramento que
constantemente sado realizados nesse transcurso pelos profissionais
responsaveis.

HONORARIOS

Os honorarios de agéncia a taxa de 15% (quinze por cento) incidentes sobre os
custos dos servicos de terceiros devem seguir o estipulando nos itens3.6.1e
3.6.2 das Normas - padrao do Cenp. Os honorarios ndo incluem sobre 0s custos
internos, impostos (exemplo IP1), encargos sociais e reembolso.




P \ ‘1 )

processe ls

REEMBOLSO DE DESPESAS

Todos os gastos efetuados a servigo do cliente serao previamente autorizados e
efetivamente comprovados, sendo debitados pelo prego de custo, sem
incidéncia de honorarios ou comissoes.

Exemplos: viagens, diarias, transporte, alimentacao, comunicacado em geral,
fotocopias, etc.

REFAGCAO

O cliente possui o direito de solicitar que toda a peca publicitaria seja refeita 2
(duas) vezes, apos a primeira apresentacéo. A partir da terceira redacao, a
agéncia devera ser remunerada pelo valor correspondente a 50% do valor
originario de criacao.

ADAPTACAO DE MATERIAIS JA PRODUZIDOS
50% (cinquenta por cento) do valor original.

PRECOS IRRISORIOS

Serao considerados como pregos irrisorios e pratica desleal os percentuais
superiores a 50% concedidos a titulos de desconto aos clientes, sejam publicos
ou privados.



B ]

T |'.-1.--.‘Q. 7
Processo b L‘\&'\ =
Rubrica N ALY ._,F‘Iw

INDICE

PLANEJAMENTO (ESTRATEGICO DE MARCA E LIVE MARKETING 7
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PLANEJAMENTO ESTRATEGICO DE MARCA

Investiga as diversas variavels envolvidas no diagnostico de
problemas e oportunidades para as marcas. como © cons.t.lmldor‘
concorrentas, negocio, cultura, pontos de contato, histdrico da
ampresa, caracteristicas dos produtos, etc. A partir dai, desenvolve
estratégias de posicionamento, comunicagao e tudo o gue possa
impactar aimageme a experiéncia das pessoas com as marcas e
seus produtos.

PLANEJAMENTO LIVE MARKETING

O Planejamento de Live Marketing abrange 4 dreas: Acao
Bromocional, Ativagao, Evento/Convencgao e Campanha de
Incentivo. Cada qual comescopo & preco especifico,
discriminados a seguir.

planejamento de Acdc Promocional

Por se tratar de matéria extremarnente técnica, cabe ao
planejamento alimentar a equipe de criagao com estudos,
pesquisas e historicos de mercado, buscando formas
inéditas de engajamento e inovacéo e forma de
mensuragao de resultados. Apontar @ avaliar todos os riscos
legais além de indicar ou sugerir a melhor modalidade a
ser utilizada na campanha, como sorteio, concurso.
vale-brinde, self liquidated entre outras. No caso de
ativacao, avaliagao do local, condicoes legais e logistica sao
responsabilidadesdo planejamento.

planejamento de Evento e Convengdo

Cabe a equipe de plangjamento analisar o briefing &
entregar ac cliente um diagnéstico com solucio através de
pesquisas e expertise profissional. Desenvolver a melhor
solugao para o trabalho do ponto de vista conceitual,
astratégico, criativo e légico tambem s&o tarefas do
planejamento.

planejamento de Campanha de Incentivo

Avalia o tipo de publico para oqual a campanha serd
direcionada, definindo métricas de pontuagao,
recompensas e mensuragao de resultados. Define o tipo de
premiacao gue mais se adequa ao publice, pertinéncia e
aceitacdo com o objetivo de adesao e engajamento. Atua
como facilitador entre as areas da agéncia, gerando
conteudo para a criagao definir conceito, tema &
implantacao.

AREAS DO LIVE MARKETING

Planejamento de Agao Promecional

Planejamento de Ativagao

planejamento de Evento Planejamento de Convencao
Planejamento de Campanha de Incentivo

Preco Referéncia

83.519.52

Prego Referéncia

4913184

54.903,78

69.89640




 ADVERTISING

CAMPANHAS PUBLICITARIAS
ANUNCIOS

AR 1
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CRIACAC DE CAMPANHA

Pega

Criacio de tema / conceito de Campa nha (key visual)

ANUNCIO REVISTA

Finalizacao Total

Peca
Pagina dupla y
1 Pagina

2/3 pagina
1/2 pagina

1/3 pagina
Valor minimo

ANUNCIO JORNAL
Peca Criacéao Finalizaca Total

Pagina dupla e
1 Ragina
Rouba pagina i
1/2 pagina o
1/3 pagina

1/4 pagina
Valor minimo

ANUNCIO PUBLICIDADE LEGAL / BALANCO

Pega

Pagina dupla

1 pagina

Rouba pagina ou 1/2 pagina
Valor minimo
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MARCA
LOGCOTIPO
IDENTIDADE VISUAL)
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MARCA / LOGOTIPO
Peca

Marca / logotipo empresa / 6rgao
publico

Marca / logotipo preduto

Marca / logotipo imobiliario
Marca / logotipo eventos

Marca / logotipo - Reformulagdo
Manual de identidade visual (por
[amima)

Slogan

Selo comemorativo

icones e simbolos

PAPELARIA
Peca

Bloco de anotagoes

Cartao de visita / personalizado
Carto visita - alteragdo de nome /
endereco

Envelope simples

Envelope saco / oficio

Papel carta / oficio

papel embrulho / presente

Pasta

MATERIAIS ESPECIAIS
Pecga

House organ / jornal (4 paginas)
House organ / jornal (por pagina
adicional)

Relatorio diretoria (até 36 paginas)
Relatorio diretoria (por pagina
adicional)

Embalagem para relatdrio de diretoria
Revista - projeto editorial®

Revista - finalizacao (por pagina)
Uniforme

Video Institucional até 5

‘pevista também na pagina 18

Criagao
17.074,31

13.660.52
10.929.66
11.952,73

12.080.88

8.537.16
6.255.06
618,83

*planejamento, desenvolvimento e criacio de manual de Identidade visual:

Criagao

1.832.44
217436

2.001,62
219928
2.001,62
2.773.60
344140

Criagao

11.836,09
236490

60.246,24
1.501.21

9.033.11
85.002.04

9.925,289

Proces
Rubrica

Finalizagao
11.382.87

9.105.23
7.283,47
910523
8.53716
149231

3.908,86
488,83

Finalizagdo

130711
1.050,67
32,53

136320
142375
1239 44
216011

236846

Finalizagao

8.702,77
173717

55.998,15
139793

6.240,81

1.221.63
6.137.53

Favi.a.

Gy

Total

2845718

22.76575
18.213.13
21.057.96
20.618.04
149231

8.53716
10.163,92
1.107,66

valor sob censulta conforme o projeto.

Total

3.139.55
3.225,03
312,53

3.364.82
3.623.04
3.241,06
49337

5.809,86

Total

20.538,86
410207

116.244,39
2.899.14

15.273.92
£5.002,04
1.221,63
16.062,82
24.656,07




EMBALAGEM

Peca

Berco

Caixa de embargue

Caixa de display de produto
Cartela

Cartela com saco

Embalagem de produto
Embalagem - adaptacao
Embalagem blister

Embalagens de linha de produtos’
Embalagem promeocional

Luva

Mock-up (sem custo de terceiros)
Rotulo

Vinheta de embalagem

Criacao

12.213,62
8.012,71
26.933.7
6.486,56
9.082,08
32.442.6]
9.730.29
10.591,60
129.782.03
14.597,22
7.5M,07
24.819.01
6.486,56
5.679.86

Finalizagao

5.955,89
419556
10.536,99
3.867,01
515542
10.536,99
10.53€.99
6.206.09
4214797
10.536.99
5.664.72
9.926.18
3.813.58
3.407.56

Total

18.169.50
12.208.27
3747070
10.353,57
14.237.50
42.979,61
20.267.28
16.797.69
171.930.01
2513421
13.235,80
34.74519
1030015
9.087.42

14
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MiDIA INDOOR (shopping,
supermercado, elevador e

Rubrica\

re}staurante, academia, aeroporto,
tc
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VOGE E 0 MERCADD SO TEM A GANHAR.

VANTAGENS DE SER SOCIO DO SINAPRO
o Assessoria juridica com o dr. Jodo Luiz Faria Netto
(presidente do Conar e diretor do CENP)

e Convénios e parcerias
(descontos exclusivos)

e | jsta de custos

» Declaracao de matricula
(documento exigido nas licitagoes)

& SINDICATO DAS AGENCIAS DE PROPAGANDA

RIO DE JANEIRO

e Licitagoes
» Participagdo nas assembleias
e negociacoes de acordo coletivo

» Representatividade no mercado
{divulgacdo da logo no site do sindicato)

« Participagdo nos eventos e nas palestras
oferecidos pelo sindicato

MAIS INFORMAGOES:

Site: www.sinapro-rj.com.br

e-mail: sinapro-ri@sinapro-rj.com.br
Telefones: (21) 2262-6390 ou 2262-9487
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PECAS PROMOCIONAIS
BRINDES




PDV e SINALIZAGAO
Peca

Backdrop / fundo de palco

Balcdo promocional - comunicacao
visual

Bandeirola (por modelo)

Banner

Caixa / dispenser /urna

Capade antena

Cubao [ Totem

Displays (de chao/de vitrine/de ponta
de géndola)

Envelopamento de frota da empresa
Envelopamento / lona de caminhao
Falxa de géndola

Forracao de gondola / bando
Infiaveis (Baldo/blimp/réplicas/roof etc)
Mébile

Painel / placa de PDV

Placa de identificacao

Placa ou adesivo para pulpito

Saia de mesa ou de palco

Tapume / cavalete

Testeira de PDV ou de palco

Vending machine - comunicagcao visual
Wobbler / stopper

MATERIAIS DIFERENCIADOS
Peca

Cenografia (espetaculos, eventos etc)
Fachada de loja

Mock-up de layout (montagem da pega)
Stand para feira

Vitrine

Criagao

360345
6.486,56

301311
3.61235
1.443.34
6.486,56
648656
6.486.56

7.907,64
7.907,64
316626

144334

156176
3.612.35

3.088.80

617,94
144334
3.013]11
361235
301311
3.612.35
1.883,20

Processo i

)
Rub;}c%__ﬂe,%@ﬁ

Finalizagao

24448
3.867.01

2.20997
236401
117889
3.867.01
3.867.01
3.867,01

52717
52717
2.477.09
1178.89
1.446,90
2.440,59
244326
487,94
1178.89
2.209,97
2.440,58
220997
244059
1.662.38

Total

6.044.93
10.353,57

597636
262223
10.353,57
1035357
1035357

1317881
1317881
564336
262223
3.008,66
6.052,94
5.5%2,06
1105.88
262223
522309
6.052.94
5.223,09
6.052.94
3.545,57

Custo por projeto
Custo por projeto
Custo por projeto
Custo por projeto
Custo pm'-pf_a}e:ﬁ

18
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BRINDES
Peca

Bandeirinha / estandlarte

Baralho / jogo americano

Boné / 6culos / pulseira

Botton / im3 de geladeira / caixa fosforo
/ balao

Camiseta / colete / avental

Chaveiro / pendrive / squeezer

Copo [ bolacha de chopp / guardanapo
Cargaleira

Guarda-sol / toalha

Lapis / caneta / régua / mouse pad
Medalha / troféu / placa de
homenagem

Sacola / bolsa

Viseira / bandana / cachecol / gotro /
leque

Qutros brindes - valer minimo

Outros brindes - valor maximo

Criagao

1.595,60
210134
1.622.31

148252

1.595,60
148252
148252
133026
1.595.60
1258114

1482,52

1.90546

1.373.00

125814

210045

Frocegasb LQ\
Rub;-iasi}ﬁ”sﬂ@

Finalizacao

1438,00
1.673,06
1 .;0@_;8‘7_
1179.78

143800

117978

1179.78

999,03
1.438,00
110232
1179.78

1181.56
1.066,70

1.673.06

Total

3.03359
37744
.251.92-_3.158"_"
2.662.30

2.03359
266230
2,662,350
232929
303359
2.360,45
2.662.30

308702
2.439,70

236045
3.773.52
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GRAFICOS
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MATERIAIS GRAFICOS
Pega

Adesivos

Agenda (capa + miolo)

Book - capa

Book - miolo (por pagina)

Bula

Broadside (por lamina, cada lado}
Caderno (capa + miola)

Calendario simples

Calendario (por lamina, cada lada)
Capa de catélogo / cadernc / agenda /
carné

CD - capa / label

CD - encarte {pdr lamina)
Cardapio - capa

Cardapio - miolo (por pagina)
Carta / circular

Cartdo de natal / cartdo-postal
Cartaz / poster

Cartazete

Cinta /faixa

Convite com envelope

Ccupom / cracha / ficha de inscricao
Diploma / certificado

Display de mesa

Encartes diversos (por pagina)
Etigueta / tag

Flyer / ingresso / volante

Folder / foiheto / catalogo (por pagina)
Folheto téchica (pot pagina)
Guia/cartilha (capa)
Guia / cartilha - miolo (por pagina)
Mala direta (por lamina, cada lado)
Marcador de pagina / risque rabisque
Newsletter (por pagina)

Revista - capa”®

Revista - mioclo (por pagina)
Raspadinha

R6tulo promocional

Santinho

Tabela de precos /tabléide de ofertas
(por pagina)

Testelra de computador

‘Revista Projeto Editorial - ver pagina 10

268456
2.389,83

;:z:f;%@%%&%@

Criacao Finalizacao Total

 2nsz6
. 3BE2M4
478501
| 389461

133026

400057
149231
4.056,66
5-]..31-2‘!-'.'...::._.. th |
2.590,17

o '1 65;!33'
! -41199@; j_

Cagengr o TR
SR R oSl Bl
4oB44e .| - 2g8833 | |0\T29278
361146 629602
316626 564336
125814 23088l

247976 | | 4866035
'19;5:581 : __:3.86612

213785

299442 536288
121451 110499 _-‘13,19.49 i
149231 . 152258 3.014.89
236045 U amen | ksasie
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DIVERSOS

Peca

Mapa localizagde (minimo)
Mapa localizacdo (maximo)
Tabela / gréafico (minimo)
Tabela / gréfico (maximo)

Digitalizacao de imagem
Tratamento de imagens / sistema
Vetorizagao de logotipos
Geragao de arquivo (jpeg, pdf)

Print
Formato A3
Formato A4

Prova Digital

Formato A3
Formato A4

processo.t
Rubrica

Finalizagao




